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Ce rapport annuel s6adr esse

a vous tous, professionnels

de la filiere viti-vinicole,

partenaires et amateurs de

nos vins de Bergerac et

Duras, ainsi q u 0 tous les

étudiants qui s 6i nt ®raessent
la filiere vin.

Il se veut étre le condensé

de | 6 e ns eded hcavités

menées par | 61 nt er pr of es i

au cours de | 0 e xe 20d9-c e
2020 et résume ainsi le bilan

d 6 u naanée bousculée et
impactée dans | 6 hi sataoi r e
pandémie du Covid -19 a
laquelle nous avons tous été
confrontés .

A la lecture de ce rapport
vous noterez au bilan de
cet exercice le gage des
élans de solidarité et les
efforts constants menés par
tous pour pérenniser nos
vignobles de Bergerac et
Duras.

A tous, je vous en souhaite
trés bonne lecture, en vous
laissant le soin de découvrir
au fil des pages qui suivent
la présentation plus en
détail des  événements
majeurs de cet exercice .

va 10UY: :
Avec tous mes meilleurs £ 2020. o au ot Ao te viguolle
viux pour 20 oamwde ,meme. &

Marc LECOMTE,
Bergerac, le 4 janvier 2021

mais o & MW'WZOZ"WWMW‘/

Le mot du Président

[QCIaC
uras

Marc LECOMTE
(rdaadat20ddg -20R2Ap

-

Le tempsR Q digEtBreappliquée nousallons revivreune annéede

travail, de collaboration,un millésimede construction,de partage et
de solidarité, parce que nous venons de vivre une année
particulieremenbousculée

Pr®si dent

La pandémiedu Coronavirusa en effet plongéle mondeentier dans
une crise sanitaire inattendue, a laquellele vignoblede Bergerac&
Durasy” (phséchappé

Nousvenonsde vivreuneannéequi a obligéa rebondirtres vite par un
plan R QI O afin RN & R Inbtlé Schiité et tenter R Q | Y 2eblJ
effetsde cette crisesurnotrefiliere et notrevignoble

Vousretrouverezen détail toutes cesactionsdansles pagesqui vont
suivre

A vous tous, je renouvelletous mes meilIeurs@dZdzE)ur 2021,
beaucoupde courageet de volontépour abordercette nouvelleannée
avec force et convictionR Q S @ drsdeSréllleur, en souhaitant
vivementvoir la situation revenir progressivemené la normaleet a
uneactivité économiquegorteuse

Pourterminer sur une note optimiste pour traduire cet exercice2020

je leprendra|sf Q S dellancartd de@dzdemteepalf QA Yy G SNLI
et vousinvite & suivref Q I Rnspiiépar cette annéepascommeles
autresX
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Une Stratégie de Valorisation
« un pour tous, tous pour un

[ QL y i S NLdssPvinS dedBergefac et Duras poursuit la stratégie de valorisation en
accompagnansesadhérentsautour de 3 axes: latransitionenvironnementalela valorisation ainsi
quef QI 002 Y LAalaBniSigndespropriétésetat QAy aidl t t | A2y

Transition envirpnnementale
ENSEMBLEREONS_ETERRITOIREEDEMAIN

Lesenjeuxsociétauxclimatiquesla demandede plus en plusaccruedesconsommateurversde produits
écoresponsablesprendresoindesterresviticolespour lestransmettreauxgénérationsutureset rendrele
territoire attractifX autantR Q S y i@afedefjui font que la transition environnementalesst devenueune
évidence

Au-dela desraisonsqui appartiennenta chacunR Q 2 LIQieRankition, dynamisere territoire pour lj dzQ A €

devienne une référence en termes de respectde f Q Sy @A NRtydy BiefiSiwfeiest essentiel pour
valoriserf Q Sy adsi Yigndbfe Notre vignobleest en avancepar rapport & la moyennenationale(40% de
la surfaceviticolecertifiée ABou HVB en 2019 contre 10%en Franceen moyenne) Fortde ce constat,il est

désormaisessentiede communiquersurlesambitionsdu vignobleet surtoutR Q1 O 0 2 YI LA Sa8ed 6 £ S

opérateursdu territoire versune transitionenvironnementaleglobale

Prixet discours
RETROUVBRACONFIANCE

De forts écartsde prix sont observésentre nos différentes AOC,mais aussisur une méme AOCselonles
circuits de distribution lj dzQ &rhpruBte Notre vignoble est riche de sa diversité, de la qualité de ses
produits,def Q K A degodtariig desvaleursdesHommeset desFemmesggui le fagonnent,maisil arrive
gue lesloisdu marchéne comblentpaslesattentesdesproducteursen termesde rémunération

Pourtant,de nombreusesopportunitésexistent: marchésen plein essorou marchésde niche, nouveaux

circuitsde distribution et nouveauxcriteresR Q I O K DS dZNREA ZDbsénfedieNaEespoura Q I R ladJi S NJ

marché et en tirer le meilleur parti. Gracea des formations adaptéesa la viticulture, formezvous aux
techniquesde valorisation

Transmissiont Installation
LESTEMPSHANGENT

I dz2 2 dzMRaQdmdsiorfamilialey” Q $lashutomatiqueet ouvre le secteuragricoleet nosexploitations
viticolesauxpassionst révesde nouveawarrivants
Lesenjeuxde notre territoire sont multiples(climatiques,environnementauxgconomiquessociétauX) et

latransmissiordu travailR Q dzje $ Q Passimpleet demandeun tempsde préparationpourf QS E LBt 2 A G | y

pourf QS Y (1.NBLINRK & S
Chaquecasest unique Laviticulture est ellemémea partX Dansce sens,nousavonssouhaitéproposerun
programmeadapté,élaboréavect Q Sy adesaéeurSdu territoire, pouvantsatisfaireau mieuxle cédant
et le futur installé

Le maitre mot anticipation!

e—
Retrouvez ces 3 rubwicuacs en détail i
i‘ dans les pages qui suvent .
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Le vignoble de G °C DU 20

Bergerac et Duras

Vins de plaisir et de t
Icl, tout le monde es

Une continuité géographiquedu paysageet des terroirs, une philosophieR Q I NJigherdneft des valeursgasconnesjui se
partagent,autantde signeskR Q| f f ehtie Je€IBUX vignoblesde Bergeracet Durasqui regorgentde prestigieuxtémoignages
historigues(chateauxchartreusesmanoirs,bastides abbayescommea (@i dleuvaitX) au milieude paysagesdylligues Autour i
de nos vignoblesfleurons du SudOuest, O Q Sid \Eritable itinéraire R Q S y gaté ya la nature et f QI NJO K dué 1®@si dzZNX
parcourons

Des coteaux de Pécharmantet Rosette qui dominent la vallée de
Bergerac, cheminons plein sud vers le majestueux Chéateau de
Monbazillaeet safameusecdte nord qui suitla Dordogne CétéOuest,au-
deladescoteauxde Saussigna@utre écrinde liquoreux,on serecueille
en toute quiétude autour des vins de Montravel ou Montaigne, veille
encoresurun vignobleempreintde philosophieet de sagess¥

Le Chateaudes Ducsde Durassur son piton calcairedomine les collines
qui vonttutoyer lesversantsdesvignesbergeracoises

Suruneterre apre a conquérir,fiere, véritable explosiongéologique des
générationsse sont succédéegpour défendrefierement une culture, un
savoirfaire et un art de vivreuniquesqui portent la signaturedu Périgord
[ QKA delio2sieSgyneronsde Bergeraet de Duras,0O Q Sellddictée
parlelabeur,f Q2 6 a imisgali serkicdé la qualité et la passion

Dansnosvignoblesde Bergeraet de Durasquiontf Q| (p@®oyicédu
SudOuest, le terroir esta f QK 2 yMo&eadde campagne,part de
nature,bout de terre, de calcaireet de silex: le golt brut vientde la, issu
du respect Lamain de f QK 2 Y YQ%Ia\Ndos vigneronsen fait jaillir
f QS @finanijpblissantcette matiérenoblequele temps,parfoisle bois
et toujoursle sointransformeronten vinsde Bergeracet Duras
Généreuxcomme la gouaille gasconne: pas moins de 17 appellations
pour un vignoble qui décline toute la palette des vins dans ses cing
couleurs

Terroiret AOP LISt t I GA2Y RQhNAIAYS t N

Slgnes Un petitbrind 8 i n f osurceasAOP quel 06 toouveaprofusionenPérigordierroirregorgeante
officiels  produitsd 6 e x ¢ afindeelarifiesoutel & oderiotred/ignoble

@ ORIGINE ET QUALITE Le vignoblede Bergeraet Durasencomptedéjal0(Bergerad;otesde BergeradrosetteSaussignac,
O Af@ }3@'1?'3 Monbazillac Montravel, Cotesde Montravel,Haut Montravel, Saussigna€;6tesde Duras) sans
& VLY compterlesdéclinaisonde cesappellations Montravelsecet Montravelrouge Bergerasec roséet

rouge€ Unepalettecomplétedevins

Loappedbat iprotégaedaor) désignain produitdont lesprincipale®tapesle productionsontréaliséeselonun savoir
fairereconnudansune mémeairegéographiqueyui donnesescaracteéristiquesiproduit C 6 eursstgneeuropéerui protegele nom

du produitdanstoute! & U rEurapéenne On retrouvecettenotion de protectionde la dénominatiordesproduitssur le territoire
francaigarle termed d@ppellationd & o r cogtibléegA0C).

C 6 damotion de terroir qui fondele conceptdesAppellationsd 6 o r. Urgtérmirestune zonegéographiquparticuliereotl une
productiontire son originalitédirectementlesspécificitésle son aire de production Espacedélimitédanslequelune communauté
humaineconstruitaucoursde sonhistoireun savoiffairecollectifde production e terroir estfondésurunsystemel 6 i nt eentec t i
un milieu physiqueet biologique et un ensembleale facteurshumainsLa setrouventl 6 o r i ajla tppitédutpr@duit Le terroir
recouvredemultiplesnotionsquifont latypicitéd 6 vim: lescépagede climatlagéologiel 6 e x peailanmaindeb @ h céemme

Finalement, méme si les premiéres appellations
viticoles ont été crééesen 1936 ¢ 6 eusetnotion 15mai 1936: AOC MONBAZILLAC | 11sept1936: AOC BERGERAC]|
d 6 i d ephtbti ten@ance et rassurantepour le -%, 16 février 1937: AoCc COTES DE DURAs | 31 juillet 1937: AoC
consommatewgnrechercheletracabilitéetd 6 i d 2 2} MONTRAVEL, COTES DE MONTRAVEL et HAUT MONTRAVEL |
Monbazillacet Bergeracfont partie des premiéres & 12mars 1946: AOC PECHARMANT et ROSETTE| 15juillet 1955: AoC

appellationglont lesdécretdurentsignéen 1936 COTESDE BERGERAC| 28avril 1982 AOC SAUSSIGNAC
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Ses appellations de terroirs

Bergerac

Montravel  Pécharmant

[)l] rg S Suussigna

3

Les cépages rouges
Merlot - Cabernet Sauvignon
Cabernet franc - Malbec

Le terroir

o

e Berggras 2049,

Surface : 11 600 ha
Production : 510 000 hl
17 AOC et 5 couleurs

Les cépages blancs
Sauvignon - Sémillon - Muscadelle
Ondenc - Chenin - Mauzac - Ugni blanc

Alnfluence océanique (& 100km de | 6 At | a rpaui lg zoee)de Montravel

B prolongement

AClimat continental

climatique du Libournais et Saint Emilion.
pour le reste du vignoble .

ATempératures douces en moyenne avec des étés chauds et des hivers courts .
AcConstitution du sol:| 6 a regle takaire dominent .

e —
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Nos vignobles en quelques chiffres

Bergerac

Duras

1300 ha Périgord
300 ha

10300 ha

510 000 hl de vin en
production dAOC

Lo grappe des Appellations dy

\,.q,,)molalé de Bergerac et Puwas
En AOC : 10 Appellations, 17 produits différents

Bergerac (rouge, rosé, blanc sec)

Cotes de Bergerac (rouge, blanc moelleux)

Cotes de Duras (rouge, rosé, blanc sec, blanc moelleux)
Montravel (rouge et blanc)

Cotes de Montravel (blanc moelleux)

Haut -Montravel (blanc liquoreux)

Pécharmant (rouge)

Rosette (blanc moelleux)

Saussignac (blanc liquoreux)

Monbazillac (blanc liquoreux)

+ mention « sélection de grains nobles  »

NUWUWWWUWWWW N

1 IGP, 6 produits différents
3 IGP vins du Périgord (rouge, rosé, blanc)
+ mention « Vin de Domme »

-

A 7 AOC et 5 couleurs :ﬁi i

A 850 producteurs (710 & Bergerac, 140 a Duras) » & @

A 55% sont indépendants et 45% coopérateurs. ' 'R w

A 11 600 ha de vigne en production AOC et 300 ha en IGP o
A 510 000 hl de vin (dont 70 000 hl en moyenne pour Duras) w @ I F
A 6 caves coopératives et 1 cave en IGP + DE 1700
A 1 union de cave (UNIDOR) EMPLOIS
Al groupement ddind®pendants DIRECTS A
A 150 négociants TEMPS PLEIN



Les Chiffres clefs

de la filiere vin francaise

L& AUERE LA FRANCE PRODUIT

Economie
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CESTLE POURCENTACE DE VIN

EN 20

5,4 MILLIONS
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LA SURF;
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3% DES SURFACES ACRICOLES
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La Campagne 2019 - 2020

%.41

- "" '\}%wz
Vins e *
Bergerac ®’

et Duras & ... 2
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Sdr la totalité de la-campagne

20192020 (allant du01/08/2019
au 31/07/2020, il a eté
contractualisé 769 contrats
R QI Opolr 168 681,36 hl,
comparé a 806 contrats pour
15259823 hlenn-1, L3
soitune progressiorde 10,54%. ﬁ

Concernanta miseen marché,396045hl ont été venduscontre 423657 hl en n-1, soit -6,52%.

Lessortiessouscontrat vracreprésentent156 633 hl soit 39,5% desvolumes Lessorties DRMportent
surunvolumede 239412 hl soit 60,5%du globaldessorties

Encomparatif,surla campagne20182019nousétionsa 39% desvolumessouscontrat vracet donc61%en
bouteilles

En d®tail, par coul eur é

Les Rouges :

) }
’ o 0 Q/ Sur cette campagne, 350 contrats enregistrés pour 78 241 hl, comparé a 307
contrats pour 59 812 hl en n-1; Soit une progression de 30,81% en volume.

Le Bergerac rouge représente 73 203,51
hectolitres, pour 311 contrat, soit
+33,25% par rapport a n-1,

Le cours moyen de campagne s'éléve &
869,79 €/T, soit 96,64 €/hl; une baisse
de 17,93% par rapport a n-1.

Le millésime 2019 correspond & 54,50%
des transactions (39 847 hl, le cours
moyen est de 914,53 €/T, soit 101,61
€/hl. —

Pour le Cotes de Duras rouge, I''VBD
a enregistré 24 contrats pour un
volume de 4 167,45 hl 3 956,45 €/T,
soit 106,27 €/hl.

Au 31 juillet 2019, nous avions
enregistré 29 contrats pour 3 650,20
hl a3 1 128,38 /T, soit 125,38 €/hl;
soit une progression de 14,17% en
volume

Les Rosés :

Pour le Pécharmant, 825 hl ont éte
contractuallsés, au cours moyen de
2572,94 €/T, soit 285,88 €/hl.

Sur la campagne précédente, nous
avions enregistré 15 contrats pour
1 226,70 hl & 2 480,24 €/T, soit
275,58 €/hl.

Ly o 0 @ Sur cette campagne, 92 contrats enregistrés pour 15 597 hl, comparé a 83

contrats pour 14 711 hl en n-1; Soit une progression de 6,03% en volume.

Pour les Cotes de Duras rosés, aucun contrat n'a
été enregistré sur cette campagne. Pour rappel, sur
la campagne précédente, nous avions enregistré 6
contrats pour 456,75 hl a 1 105,83 €/T, soit 122,87
€/hl.

Le Bergerac rosé représente un volume de
15 597 hectolitres pour 92 contrats, soit
+9,42% par rapport a n-1.

Le cours moyen de campagne s'éleve a
1 066,18 €/T, soit 118,46 €/hl.




(© Analyse
Ecanomique
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Les Blancs secs :

20192020

0 O Sur cette campagne, 102 contrats enregistrés pour 16 329 hl, comparé a
00 o 0 164 contrats pour 26 156 hl en n-1; Soit une baisse de 37,57%

Le Bergerac sec représente un volume

Pour le Cotes de Duras sec, 11 contrats pour un volume

de 13 766 hectolitres pour 91 contrats, de 2 563 hl ont été enregistrés sur cette campagne, au
soit -38,32% par rapport a n-1. cours moyen de 954,45 €/T, soit 106,05 €/hl.

Le cours moyen de campagne s'éléeve a En n-1, nous avions enregistré 18 contrats pour 3 838,70
950,19 €/T, soit 105,57 €/hl. ' hl @ 1 021,41 €/T, soit 113,49 €/hl, soit une baisse de

volume de -33,23%.

Les Blancs moelleux:

LY — Sur cette campagne, 113 contrats enregistrés pour 21 682 hl, comparé
000 a 121 contrats pour 26 227 hl en n-1; Soit une baisse de 17,33%

Le Cotes de Bergerac Blanc représente un volume de 21 614,30 hectolitres pour 112 contrats,
au cours moyen de 1 051,86 €/T, soit 116,87 €/hl ; contre en n-1, 117 contrats pour 26 051,43hl

a1 096,89 €/T, soit 121,88 €/hl.

Par rapport a la campagne précédente, nous assistons donc

a une baisse de -17,03% en volume,

fome
Bilan de Campagne

]
N
o

Sur cette campagne, 112 contrats enregistrés pour 36 832,50 hl, comparé a 131

:\0@@:@ contrats pour 25 693 hl en n-1 ; soit une hausse de 43,36% par rapport a la

campagne précédente.

Le Menbazillac représente un volume de 36 707,50 hectolitres
pour 111 contrats, au cours moyen de 2 998,71 €/T,
soit 333,19 €/hl ; contre en n-1, 131 contrats pour 25 692,79 hl
a 3 068,33 €/T, soit 340,93 €/hl.

Par rapport a la campagne précédente, nous assistons donc a
une hausse de +42,87% en volume et une baisse de -21,28% en

valeur. e
©

En focus sur le Monbazillas
Selection Grain Noble, 1 contrat

pour un volume de 125 hl a été |\

enregistré sur cette campagne,
au cours de 3 500 €/T, soit
388,89 €/hl.

~13 -



Bilan de Campagne
20192020 o /

/¢ Analyse
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Focus sur les vins bio : impact dans les transactions

Les évolutions AB, HVE3 et en conversion : bilan sur 3 ans

Production totale (AOP /IGP / VSIG)
2017 2018 2019
SUPERFICIE 12 484 12 397 11 815
VOLUME 364 353 599210 482241

Nombre
d6EXPLOI T 741 767 738

EVOLUTION DU NOMBRE
DOEXPLOI TATI ON

<\4 HVE3 ET EN CONVERSION

<J 2017 2018 2019
Part production AB, HVE3 et en conversion
2017 2018 2019 219
SUPERFICE = 18% 23% 32%

16% 19% 33%
EXPLOITATIONS  20% 21% 29%

ENNBRE

VOLUME

Nbre expl.

* [NB. 30 en double]

Les superficies en production (Ha) Les volumes en production (HI)
2017 2018 2019 ' 2007 2018 2019
AB 1522 1 451 1461  As 36an | s2891 60062
en conversion 348 782 598 _enconversion 9810 j 36193 25334
HVE3 02 .. 412 2033 HVE3 11445 . 26888 94 686
] | |
g | |

EVOLUTION DES VOLUMES PRODUITS EN BIQ :94 684
EN AB, HVE3 ET EN CONVERSION

_ 40062
52 |

™3/ \J
35471 ¥ 36193
’ \; ?5 334 246 888

.v,'
9 810‘:," V 11445 V

\

y \/

en conversion HVE 3

Sources : DREV FVBD | SVBNA | Mi

- 14 -
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| : Bilan de Cambégn‘e
\ _EGromique 20192020

e’

Focus sur les vins bio : impact dans les transactions

Les Contrats VINS BIO - Transactions (vrv & Vrb) Campagne 2019 -2020

Part des Vins BIO

Volumes hl

o COULEURS VINS B
l:-_:':‘._’om

Volumes hl
8847,25n|

71%
® VrV hors Bio
® VrB hors Bio

VINS BIO

Rouges & Rosés
H Tous Blancs

Tous millésimes

Tous millésimes

Nombre contrats

CBB /Autres AORBY%
4%

Principales AOP BI

Monbazillac
18% Bergerac
: rouge42%
VolUMes 4 ires Aom%
. CBB4%

Berger ‘ Monbazillac

ac Bergerac rouge
Bergerac g g
blanc

47%
sec8% rosé22% ~ 0

Bergerac
rosé20%

sec5%

Sources : IVBD

- 15 -
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Focus sur les vins bio : impact dans les transactions
Les Contrats VINS BIO - Transactions (Vrv & Vrb) Campagne 2019 -2020

Bergerac Rouge

V_qumes hl

Volumes hl
5917 E '

iy ASYAY)

14% 15597
86%

73203

93%

COURSMOYENGUG / T

COURSMOYENUG / T

TOUS TOUS
VINS VINS
VINS BIO 8700 / VINS BIO 1066 O /
1642 G / 0
35% 1636 0 / 0
65% -
() 61%

m TOUS VINS m VINS BIO

Tous millésimes

C.B.B. moelleux Monbazillac

Volumes hl

B T

Velun:zs (il Volumes hl

36707
94%

21614

98%

- 16 -

COURSMOYENUG / T

VINS BIO
1628 4 /
63%

COURSMOYENUG / T

TOUS
VINS

VINS BIO 1052 0 /

17820 / 37%

63%

COURSMOYENUGO / T

TOUS
VINS
2999 0 /
45%

VINS BIO
37290 /
55%
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Le MarchéFrance (’Qg Bergerac 2049,

Répartition des ventes

Le marché des vins de
Bergerac et Duras est
essentiellement un
marché francais, en
particulier Paris le Nord
etf Qh dzSaiu

LesSorties

Vrac et vrae
bouteilles

Onestimea 68%lesvolumesmisen marché
qui transitent par le négoce puisqueceluici
achétet QA y U QuIrsd(sbitb@et une
partie desvinsconditionnés

Vrac et vrac-bouteilles m DRMS

Le Marché France

Au sein du marché francais,
le 1" marché est la Grande Distribution .

27%

Structure de nos
circuits France
[Estimatif]

Bergerac LEADERS

. des llations du vignoble du Sud-Ouest
& Monbazillac o.'84% « 80% de notorists.

L 6 1 @&rnunique tout au long de | & a n Be® e
données marketing &

Le 26 juillet 2019, l'interprofession organisait une journée
spéciale marketing en restituant les résuliats de la seconde
Etlude de noforiété réalisée fin 2018, conforfant le

LES VA L EU RS ASSO CIéE S (e!,é‘g'l:ii::em de la stratégie de valorisafion engagée sur cet
AU VIGNOBLE DE BERGERAC & DURAS

@- m 00 LA NOTORIETE
' b — DES VINS
|I" ‘I'. 3 s N “ (: ; ) 4 ;1‘

DE BERGERAC
ET DURAS

dessswicdics  faccusd :
stdosvns RS

-1
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Les Marchés Export & °"UBras 2920

L 6 e x o 2019 représente 9,5% des
ventes de vins de Bergerac et Duras.

Répartition Export

= U.E. ®=mHors U.E,

s
- -

\ France
. 90,5%

.

" Le marché Chine conserve $& filace
X . dans le top 10 de nos pays exportateurs

Alors que f Q| y EWopéenne
représentait 75% de  nos
exportations2 dza |j 2ABS y
nous assistons depuis a un
rééquilibrage entre Union
européenne(47,5% de nos marchés
export) et le grand export (52,5%),
Total export-2019:: avecles marchésChineet Japonen
52 934 hl téte qui prennentdésormaisplusde

lamoitié de nosmarchésaf Q S E
+18,7% vs R-1

19 071 hi 2 11615hl /
5m K] A noter la spectaculaire
3959 hl 2 remontée a la 4®™e place du
e ‘ @ Japon(+1134).
ussoonomoxpon n:ezlma B mem_‘um Etf QI Ndddsid 510 de la
o 100* part export — Coréedu Sudet HongKongau

© 3504h A o
:::o,:n détriment du Canada et
export NouvelleCalédonie

@ Pays-Bas
cmd.nomcupon %

2027 hl 2 D OEII-

® Suf QSOKStt S
P de nos exportations les
3,8% ,.n?,',.,. pIu_ssignificativesla palme
’ revient cette année au
1637 hl 9 Cameroun qui enregistre
558 hl 2 e une augmentation d,e
231%en volumesexportés

@,

et placeainsice marchéa
Etats-Unis la13*meplace!
Hong-Kong @ur&dﬁ&ﬁ
Suisse
1% part export 1,05% part export 1,1s%anmoxpu1

3,2% de notre export

- 18 - Source : Rapport Economie des Vins duCBigst 2019, Observatoire économique des vignobles duSudst IVSO/IVBD.
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La filiere viticole et
Z06| ®) 2 8h quelques«iates

[erlie e s.

Xlllé s.

1922 :
1924 :
1935 :

1936 :

1937 :

1946 :
1953 :

1954 :

1955
1963 :

1975 :

1978 :
1982 :
1991 :

1995 :

2001 :
2014 :

2018:

2019 :

- 20 -

Ldav nement de | a -ramaireipérmeslanaissante dgsavigrioloes de

Bergerac et Duras. y »

Les premiers écrits datantdu  Xllléesi ~cl e montrent que | es vi g e " y a i
Alafindu Xlllesi ~c | e, |l e Pape Cl ®ment V favorise | . :

son frére Gaillard de Got est le seigneur.

Sous | doccupation angl aise, Bergerac et Dur asgg |
|l eurs vins jusqud”™ | 6embouchure de | a Gironde ’ S (

| 6exportation.

6 mai - Création du Syndicat des Vignerons de la Dordogne

Création du Syndicat de défense des vins du canton de Duras.

30juilet-Cr ®ati on du Comit® National des Appell a
reconnai ssance des 1 res AOQOC¢é

15mai 6Nai ssance dlenbdzieAOICOune des premi res AOC
11 septembre 6Nai ssance ®degelad,&gal€ment dans les premieres AOC de
France.

16 février 8Nai ssance d&esHetDA@C.

31 juillet 8 Naissance des AOC Montravel (Blanc), Cotes de Montravel & Haut Montravel .

12 mars d Naissance des AOC Pécharmant et Rosette.

Loi du 26 février 6 Naissance du CIVRB, le Conseil Interprofessionnel des Vins de la Région
de Bergerac .

9janvier -Renai ssance d@nslld@natVinggu ear la volonté du CIVRB pour
commémorer le 7 éme centenaire des franchises municipales de Bergerac.
20novembre dLe ClI VRB se dote doun si ge prestigieuy ™ s Shetan
du Dr Cayla et le cloitre des Récollets. . <2 \
15juillet 3Nai ssance deesHedBBAQCaC

Nai ssance du Laboratoire i nctoenrsperiolf e;s scidoensnte |a = \ \S a
de la premiére Route des Vins. i
10 juillet & Loi reconnaissant un certain nombre de prérogatives aux interprofessions et g =
|l eur autorisant | a perception d6une cotisatio\ o f e s
Le CI VRB opte pour | 686insertion dans | e cadre i de
28avril 8Nai ssance Gaissigthd.OC o \

Modification des statuts du CIVRB: passage en association loi 1901 & intégration
complete du concept de la loi de 1975: représentativité, équilibre paritaire, unanimité et
arbitrage.

Le CIVRB réaménage de fond en combles son batiment qui devient la vitrine
incontournable du vignoble.
23 novembre 0Nai ssance dlentrdvd ROQE.

3novembre dNai s s an c\&D dleerprofession des Vins de Bergerac et Duras . Celle -
ci est issue de la fusion du CID (Conseil Interprofessionnel des vins de Duras) et du CIVRB
(Conseil Interprofessionnel des Vins de la Région de Bergerac).

13 juillet 8 Nouvelle gouvernance pour | 61 VBD qui modi fie ses |
organe de gouvernance commun, de r ®fl exi on e [
de la fili re en r®unissant |81 VBD, |l a FVBD €
L6l nterprofession partage d®sormais ses | oca fi
créant la nouvelle Maison des Vins et du Tourisme  baptisée Quai Cyrano le 6 juillet 2019.



NOTRE
FONCTIONNEMENT

[ Q2 NB | interprofassiofngligoeut étre définie commeun organismeprivé, reconnupar
f QI dzpudliyde te§roupanten sonseinlespartenairesdef QI YeRdy i Q IRAY diye e
filiere pour assurer la gestion et la valorisation R Q dzgr&luction agricole, visant le
développementdesperformancede lafiliere et de défensede sesintéréts, et auquelont été
attribuées les prérogativesnécessairesa la réalisation de ces objectifs Elle est le lieu de
rencontredef QI YeRd¢tliQ ladhivéaude larégionde production

[ QI OepraRessionnekstf Q 2ddrii disposef QL y G S N xErSelisdshigsions
Il & Q IégakeinentR Q dagyen de rendre obligatoire & tous les ressortissantsles disciplines
collectives,au travers de la procédureR Q S E (i Sofisrésérwélj dzQ | étéSrg5pectésun
certainnombrede grandsprincipestels quela représentativité laparitéetf Qdzy' .y A YA G S
Sonfinancementdécouleessentiellementescotisationsprofessionnelles

Pourquoi des Cotisations Volontaires ObligatoirgsvO)?

wCesont descotisationsparcelj dz& B fda8dorntributionsa desactionscollectivespour la
promotion,f Q| yécdnénmigSeet latechnique(recherchest expérimentations)
wEllessont volontairesparce que les professionnelgle la filiere, via leursreprésentantsau
BureauExécutifdef QL y i S NIshuRIFISRVBRDetg la FNVBSQJdécidentlibrement
de leur principe,de leur montant, de leur finalité et de leur miseen oeuvre

wEllessont obligatoiresparcelj dzQ daig Witéesat Q dzy | geafafdillése la Viticulture
et du Négoceauseindef Q! & 4 &&néralfet QA y U S NleledsdnSeterdddeRpyrs
arrété interministériel,ce quilesrend obligatoiresa touslesressortissants

Dansle cadre des contrats R Q I (vféad, lés cotisationssont supportéesa moitié par le
négociantet a moitié parle vigneron

Les cotisations
interprofessionnelles
(CVvO)  pour la
campagne€0192020

Environnement

2%

Transmission
1%

AOC CotesdeDuras2nn e k Kt | ¢

AOC Bergerac sec, Bergerac rosé, Bergerac rouge, Cotes de Bergerag Blanc: € kK K §
AOCMontravelsec, Cotes dMontravel Rosetten > nn € kK K¢ | ¢

AOC Cotes de Bergerac roufmntravelrouge etPécharmantp Xy n e Kk Kt | ¢
AOC HauMontravel Saussignaet Monbazillacc 2 nn € k K¢ | ¢

NB. Pour la campagne 202021 ces cotisations restent inchangées.

Expé &
recherche
1%

-

Structure
17%

Promotion
68%

Utilisation de la CVO 2019/2020
Source IVBD

-21 -
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Les prlnC|pes de fonctlonnement
f QAYGISNLINR FSa y

La représentativité des familles professionnellesest assuréepar la FVBD(Fédérationdes Vins de
Bergeracet Duras)pour la viticulture et par la FNVBS@FédérationdesNégocianten Vinsde Bergerac
et du SudOuest)pourle Négoce

Il existeun équilibre paritaire entre lesfamilles professionnellesdu négoceet de la viticulture.

La prise de décision, lors des moments majeurs de la vie interprofessionnelle,se fait toujours a
f u@animité desdeuxfamilles

Lefonctionnement

[’ASSEMBLEE GENERALE

R B e Le Directoire constitué de 5 membres(de droit), se compose

’ (49 membres) du présidentde f QL fle 5 dceprésidentschoisis par le
présidentau seinde chacunedesfamilles(viticulture/négoce),
et de droit les présidentsen fonction de la FNVBS@t de la

LE COMITE STRATEGIQUE FVBD

valide le projet politique et le plan d'action
(49 membres) Le BureauExécutifestconstituéde 18 membres: 11 issusde
laviticulture (dela FVBDEt 7 du négoce(dela FNVBSO)

LE BUREAU EXECUTIF

[ Q! & & SGeéndra &t composéede 49 membres qui

"‘;‘r:‘:}g‘z‘;‘g:t"m"ef’t"g:“p{eag‘:';g'z‘::’ d'?ag:;’“nge constituent le Comité Stratégique, a voix délibérative (38
(18 membres) déléguéde laviticulture et 11 déléguésdu négoce)

LE DIRECTOIRE

a vocation principale de représentation politique
et de validation de I'action des équipes de I''VBD.
(5 membres)

LesAssembléessénérales

A minima, deux Assemblée&énéralesont organiséeshaqueannée: celle de janvier, ouverte, et
cellede juin-juillet, qui sedéroulea huisclos

Leursfonctions:

wAdopterlapolitique généraleet lesobjectifsgénérauxdef QL +. 5 X

wValiderlacompositiondet Q! a a &&hérales S

wElirele Présidentdef Q L quisesaégalementet de droit Présidenidu BureauExécutifet du Directoire,
w Elire les membres du Bureau Exécutifpour un mandat de 2 ans, outre les membresde droit (les
Présidents=VBDet FNVBS@t responsablesie sectionsODG[Bergerac,Duras,Monbazillac,Montravel,
PécharmantRosette,Saussignac],

wApprouverlescomptesannuels e rapport de gestionet voter le budgetprévisionneldef QL £ . 5 X
wDonnerquitusde gestionau Président,

wVoterlesaccordsinterprofessionnels

-22 -
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[ QL+. 53 | dz2 2 dzNR QK dzA

[1Q:L est {52 Nd8 goyvernancede réflexionet de

définition de la politique globalede lafiliere

Depuis le 13 juillet 2018 grace a une modification des statuts et de la
représentativittmieuxrépartie,f Q L eoordmnnela gouvernancedesstructures
actuelles FVBDFNVBS@t IVBD sousréservedespouvoirsrégaliensexclusifsde
chacunedesFédérations

ilet2018

La nouvelle

gouvernance de
la filiere des
Vins de Bergerag
et Duras

Une Gouvernance
RQI @Sy AN
innovante avecun
Comité Stratégique
pour définir et
orienter, un Bureau
Exécutif pour
contrbler et
exécuter, et un
Directoire de 5
membres pour
appuyer et assister le
président dans ses
missions.

Lesstatutsont été modifiésen date du 13
juillet 2018 afin de permettre la création
R Q deganede gouvernancecommun,de
réflexion et de définition R Q dzybBique
globalede lafiliére.

[ Q! & & Seéméfalsstituant en qualité
RQ! & a S ®énérgeSstatutaire et/ou
Assemblée Générale Comité Stratégique
de la filiere dont le rble est de définir la
stratégie et la politique générale de la
filiere et donc de [I'VBD, est ainsi
composeée

9 38 administrateursde la Fédérationdes
Vinsde Bergeracet Duras(FVBD)dont
le président de la FVBD et les
responsables des sections ODG
(Bergerac, Monbazillac, Duras,
Pécharmant  Montravel,  Rosette,
Saussignadajoiventobligatoirementétre
f Qdkzgesmembres

111 membres de la Fédération des
Négociantsen Vins de Bergeracet du
SudOuest (FNVBSO)lont le président
de la FNVBSQIoit obligatoirementétre
f Qdiygesmembres

LE DIRECTOIRE pour le mandat en cours 2020

|0"‘. L LR LELE L St Y L S L
fullen MONTFORT  Paul Anciré BARRIAT

Callége Production

[ QF y OGofsgil
remplacépar un Bureau Exécutifauquel sont
membresde droit les présidentsen fonction
de la FNVBSCet de la FVBDainsi que les
responsablen fonction des 7 sectionsODG
Le BureauExécutifmet en oeuvrela politique
définie parle comité stratégique

Ces nouveaux statuts prévoient aussi un

Directoire composédu présidentde f QL + . 52

des 2 viceprésidentschoisispar le président
au sein de chacune des familles
(viticulture/négoce).et de droit les présidents
en fonction de la FNVBS@t de la FVBD Ce
Directoire a vocation principale de
représentation politique et de validation de
f QI @ebdgripésdef QL +. 5

Ainsi, a tous les niveauxde gouvernancede
f QA Yy U S NUSNESHpGhsablédsBug & en
fonction sont présents pour assurerainsi la

cohérenceR QI OehtkeX YQ A y (i S NEINR F S

les structuresqui la composent: FNVBS@t

FVBD Ce nouveau schémaassuredésormais
une représentationrenforcéede la Viticulture

et de sessectionsau seinde I''VBD

2022

Lric CHADOURNE

Gtte nouvelle gouvernanceest une vraie réforme démocratique impliquant une vraie
cohérencede f @Ay (- S NatbeRa filiSratdute 2nyiere surses3 missiongégaliennes

- lamissionCommunicationtoute la communicatiorestdésormaigéréeparf 'QL;+ . 5

- lamissioriTechniquetoute la techniqueestdévoluea la FVBD

- lamissiornEconomieest partagéeentre les 2 structures- IVBDet FVBD eny intégrant
bien évidemmente négoce indispensable

- 23 -
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Le Comité Stratégique / Assemblée Générale de I'IlVBD

\ EILLEFOSSE

Ain TINGAUD  Nicolas SO HAL Nearry CHEA
TSO Coulours 53 Yoo MAU
d'Agsitaine

Marc LECOMTE -Marc PARSAT  Jullen MONTH J-
AMOUE JADN Vins JL PAGSAT

INTAINE  Luc DE CONTI

La ddience X v‘r .

PJean SADOUX  Sylvie ALEM

atrick BARDE

), HECQUET

[ S4 FTRYAYAAGNSI GSdzNA RS f QL+. 5
mandature 20182022

De haut en bas, et de gauche a droite, sur les photos :

CollégeNégoce Durant ce mandat,
Marc Lecomte,JeanMarc Parsat,Julien Montfort, A 3
JeanMarc Fontaine LucDe Conti,Matthieu Ressiot, le Bureau |'EXGCLI'[I
Alain Tingaud, Nicolas Bouilha¢ Nearry Chea, est composé de :

CamilleDujardin,PierreVieillefosse

College Négoce

CollegeViticulture (représentantsde sections). Marc_ Lecomte (Président), deaniarch ooy

Bergerac(16) : Philippe Allain, PautAndré Barriat,

BenoitBeigner,Doriane Boucher, Didier Fourcaug (VicePreésident),JulienMontfort (VicePresident
Thierry Fourcaud JeanFrancois Fruttero, Gilles famille Négoce) JeanMarc Fontaine(Secrétaire),
Gérault JeanJacques Lacoste Muriel Landat LucDe Conti,Matthieu RessiotAlain Tingaud

Pradeaux Michel Le Naour, JeanMarc Piazzetta,
JeanLouis Pointet Alain Queyral, LaurenceRival,
PierreJeanSadoux

CollegeViticulture
PautAndré Barriat (VicePrésident), Eric
Chadourne (Président famille Viticulture), Joél

Monbazillac (7) : Sylvie Alem, Guillaume Baroy, Lajonie(Trésorier) JeanJacques. acoste(Section
DanielDuperret BenoitGérardin,Annette Goulard, Bergerac), Guillaume Barou  (Section
JeanMarie LabaygJoélLajonie Monbazillac),Patrice Combaud(SectionDuras),
Duras (6) : Thibault Beauplan Patrice Combaud Quentin  Deffarge (Section Montravel),
Anthony Larrue Roland Lespine Fabrice Pauvert, Franck Decouroux (Section Rosette), Gabriel
AlainSounalet Cuisset (Section Saussignac),Philippe Allain,

. Muriel LandatPradeaux
Pécharmant(4) : BertrandBaudry,EricChadourne

GéromeMorand-Monteil, DidierRoches
Rosette(1) : FranckDecouroux
Saussignafl) : GabrielCuisset

Montravel (3) : Patrick Barde, Quentin Deffarge
DanielHecquet
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LES SITES
DU VIGNOBLE

\3 sites N—

AL61 VBD, Clo tre des
auj our & QUAI CYRANO »

Le siegedel 61 nt er prof essi on

Asite de réception du public vial 6 O fdé Toerisme ;

' ALa Maison des Vins de Bergerac avec son espace vin :
vinotheque, bar a vin, espace sensoriel ;

ALe siége du Consulat et le Caveau de la Vinée de Bergerac

ALes services administratifsde | 6 | .V B D

Bergerag
Maison des Vins
sieggeRS t QL y

A La Maison des Vins a Duras

ALa boutique des vins de Duras, gérée par la SAS des
Vignerons de Duras

AUne permanence administrative pour les vignerons de la
zone de Duras.

Duras
Maison des vins et boutiques:

APOle Viticole de Bergerac

AGuichet unique pour les opérateurs, il réunit les services
techniques, QualiBordeaux et Oenocentre de Bergerac, la
FVBD, les services des Douanes et de FranceAgriMer, une
antenne de | 6 1 Nde& @ Chambre d 8 Agr i etude taur e
SAFER; et les syndicats professionnels (Fédération des
Vignerons Indépendants, AgroBio Périgord é ).

Pole viticole de Bergera
Les services techniques

administratifs de la filiéreR
viticole

- 25 -



NP
@ BCTIRIAS 290

Les MI ssi ons de | 0l n

ACommunication

Le Pdle Communicationest en chargede la promotion desVinsde Bergeracen Franceet af Q9 ElLidoNde la presse,
informe les prescripteursdes marchés,communique auprésdes consommateurset accompagnees entreprisesdansle
cadreR Q| O depramotion.

Enmatiére de marketingservantala définition desstratégies,il analysdesmarchésdesvinset lescircuitsde distribution.

A Oenotourisme
DSalGA2y St FyAYIdGA2Yy RS I w2 drind@hequéde QuahGyrano & Berg&&. t QS & LIl

AEconomie et Etudes

[ Q2 0 & S NWrhaiicRéASNIR axes: Maitriserf QS y @A NBoonoRiyuSe! jiridique de la filiere | Etudier les
données,circuits et marchés| Echangeres informations avecles opérateurs| Diffusionde statistiqueset étudesdes
marchés/ Q Sussile suividesauditsdu Plan« Passage.

A Transmission
DSaidAz2y SiG FOO2YLI IySYSyd t 1 GNryavYAaairzy RQSyY dNBLNR

ATechnique et Qualité

Le Pole Techniqueet Qualité coordonneles actionsde rechercheet R Q S E LIS NJ&A Y \Btiywiitolésies lifavecles
programmesrégionauxet nationaux Cette missionest | dz2 2 dzWévdK &izhA FVBD,dans le cadre de la nouvelle
gouvernancell & Q 2 dz@reR dzBR Mikedzh dZdz@ N&Sa Transition Environnementaleen travaillant sur le projet
VitiREVTIGA

A Transition environnementale
Gestion et accompagnement a la transition environnementale.

VBD, 0 :

La défense des intéréts de notre filiere en participant, relayant et finangant les actions
du CNIV et de Vin & SOCIETE.

Une participation active aux travaux de I"AANA [ragence de I'Alimentation Nouvelle Aquitaine] €t
des partenariats avec I'lVSO [Vinterprofession des Vins du Sud-Ouest].

) 00 | Sab L
e ATMTTAI

Une implication forte avec les autres filieres SIQO Périgord :
Fédération Produits SIQO | le Plan d'actions FEADER porté par I'IVBD | Périgord Attitude

Fedération Orgne & Qualite Périgart
/RN
1

- 26 -



Bilan financier de
LOI NTERPROFE :

Missfon
Marketing et
Communication

Structure

173
Mission Economie et /

Statistiques 1%

Mission Transition
environnementale 2%

Mission Transmission &
Installation 1%

Exercice 2019 -2020

_ 27 -
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Bilan 20192020

Les produits Les charges

Transfert de charges Techniq

Pdts except. & 7% 1%

repnses/prov
Subventlons

3%
8%

u—e\
| Promotion
Produns Iocatlfs / \| o

Environnement Communication
Produits divers /

206 \ 51%
Transmission o
3%

\
2%

AAAAAA

| wSOSuduSa

'H'|E$NJS}(5.6§HHNEI(*)K:HHHH r 3] lomwa

=]

Bilan 2019-2020
LesCVOpour f QS E QMD20DE QS f & BE6F {i € elles représentent
71%desproduits dont le montant total estde 2 3621 €

Leschargesaffectéesa la Communicationd QS t & ©55Y |l € shit 51% du
montant total deschargesquia QS f & #3®% le

Lerésultat estbénéficiairede 571 €[ QL tnainfient leséquilibresfinanciers

2019/2020

, lTramition Transmission A Bpé .
Les missions ‘ f.nwronrzuzmnmalo LN\ ?n:!:ll:tlanl%.‘ Recherche 1% / A
régaliennes  de ’ i g, g
t QAy UGS NJ_JN\E’TS*é‘é )\ 2 )[
sont financées par [ ij::‘:::::‘
80% du montant 11% .
des CVO,a savoir, T
les missions de \
marketing et k
communication
pour 68% les
missions économie
& dématérialisation
pour 11% et les
missionstechniques
et Recherchepour
1%

J" Structure 17% }'1

Promotion
68%

Loutilisation de | a C\
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erciceest bien évidemmentlié a la
e du Coronavirus survenue ce
nceet dansle monde.

Le marquage
situation pa
® printemps 202

-

i Le point sur les conséquences du Covid  -19 qui nous a obligés a freiner et annuler ‘
’ § certaines de nos actions.et @venements dans le vignoble, de mi -mars a fin ao(lt.

Bienque noustraversionsune crisesansprécédent, avecdesconséq
L fortes, noussommesrestésoptimisteset convaincugquef Q $ppc$ter [
plus dynamique: clientéle certainementplus francofrancaise voire
gue jamaisau « consommerocal», avecune soif de sortir et de vi

Ainsi, beaucoupde ceuxqui ont eu descongés.et de pouvoirR QI @& ilsii
Y Q Aveipeu dépensédurantle confinemenX ont choisila InationDordognecet été 2020,
Leschaisau fil de la Routedes Vinsde Bergeracet Duraset Quai Cyranone démentiront pas
| F Frecor$ gerburistes et visiteurs Iocau'temps ou le regainR QS adtjdeh NJ

«re selisaitsurlesvisages
Néanmoinsgcet exermceaAmpacté par le stressCovid19, notammentpar

lesannulationskR Q $ IS Y Frogiaimesle ralentissementlestransactionset ventesde vin a
f QS Fetl@sNdrteurstraditionnel et CHR; le confinementayant indéniablementengendréle
geldesactivitéscommerciales

Pourpalier a ceseffets dévastateursf Q L vy (i S NhiNRvieSéagdi jogdr groposerde
travailler a un plan de relance de la filiere adapté a notre vignoble, auprés des instances
- nationaleset régionalesdont le pourtour estdétaillé danslespagesqui suivent

' »
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Lasituation pre-Covid

[

Q L #ravdille depuis plusieursannéessur la valorisationde ses appellations: nous souhaitonscapitaliser sur nos

valeurs,lanotion R Q | NJvignarbngraettre f Q I G B yfudlité, travailler la transition environnementale assurerla
transmissioretf QA y a ans$lespropriét2sgt adapternosstructurescollectivesauxenjeuxdu XXIsiécle

En2016 nousavonsréaliséen concertationlarge avecnos ressortissantsune réflexion stratégiqueafin de définir nos
objectifs de filiere pour 20162025 Par ailleurs nous avonsda faire de nombreuxdiagnosticssur les propriétés elles
mémesmais aussiplus généralementsur la notoriété (étudesde notoriété nationale),sur la répartition desventespar
réseaude distribution et surlesprix de vente moyensobservéssurchacunR Q S ik NGB

Nousavonspu ainsitirer plusieursconclusiongt axesstratégiques

Capitalisersur des valeurs et une identité forte qui parle au consommateurR Q I dz2 2 drd&darKaifziartisans
vigneronsattachésa la qualité, notion R Q I dzii K $le¢/patiin®ihaiich&, de biodiversité,de convivialité,de diversité
delaproductionX).

{ Q dayédclNdautresfilieres gastronomiquesle qualité du Périgord: créationde la marque PERIGORBTTITUDEN

2017 grace aux subvention FEADER onseil Régional NouvelleAquitaine qui nous permet de batir un plan de

communicatiomationalfort.

Soutenir et accompagneia transition environnementale: début 2020 40% des surfacessont certifiéespar un label

environnemental,et f Q 2 6 &BRXIIAGTI oM eR ROBS Pourcelat Q L portes via le Plan VitiRevdu Conseil
RégionaNouvelleAquitaine,le programmeterritorial baptise LAFABRIQUBESTRANSITIONSIX c6tésde nombreux
partenairespour assurerune transition multi-filieres et de territoire.

Garantirla viabilité desinstallations viticoles pour assurerleur transmissionet ainsiassurerle maintien dessurfaces
cultivéespour les générationsa venir via notre programmeACTIMfinancéen partie par le ConseilRégionalNouvelle

Aquitaineet le ConseiDépartementalde la Dordogne

Formernos opérateursaux enjeuxcommerciauxet lesaider a batir une stratégiede valorisationavecdesformations
dédiéesa la viticulture : comment créer une gamme et choisir ses prix, les argumenter, choisir ses réseauxde

distribution, X

Créerdu contenu différenciant et adaptéa notre stratégie: édition et distribution du magazine247 (print et web),

forte stratégiede réseauxsociaux X

Toucher les prescripteurs et recruter des ambassadeurs: relations presse, insertion publicitaires,
évenementgle dégustationconcoursdesvins,salonX

Augmenter notre présencea f QS ELIg bahisommationde vin de France est sur une tendance
décroissante,il est donc important R Q| theréhbides parts & f Q S E Cotnptditenu de notre faible

notoriété af QS U MihsygaeShdsImoyenslimités, nous cherchonsa mener des actionscommunesavec
R QI drigntBley|VSQorincipalement)et ceenlienavect Q! ! b !

Augmenter notre part de marché en CHR: un réseaude prescripteursqui reste encore a conquérir en

dehorsde notre territoire.

Monter en gammeen grandedistribution : lesvolumesen grandedistribution sont assezsatisfaisantsnais
les prix pratiqués sont trop faibles par rapport a la qualité des produits, nous avons donc besoin de

développer leur image pour mieux les valoriser et pour garantir la pérennité de nos exploitations et

entreprises

Persévérerdansle développementde f @notourisme: avec400000 visiteurspar an, f Q2notourismeesta

la fois générateurde revenu(diversificationdesrevenushébergementet restauration)et R Q A YlI-pariet
au vignoblede & Q S E L{iNemBrixst de se connecteravecle consommateury la Maisondes Vinset du

Tourismex QuaiCyrano» étant le soclede notre démarcheoenotouristique

Redéfinirla gouvernancede filiere, afin de rendre les structurescollectivesplus prochedesopérateurs,et

plusefficientes
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Impactpendantle COVID

Avant la crise du COVIDles opérateurs viticoles de BergeraeDuras étaient impactés par la baissedes ventes en GD
(difficultésde la GD)et al'Export(taxe Trumpet fermeture du marchéChine)

[ QA Y tdl-COYiIDsur les ventes est dans un premier temps directement lié a la répartition des ventes par canal de
distribution.

Lafermeture des CHRet des points de vente directe a eu un fort impact sur le chiffre R Q | T Hes sigidans 54% du

volume est destiné a la grande distribution (GD & HD) mais ce y’ Q $asilie réseaude distribution qui nous permet de
valoriser,ce sont surtout desproduitsR Q S y de dnBieet MDD qui y sont commercialiségprix moyenen dessousle 4e

TTC) LaGDet le HardDiscountfut donc une bonne solution a court terme uniqguement Celaa permis néanmoinsde
continuer de faire du volume pour certains (principalementles cavescoopérativesvia le négoce)mais la situation a pu

lourdementpénaliserles domaineset entreprisesqui ont structuré une démarchecommercialevalorisante principalement
encircuitcourt, CHRet export

On peut voir une grandedisparité des modélesde commercialisatiorsur notre territoire, il est donc a noter que certains
domaineset entreprisesont pu patir de la situationbienplusqueR Q I dzii NB &

Pourf QA y (i S N1iDNg dbri Bnfoktaht/dE travailler tous les réseauxde distribution dansle plan de relanceafin que
tous nosopérateurspuissentpasserau mieux ce capdifficile.

Impact a prévoir apres le COVID

Lareprise de la consommationest encore incertaine et face a de nombreuxfacteursencore
inconnus housrestonsdoncattentifs :

- aupouvoirR Q I @ésfraincais: allonsnousversune épargnemassiveet une baissedesdépenses? Un chémagemassif
et uneperte du pouvoirR Q I OKGinSR Q I QIKidird

- alaré-ouverturedesCHR quellefréquentationattendue ? simoinsde pouvoirR Q | Cekt-teije le vin au restauranten
feralesfrais? moinsde fréquentationétrangereetcX

- af QA YdulhaBduede touristes,notammentétrangerset af QI y y denbnmibreuxéiénementssurle territoire.

- af QA Yalrdbadisde contactsclientsqui ne se sont pasfaits sur les salonsinternationauxde février-avril 2020, et sur
f QI y y denbmbreukdgienementsvecteursde ventesdirecteset indirectes

- af QA YafJQG i pisdéhationalismedanslesachats? (paysproducteursqui sontaussigrosimportateurscommeles
USAE Q! f f & Y9yl 8 BALYERDEY, pIuS de protectionnismedans les politiques (donc droits de douane plus
élevés)?

- auxvolumesécoulésparladistillation: soulagementle latrésoreriedesadhérents

- un retour important de nombreuseggrandesrégionsproductricessur le marchénational qui est notre débouchémajeur
=>R Q Bnéconcurrenceaccruevoire de dumping=>risqueR Q A y O gra&yf @ \&lorisation

LeCOVIDa eu deseffets directs (fermeturesde points de ventes)maisaussiet surtout indirectslj dz@ohvientde prendre
en compte tant £ Q A Ypelit €eilieporter sur plus R Q dafirée (manque de contacts professionnels,salonsannulésen
2020, tourisme, pouvoirR Q I &K | G
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VISION

Dansune visionde longterme,f QA y i S Na#@agéSne dflexdoyimarketing pour donnerles axesprioritaires R Q dzy
plan de relance,ce versquoi nousdevonsorienterlesgammeset lesvolumes(qualités,quantités,couleurs certifications,
formats, typicités) pour des produits soutenablesa produire et a vendre, et pour quels consommateursciblés (pays,

QANnAratinna/\
-

S
B

Cetteréflexiond Q A yoanStNG |- A& ribution de la DRAAFet RégionNouvelleAquitaine
pour définir et constituerle Plande Relanceégionalpour la Transitionagricole,alimentation
et forét dela NouvelleAquitaine

Le vignoble de Bergerac& Durasest le leader des ventes des vins du SudOuestet entend maintenir ses parts de
marchés; nous souhaitonségalementconforter notre image sur les valeursdu SudOuestet du Périgord,de préserver
nos parts de marchésen GDmaisen recherchantune valorisationplus élevée,de redévelopperen lien avecles autres
AOPdu SudOuest (IVSO)nos positionnementssecteur traditionnel et CHR[ Q S E dde éx@i aussiredynamisé,en
particuliernosmarchéscible traditionnels(UnionEuropéennesSA Canada,Japon)

FOCUS BERGERAC & DURAS

esssssssssssene

Levignobleproduit touteslescouleursde vin, larépartition de la
production(ci-contre) pourrait nousamenera encourageta produc
tion de roséafin de mieuxcollerala demandedu marchéfrancais
(actuellementR Q Sy’ B0vN& ofige, 30%de rosé, 20%de blanc)

Les10 AOPgéréespart Q L suivehtune logiquede mix produits et de montée en gammebien établie, les appellations
génériguescomme AOPBergeracet AOPDurasproduisentdu volume plutdt destinéa la grandedistribution, le fleuron
du vignoblef Q! NMohbazillacreste le leader en volume sur son marché, et les 7 autres AOP(Pécharmant Rosette,
Montravel, HautMontravel, Cétesde Montravel, Saussignad;6tesde Bergeracont desappellationsde terroir, plutot
hautde gammeet destinéesa la distribution spécialiseeCHRet cavistes

A long terme, la tendancedes consommateurssemble se tourner plus vers la durabilité des produits et productions
(économie- écologieet social) Lanotoriété desproduits construiteautour de cesindicateursest pertinente pour lesAOC
sielle est soutenablepar lesconsommateurst lesproducteurs Noussuivonsdoncattentivementle marché
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LESACTIONPour 20202021

Du trés court terme au plus moyenterme, f Q L aélaboré des stratégieset efforts structurelsqui semblentles plus
pertinentsa adoptera la fois pour sortir desdifficultés actuelleset pour pérenniserl‘activité viticole. Ceplan de relance
sedécline selon6 visionsde marketinget communication

Lacommercialisationdesproduits

Lavisibilité aupresdesprofessionnels par manquede salons,nous souhaitonsencourageres entreprisesa participer a
dessalonsou opérationsde promotion digitale Dessessiongle formations par visioont été organiséesénévolement
par FabriceChaudierconsultantVins& Ventes,ett Q L relaieBesopportunitéssurlVBDinfo. [ Q Sy @ RiQ2 &vjioS
a été égalementrevue a la haussecar nousavonsintégré une aide a la participationaux concours(médailleset guides)
2 dza |j 314Qille2021 Touteslesinformationssontdisponiblessuractusivbdpro.fr

ViadesopérationsGD: Animationsde venteset misesen avantdesappellationsde terroirs haut de gammeé& bio HVE
(PLANDERELANCEEGIOMOUVELLEQUITAINE38 ENTREPRISESRTICIPANTES

Viaf o@notourisme en augmentantla visibilité de nos événements2021 en touchantles départementslimitrophes pour
la distributionbrochureset insertionspresse

Poursuivrde développementle QuaiCyranoMaisonde vinset du Tourisme

Viala formationetf QI OO 2 Y L3}t FPyh&ivh& gothmentvaloriservos vins par le prix et le discours», 8 sessions
par an, financé par les fonds de formation. Nous souhaitonsproposer des actions collectivesintégrant formation,
accompagnemengt suividesobjectifs Pourcela,nousavonsa capitalisersurlavisio(nonprisen chargepar lesfondsde
formation). Egalementfavoriserlesdynamiquesde groupeautour de moyensmutualiséset accessiblesorganisationde
séminairesthématiquesavecdesintervenantsexperts(expertsréseauxde distribution,commercialisationyalorisation)

Lacommunication

Auprésdes distributeurs (Franceet Expor) : Plus de présencesur les salons,organisationde salona f Q S BEvigi2 NJi
opportunités partenaires(CIC CréditAgricole,Atout FranceX). Le renforcementdu plan médiadistributeurs (Parution
pressepro [Rayonshoissonskt cavisteso [ Q | dz@EPaEsY] Favecdesdossiershématiquesaxéssur la stratégiede
valorisation,communicationpressepro et descommuniquésde pressepour valoriserf Q Sy & d@dactionSde ce plan

et continuerde maintenirlafiliére surun dynamismede valorisation

Auprésdesconsommateurs concernantnos supports print (Mag 247, guides,brochures), supportsweb et réseaux
sociaux)es Relationgpresse Jeuxconcours Evenementsla stratégie « PérigordAttitude », nouscontinuonscetravailde
fond en adaptantsinécessairauxcontraintesbudgétaireset sanitaires

Produire « mieux » pour répondre aux attentes desconsommateurs

La Fabrique des Transitions (LIT VITIREV)accompagneles projets des viticulteurs répondant a la transition
environnementale: expérimenterla robotique, innover socialementface aux ZNT,mettre en placef QF ANR F2NB & i S
utiliserla météo pour réduirelestraitements, offrir un dialogueviti-citoyen

Objectifs: Accompagneta valorisation consommateuret producteur pour augmenterf QSy 3| I NEHWBO G A T
RQI ( (i SOMYRRONGE LI 2igégke®n DA &

Nousvisonsau déploiementde cesactionsvia la créationR Q @igh de communicationdédié auxréseauxde distribution
spécialisésbio, circuits court, réseauxproducteurs< + animations des ventes, en lien avec le Plan Alimentaire du

Bergeracois
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LESACTIONPour 20202021 - suite

Répondreaux attentes du marché

Via la diversificationde certainesexploitations : déja en cours en développantf Q| I NE T& Ni®tduBiddk S
Egalemenf QI OO 2 Y LIdehyojStypSuy pallier auxdifficultés environnementalessociétaleset économiquesDes
actionsfinancéesarle planVITIREV

Via la réorientationde certainesexploitations: développementdu projet CTEpour solutionnerles frichesen zonespeu
propicesagronomiquementa la culture de la vigne en préservantles surfacesdu vignoble par un transfert du foncier

AOCsur des zonesplus propices Ce projet multi partenaires(le Sycoteb la FVBD,Ja ChambreR Q | 3 NA23,daf (i dzNBS
fabrique destransitionset la CommissiorACTIV)a pour objectif de favoriserf QA Y LI Heygdnesdeinargichagede
culturescéréaliereX

Préserveile potentiel de productionetf QI Oécdn@iiciieglu territoire

Anticipationde la transmission: Faciliterf Q| @u®diagnosticsR Q S E LIt 2pauii tbuted l@s gtdictureset outils de
pilotagedesfilieres

La Transmission La CommissionrACTIVpermet R @dompagneries projets R Q | IRIQH @ ipar & miitu@lisationdes
moyenset compétencegles structureshabilités Proposerdesannoncedisibles,actualiséest viablesaux porteurs de

projets au traversR Q @afaloguedesannoncesdu moment Accompagneta miseen relationaumoyenR QS @5y SY Sy
communsentre structuresviala CommissiorACTIV

[ QA Y a (:I1Séctribeties pojets R Q A v & (iparfdéskhotoinpagnementgstratégiquestechniques,commerciauX)
surles3 a5 premieresannées Conseilamont, sécurisationdesrelationsavecles partenairesfinanciers,orientation vers
lesstructureset prestatairesdu territoire (CommissiorACTIV)

Lagouvernancede lafiliere

Réflexionstratégique sur la gestion de nos structurescolectives, ODG/Interprofessiongans le prolongementde la
réflexionstratégique2016-2025
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LES GRANDS CHANTiERSUrs 2 BErggIac20iy,,

Lce srangsranadbsiona X e s
@1- de cet exercice

Lee shoixshradépicuessie l'in@rpr@assion
pour le développement de la filiére viticole
de Bergerac & Duras sur les prochaines années,

servant de fil conducteur a la Communication
des Vins de Bergerac et Duras

Avec la nouvelle Gouvernance
de f QA y 0 SNLiNE TeB a a
place depuis septembre 2018
plusieurs cellules de réflexion
sont ouvertes afin de
déterminerlesaxesde travail et
définir les actions collectivesa
mener par f QL xsub ks
themes fondamentaux pour le
définis par développementde lafiliere.

le Comité

COMMUNICATION VALORISATION- TRANSITIONENVIRONNEMENTALE TRANSMISSION& FORMATION

stratégique O
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Dans le @,. = rq?Jl%g 2%20

prolongement de

|l eEtude prospective
de la filiere viticole

20162025, et du

Plan PASSAGE

amorcé suite au gel

pinemes 2007, essi on Diratégie de Valorisation

palilSse s de Un pour tous, tous pour un

travail tout au long
de cet exercice pour
aboutir a une
véritable stratégie de
valorisation
répondant aux
thématiques actuelles
et aux enjeux de La perceptiondes consommateuren termes de qualité et de valeursassociéesst
demain. plus que réconfortante, les comportementsk Q I Ofolissiedta la valorisation,une
conjoncturequi laisseentrevoirdesopportunitéspour notre vignoble.

Notre vignoblea beaucoupa offrir aux consommateurspnotammentconcernanteur
soifR Q I dzi K Slghatdré)adui r@pport qualité/prix exceptionnel

Noussommesgcollectivementet individuellgmentdansune démarchede valgrisa:tion
afin de se positionner sur des marchés O dzdelNhaut de gamme / Q Sautiun
territoire qui souhaiterépondrea cette demande

[ QA y (i S NLINR VNS dei Befygiac & Duras
poursuitla stratégiede valorisationen accompagnant

ses ressortissantsautour de 3 grands axes : la
transition environnementale la valorisation par le

prix et le discours ainsi que f QF 002 YLJaay S
f QA y a letld tfarisriigsi@ngespropriétés

Ces3 axesprioritaires cette annéeont été soutenus
par le ComitéStratégiqueet ont R Q 2 étldej@ pu étre
~_tfravailléspar les équipesdef QL #n céllaboration

» avec de nombreux partenaires (FVBD, Chambre
- RQ! 3 N WAH, GANiBeXe Bergerac,Vins &
Strategle Ventex) et ont abouti a 3 programmes
RQIF OO2YLI.IYySYSYua

' 4

de valorisation

En route vers demain !
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Transition

envir

onnementale

" stratégieEnvironnement
La transition environnementale

Rappelons que le 22
octobre 2018 le premier
comité stratégique de la
nouvelle gouvernance de
f QL #A B5S@uni pour
valider collectivement
f QA ypousIbligriitoire a
répondre au projet VitiREV
(Viticulture Respectueuse
def Q9y JA NRdEVS Y
Région Nouvelle
Aquitaine, en réponse a
f Q Ajrdget TIGA

[ QL &4 Q& Y Lifepuil dtnSs la

réalisation du projet régional

Aquitain, TIGA  (Territoire

RQLYY 2 @ldé A 2 grande
Ampleur) Un projet créé pour

accompagner une viticulture

innovante et offrir une margede

progressionaprées ecophyto pour

défier le changementclimatique
et défendre la préservation de

notre biodiversité

En initiant une dynamique
territoriale £ Q L aain& souhaité
accompagner la filiere pour

lj dzQ Sdaptés ses pratiques et

devienne une référence en

termes  de respect de

f QSY @A NB y yeB Y Sgeil
biodiversité

‘,__.../?:: =
. /\&
= Lorsdu comité, quatre ateliers participatifs ont permis

de révéler les priorités R Q I O pdur2la/raise en place du
projet:

ACommuniquer et valoriser auprés des opérateurs, des
citoyenssurce qui sefait et sefera.

AAnimer le territoire, travailler en réseaupour partager et
faire savoirlesactionset projets.

AAccompagnetes viticulteurs pour tester et mettre en place
de nouvelles pratiques permettant de préserver la
biodiversité, le maintien des paysages,la diminution des
intrants.

AFaciliter la formation agro-environnementale des futurs
vigneronset acteursde lafiliere.
Avaloriseréconomiquementes pratiquesenvironnementales
desviticulteurs

ACréerdu lien aveclescitoyens

Pour avancervers cette transition environnementalef QL + .

a Q Sadljginte une Collaboratrice chargée de coordonner
f QS y a 8e¥ opérSteurs, acteurs et partenaires de ces
projets.

Enchargede cette missionauseindef Q L €écilel Elabousse
est le relais entre la Région,le Départementet le vignoble
pour initier un Laboratoire RQL Yy 2 Tadritdriale svec
f QS Yy a 8e¥ pafitiSs prenantes pour faire émerger des
expérimentationset des réflexionsautour de la préservation
etf Ql Y S{ degéhdsystaney/

Contact : Cécileelaboussgcecile.lelabousse@virisergeracduras.fr

Ce projet collectif autour de la viticulture durable a pour
objectif de voir émerger des actions expérimentales et
collectivessur les territoires a f Q S Olicalé coréme sur le
territoire de f QI LJLJS fdd IBérdetagDuras VitiREV

accompagnefinancierementdes actions collaborativesayant
pour finalité la diminution des intrants en viticulture, des

projets en étroite collaboration avec les autres acteurs du
territoire.

RicheR Q gmysagediversifié, R Q dxl&ur oenotouristiqueet
R Q deyflgagement environnemental fort des exploitations,
notre territoire est en bonne marche pour une transition
environnementale

Un état des lieux des pratiques
environnementalesa permis une premiére
photographiedu territoire et est surtout une
boite a outil informant sur ce qui se fait et
auprés de qui les vignerons peuvent se
référer pour un engagement
environnemental
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Transition
environnem

_f\»/ StratégieEnvironnement

SJRCETEXERCIQH‘DUSL\VON$U|VL§ADAGE
« ENSEMBLEREONEETERRITOIREEDEMAIN>

Lesenjeuxsociétaux.climatiques,la demandede plus en plus accruedes consommateurs
versde produits écoresponsablesprendresoindesterres viticolespour lestransmettreaux
e générationdutures et rendre le territoire attractifX autantR Q S y r8afedifjui font que la
E AR N o transitionenvironnementaleestdevenueune priorité.
: &% Audela des raisonsqui appartiennenta chacunR Q 2 LJ@ettldStnaﬂsmon dynamiserle
territoire pour lj dzQeviénneune référenceen termesde respectdet QSy OA NBsy Y S Y ¢
essentiepourvaloriserf Q Sy add Wghdbls

Notre vignobleest en avancepar rapport a la moyennenationale(30% de la surfaceviticole
e ey certifiée ABou HVE en 2019(passé dze 2 dzAdReQ &odizk 10%en Franceen moyenne)
5 g iy Fortde ce constat,il estdésormaisessentielde communiquersur les ambitionsdu vignoble
R et surtout RQI 002 YL Sy 5 &¥ opkréteurs du territoire vers une transition
environnementalaylobale

LESAMBITION®ELAFILIEREITICOLEACR

PN 3 1 e S

« Pour faire de notre territoire un)
espace de référence en termes de
préservationdelabiodiversité

Pour valoriser notre richesse
paysagére, f Qdzy/ 2 (i 2 dzNR
t QSy 3| @& SovmBrgLiditiculteurs
versdespratiquesnvironnementales
Pourcréerde la valeurautour de nos
vins et de notre patrimoine avec une
forte attractivité territoriale dont nous
serondiers » y,

LATRANSITIOENVIRONNEMENTALE

1. 50 %desexploitationscertifiéesABou HVEen mai2021

2. 1006 desexploitationsengagéesiansune démarcheenvironnementale,
lj dzQ $oitifidSiduelleou collectiveR Q 20284

1 v 8z Une diminution de 40 % de quantités de produits phytosanitairesde

synthésautilisésR Q 2027A

4.1 QF NIN®ded A f ded praddit® YCMR (Cancérigéne Mutagéne
ReprotoxiqueR Q20207A

5. Une augmentationde projets collectifset expérimentauxaccompagnés
parle LaboratoireR Q L y' Y 2efitoriah 2 y

P a r I O n S C h |Au.‘£jan\fer2d50 f
A 92exploitations sont certifiées HVE 157 exploitations sont
certifiées AB et en conversion (dont 30 HVAE)6 dossiers ont été
présentés courant 2020.
Soit au total 315 exploitations sur 738 déclarants en 2424 (lu
vignoble)
A33a0NHzOGdzZNBa Rdz GSNNRG2ANBE 0SYyST.

SCA Cave de Sigoulés, Fédération des Vignerons Indépendants de

NouvelleAquitaine, GEPE2M (Landerroiagrticod).

Un projet multi partenaires :

[ 1
LR | VBD IVBD = — m Ifiscor Q
Dordogne = ‘._'_‘ 33 Fencems e\ a ,[‘J
PERICOR ’1 " acecun e
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Transition
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LES ACTIONS DE LA FILIERE VIEhCG6éde20
POUR LA TRANSITION ENVIRONNEMENTALE

A a 2 A . A4 Lr gn, fon

1 [ QS YS N SaaiireR QL y y 2Terlitalidl @nyfk
stratégieestportéeparf Q Letun&onsortiumvalidéle 28juin 2019

Ce dernier rassemble: IVBD,FVBD,RégionNouvelle Aquitaine, DRAAFDépartement 24,
Délégationdu Grand BergeracoisChambreR Q! 3 NJX d@ d2brdodmi,Bgrobio Périgord,
Sycoteb Crédit Agricole, EPIDORTous ces acteurs sont impliqgués dans des démarchesen
faveurde la transition environnementaleCecollectif permet de coordonnerles ambitionsde
chacunet de créer une dynamique Il garantitla méthode participativeet collaborativepour
faire émerger des projets avec les usagers Les retombées de chaque projet sont alors
communiquéesau plus grand nombre Le laboratoire est partenairedu Contratde Territoire
Ecologiquesigné entre le Sycotebet f Q 9pérétf Q S Y S NIE §rofe $pondantsaux
engagementsenvironnementauxpris par f Q 91i& @il Raussé & prospectiveDordogne
2050réaliséepar EPIDOR(fin de construireensemblde territoire de demain

t
!

N L\

| “
N
M

'FAbRriIque

DES TRANSITIONS

EN BERGERACOIS

o~

Le20novembre2019le Laboratoirea été baptisé

"v
la FabriqguedesTransitionsen Bergeracois I

Lesactionsencours:

- Unterritoire & « HauteValeurEnvironnemental® proposépar la SectionPécharmant été
co-construit entre viticulteurset citoyenssur f Q I RAONELILISde PécliaimanfUn double
diagnostique: territorial et individuel mené respectivementpar le ConseilR Q! NJ K ti SO0
RQ| ND leyla GhantbreR Q! I NApOuizbeimattidiine lecture paysagéreglobaleet la
miseen placeR Q | O.(Daskhiyasdtructuresagroécologiqueghaies,murets, bosquets bandes
enherbées)sont créées pour favoriser la biodiversité, le cadre de vie. Les exploitations
& QI LJLSdeka &exfificationHVEpour faire évoluerleurspratiquesverst QF INB.SO2f 2 A

- [ QS E LIS NRAd¥ I8 rghibtiqiie paBlatavede Monbazillagour se passerdu désherbage
chimiqueet leverlesfreins« tassementusol» et Q dzii A de gagoll LiegéRwEsdu lycéedes
métiers de Bergeracet un constructeur de matériel ont congu des outils pour évaluerla
capacitédu robot a répondreauxattentesdesvignerons

- AlasuiteR Q S E LIS NilsSegpOubcertainsvigneronsdu Bergeracoisdes stationsmétéo
sont déployéessur le vignoble Lesvigneronspeuvent appliquer leurs traitements au bon
momentet en éviterR Q | dgiiabsBuxdonnéesmétéorologiquesibléesa la parcelle Cetoutil
permetdoncde réduire la quantité de produits utilisés

- Depuis3 ansdesvigneronsont installédesnichoirsa chauvesourissurleur exploitationpour
favoriserla predation du papillon Eudemisdont la larve est un ravageurde la vigne Cette
chasseestelle suffisantepour se passerR QA y & S0 D B@idvdt def QS E LIS NRA Y Sy
menéepar le ConservatoirelesEspacedNaturelset la ChambreR Q! 3 NJAde DipidigieNB
poursuitede cette étude doit apporterdesréponsesauxviticulteurs

- Un projet agroforesterieest en cours, viticulteurstechniciensse réunissentpour construire
un projet pilote surle territoire.

- [ QS Y S Ndl $rgj@ & Des arbres fruitiers pour tous, dans le vignoble de Monbazillac»
sélectionnédansle cadredu budgetparticipatif du ConseiDépartementade Dordogne

- LacréationR Q gey de société« Laculture de la Vigne» en collaborationavec une classe
RQS fdeCM a&CM2def QS @itdir&€de Monbazillacpour sensibilisea f agroécologie
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LES ACTIONS DE LA FILIERE VIEKC&éde20
POUR LA TRANSITION ENVIRONNEMENTALE

2/ Le déploiementR Q dnfiservatoirede cépageste que LaMérille.

Ancien cépage du Bergeracois,il présente de nombreux avantagesface au changement
climatique Il a une faible sensibilitéface auxmaladiescryptogamiquestine bonnerésistancea la

 sécheresset desqualitésorganoleptiques

3/ UnréseauR Q2 6 & édﬁﬂ:é&.@%ﬁSt&ﬂtSEnlienavederéseau

national OSCARObservatoiredu Déploiementdes CépagesRésistantsyorté par f QL tes ! X
viticulteurs expérimententces nouveauxcépageset leur intérét faceaf Q dzi A derdduits A 2 ¥
pharmaceutiques

4/ Contratdeterritoire écologique

Pourvaloriseret accompagnetes viticulteursdanscette transition,des actionssont proposées
dansle cadredu Contratde Territoire Ecologique

Action1 Communicatioret valorisationdes actionsde la transition environnementaledu
territoire.
Cette action est portée par le LaboratoireR Q L y Yy 2T@rkitdrial §uy regroupe toutes les
partiesprenantesdu territoire.
Objectif: Faireconnaitrelesactions,inciterat QF LILINELINPAYILX Ay (A 2 Y
Cible:  Citoyens Elus- Viticulteurs
Actions: .| CréationR Q S @Sy S Y Siffisicamulticanaux

Action 2 Anticiper les besoins en emplois et formations pour assurerla transition
environnementale

Objectif: Faireconnaitrenosmeétiers,recruter (viaembauche formation)

Cible:  jeunesscolaires chercheursR Q S Y4 @érsbneen reconversion

Actions: . CréationR Q 2 daforknfitifs valorisaniesmétiers[ex: simulateurtractoriste]
. Animationet diffusion

Action3 Bénéficiedelagestiondesfrichespourf QS Y A NB Y Yy SYSy (i

Objectif : Gérer et contrdler pour limiter les traitements alentours & Reconversion
[biodiversité,agroforesterie]
Cible:  viticulteurs- agriculteurs- citoyens
Actions: , Etatdeslieuxdesparcellesenfriche- cartographie
. ActionR QA Y T 2 dldelsuiviteghylique
. Concertationsurlareconversiondesespaces

Richede cet engagementa TRANSITIO#bit répondreauxbesoinssociauxenvironnementawet
économiquesle nossociétédutures

| Q Sairdison pour laquelleelle est coupléea une stratégiede valorisationéconomiqueet un
accompagnementle la transmissioravecle projet ACTI\{Action Collectivepour la Transitionet
f QL y & @nViticultudeh 2 y




StratégieEconomie

~ Ve

St YSadaNka RQIFOO2YLI Iy SYSkS

! AN LI IO
o

5 f1yOs f-$std
Eta QA y aligcatésdedopérateurspour leur permettreR Q| @ Idahsle8rdidémarch

Un ensemblede dispositifssont proposésgracea la collaborationet f QS y 3 I deSsiY
institutionsaccompagnanhotre filiere.

LESTEMPSCHANGENTé
Auj o ur kdrdnsniission familiale n 6 e@us automatique et ouvre le secteur agricole
et les exploitations viticoles aux projets et passions de nouveaux arrivants .

Les enjeux de notre territoire sont multiples (climatiques, environnementaux,
économiques, sociétaux € ) et invitent a envisager ces nouveaux venus avec un regard
neuf. Ces porteurs de projets vont pouvoir accompagner les mutations de notre
territoire et redynamiser nos campagnes et nos exploitations .

Pour autant la transmission du travail d 8 u rvie n 6 emags simple et demande un temps
de préparation pour | 0 e x pl a pourantent rrepri se

Chaque cas est unique . La viticulture est elle-méme a part é Dans ce sens, nous avons
souhaité proposer un programme adapté pouvant satisfaire au mieux le cédant et le
futur installé.

Le ma"tre mot e Ant i

K«

Un nouvelutil::

Anticiper (a partir de 50 ans)

LesdiagnosticsR Q S E LIt R[AGIS (ilekaB3bilité|
& Leprévisionnel

Une équipe expérimentée audite chaque structure
soustous cesaspectset identifie les axeset étapesa
privilégierpour faciliter la transmissiorfuture.

Un travail collectif engagéavec les partenaires de
notre filiere surla Transmissiorett QL y a o I £ £

al UKAfT RS ! bv!!19¢l 9ax [/ KI

Contact mathilde.V@vinsergeracduras.fr
Notre objectif :

Structurer et accompagnerles projets, Proposerdes formations adaptées aux besoins,
AccompagnedurantlespremiéresannéesR QA y a4 € f F G A2y

UN REFERENT POUR TOUS CES PROJETS EI\)IEY |

Nosouitils :
Le Point Accueillnstallation; Lesformations; Lamise en relation avecun cédant; Un réseau
de Parrains

LaFormation:

Laformation accompagneous les projets professionnelset soutient le développementde la
filiere et du territoire. Uneoffre completeet adaptéea ete développéeen partenariatavecun
lycéeR Q Sy a S A apsicSlequs eiitre de formation agricoleet desstructuresagréées


mailto:mathilde.V@vins-bergeracduras.fr
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Les enjeux de la transmission

Surle vignoblede BergeraeDuras,plusde 55 % desexploitantsvont étre en agede transmettre
leur exploitationdansles 10 prochainesannées

La filiere viticole et ses partenaires sont conscientsdes enjeux individuels et —
collectifs liés & la Transmissionet f QL y & G © © $oduigioR dépuis le 16 (A=
Novembre2018 un travail collectif, rassemblantd partenaires*a été engagépour Nouvate-
coconstruiredesdispositifsR QI O O 2 Y LJreSfofrBalsérié travail collectifdes  “™™

structuresprenantpart a cette stratégie -1
' A -‘._“‘r
-
D g @ - - J
Y W Bergerac ) l o VP A\ SATET X
} 1% CRUPIANCE xatioaa
nnl'r
Les partenaires de -Aqdding BBr an CoAgreii Me R®gMBA,al CNaom
Crédit Agrlcole ChardreigordsaferNouvelld\quitaine, Maison des Paysans 24, Jeunes Agric@ertiarizg

Premlere actionLa commission ACTIV

'

La commission ACTIV(AccompagnementCoIIectlf a la Transmissionet f QL y & Geanf f I |
Viticulture)estnéele 18 décembre2019de la volonté de lafiliere de regrouperles expertsde la
transmissionde lamiseenrelationetdef QA y a idnbtre teriitdire. y

Cegroupe, fortement impliqué dans notre filiere, souhaite mettre a dispositiondu plus grand
nombre son expertisepour fluidifier et accompagnetous les projets. Le Lotet-Garonneentre
progressivementansla commissionviaf Q! 87 ewa SAFERT7. De nouvellesdemandesde
partenairesiinancierssontégalementif Q S dzR S

Objectif : apporter collectivementet gratuitement de la clarté et de f Q S ¥ Fauxprojéts, G S
quantifierlesdemandeset orienter verslesdifférentsdispositifspour fluidifier le travail de tous.
LacommissioPACTI\&ert égalementde force de propositionpour le territoire et lafiliére gracea
savisionglobaleet partagéeentre touslesacteurs

Parmilesorientationsde la CommissiorACT I\différentsdispositifssontlanceés.

1 Lerecensementetf QF OO2 Y LIde3 gkplofidhitgagdantset des porteurs de projets a
fQAyadldlrttlridAzys
Laparticipationauxévenementdransmissionanstallationdesstructurespartenaires,
LacréationR Q dzgnementspécifiquea la filiere pour informer desdispositifset structures
existanteset mettre enrelationlespublicsvisés,

Lamiseen placeR Q dafaloguedes annoncesde ventesou de locations lancéle 17 juillet
2020 puisactualisetousles3 mois

Ledlagnostld? QS E L3} pblaralaba)reiﬂﬂleyétrateglemaltrlsee

[ QF 002 Y LJIde%preM@dyfprolets

Lesoutienetf QI O 02 Y LiHelexdhoitaStseiicasde difficultés

E EE ] == = =4

$.39 Signature de la convention regroupant et formalisant
les engagements des 9 structures partenaires.



8 Le recensementdes exploitants cédants et des
porteursdeprojetsaf QAyYaldl f f I GA2Y

EnFévrier2020af QA y déild CommisBiSACTIV|a MSA24-47 a envoyéun courrier ciblé
versles exploitantsviticolesde plus de 55 ansafin de faire connaitrela CommissiomPACTI\et
recenserles exploitants étant dans une réflexion de cessationR Q| O.{iCe Zbhriie6sera
renouveléune fois par an. Suitea ce premier envoi, 35 demandesnousont été retournées Les
partenairesde la CommissiorACTI\¢ontinuentde communiquersurle dispositif

Au quatrieme trimestre 2020, le nombre de dossierssuivi par la commissionACTIVcontinue
RQI dz3 Yevede NR S T Tda dpositkeiidet Q Sy 3 | deSpartBnaites

8 [QFYGAOALF GAZY

Pour traiter ce sujet, nous avons souhaité reprendre un outil que nous maitrisonset qui a
retenuf QI ( (d8sgxplaitanys: LediagnostidR QSE LI 2 A0 GA2Y
En20182019les DiagnosticsConseilsont permisR QI O O 2 Y54kxalgitahisa la suite du
gel R Q| DA Nous avons souhaité reprendre cet outil pour accompagnerles différents
projets des exploitationsdu territoire eny intégrant une réflexion plus pousséesur le devenir
desexploitations R

Le DiagnosticR Q 9 E LJI 2érnmet dé sééuyiserles projets des exploitants, de lever de
potentielsrisqueset peut servirde supportdansle cadreR Q grgjet de reprise

8 [ QF O0O2YLX 3y SYSyid RSa
A chaquerendezvouscedant,un contextede transmissiorest défini (délais,age, motifsX). Les
dispositifsexistantssontprésentésetf Q 2 d&Rd¥Barchesiaccomplirestexpliqué

Lorsdes Commission®ACTIV|es différents projets sont présentésaux partenairespermettant
de mettre en action les dispositifsen fonctions des situations (Exempleexpertisedu foncier,
rendezvous PAT,soutien MSA, PublicationR Q doffi§, mise en relation avecun porteur de
projetX). . ’ ;
Objectif: proposerles outils et accompagnementtes plusutilesaf Q S E LJEnZokction ges
situationsrencontréespour gagneren efficacitépour lesexploitantscommepour lesstructures

8 [ QF OO2YLJ IySYSyl RSa

Les faits marquants
surcetexercice

18 Décembre 2019 :
Naissance de la
CommissioCTIV

A partirde Février. début
du recensement des

exploitants  souhaitant
étre accompagnégar la

Commission

Participations a diffé&
rentsévénements

17  Juillet = 2020

Lancement du premier
cataloguedes annonces
du moment : mise a
disposition des porteurs
de projets d 6 uautil
regroupantle maximum

doexpl opréteaa i

transmettre

Nombre de  dossiers
accompagnés par la
CommissiorACTI\&ur la
période: 65

V4

OS R y-t:&

LJ2 NI S dzZNA&

Une nouvelle vague de projets agricoles arrive isur notre territoire

Il est & noter |j dzQuizylicR QA y @ S Zeii/ hod prdpriidites fonciers est prét a porter le
foncierviticole pour installerde nouveauxexploitantsen fermage

Le premier travail de la CommissionACTIVest de présenter la filiere et son contexte aux
personnessouhaitantda Q A y &nitant ljf dANS E L3itiéolke sutle/ftdiritoire. De proposerdes
projets et stratégiessoutenableset de les sécurisempar desaccompagnementd_esuividansle
tempsde cesfuturs nouveauxexploitantsnous sembleégalementimportant car les premiéres
annéesi QI @ SodBnyciuciales

Cetravailnouspermet de proposerdesaccompagnementsoutienset formationsauxporteurs
de projets. Le départementa souhaiténousaccompagnesur cet axe en mettant a disposition
des ChéequesConseilsinstallation pouvant étre utilisés sur des thématiques techniques,
stratégiquesget commerciales

Nous accompagnongous ceux qui le souhaitentdansle montage prévisionnelen abordant
f QSy a&yartivigsde f QS E LI éhk intédrahtdeg stratégies souhaitéespour son
développementdonclescoltset délaisinduits poury parvenir)

Lespartenairesfinancierssont égalementau O dzddbldestravauxet noustentons de tisserdes
collaborationgpermettantR Q | Y fgpSjtsaterme.

A Inscriptions au RDI* :
+25 % ™

A Les rendeous
PAIT* : + 13 % par
rapport a la moyenne
quinquenna]e ‘

A noter aussi,

Depuis début

septembre 2020 le

nombre de demandes

de stage parrainage est

de 1 parsemaine

(normalement 1/mois).

~

RDI [Répertoire Départ Instai!aiion] A f.}l" :
PAIT [Point Accueil Installation Transmission]



Les évenementsdzii 2 dzZNJ RS f QLY &G €:f |

La commissionACTIVpeut intervenir sur des événementsde partenaires,sur des événements
internes (ex : caves coopératives, banques, cabinets notariauxX), aupréesRQ S i 6 f Ad&a a S Y &
formation, despartenairesnstitutionnelset descollectivités<

Evenements 20192020

1 Interventiondanslesréunionsdescavescoopérativesde Univitis Sigoules,
Landerrouat

1 Présentationdesdispositifsaux Chargédle clienteledu CréditAgricole,du
ClCdelaSAFERIaDRAAFChambreR Q! 3 NReCoidEER fANGRires

1 Participationala matinéetransmissiororganiséeparla MSA

1 Animationde la réunion JeunesAgriculteurs/ BTScommercialisatiorvins
et spiritueuxdu Cluzeau

1 LesJournéesTransmissiofnstallation de la filiere viticole de Bergerae
Durasinitialement prévuesles 20 et 21 mars2020, ont été reportéessuite
au contextesanitaireau 4¢me trimestre 2020

Deuxiéme actionUn outil créé en faveur de la lisibilité des offres

Lamiseen placed@n cataloguedesannoncesiu moment

Le catalogue des annoncesdu moment paru en Juillet 2020 recensef QSy & &¥ 6 f ¢
exploitations viticole du territoire ayant un projet de cessation(21 propriétés sur la
premiéreédition). Sonobjectif estde rendrelisible en un seuldocumentlesopportunités

LES ANNONCES DU MGMENT de notre filiere (recherchede fermiers,R Q A y @ S 3RION- 53338 EEFIENcesont a
C disposition des partenaires de la CommissionACTIV,des porteurs de projets a
Juiet 2020 f QA Yy & (maib dghlein&n2dgs partenaireset institutions amenésa rencontrer ces

tous les 3 mois Suite au premier Catalogue4 projets R Q A y & (idnttvél le joukr. 2.3

# %} publics (notaires, banques,communautéR QI 3 3 f 2 ¥t EINK)iilAsBrgréactualisé
1 deuxiémeversiona été publiéeaumoiskR Q h O 2@a NB

2 CecataloguepermetégalementR Q I O O 2 VdshtédnyitiNie faire évoluerlesannonces
sibesoin,graceautravailde suivicollectifréaliséparla CommissiorACTIV

Depuiscette 1% édition du Catalogue,la ChambreR Q! 3 NJA de dbrdogabids
souhaitéreprendre ce travail et { Q| & @2RepefoMd Départ Installation (RDI)

[ Q2 o géwéparaifet QS y adesavnbnBesiiticolessurle site du RDI profiter

de la dynamiquede réactualisationdu catalogueACTIVRDIpour mettre a jour les
annoncest faire évoluersibesoinlesprojetsde cessation

[ QS y a&¥esdctdnsaété rendupossiblepart QI OO 2 Y LIHuTLynSeiR&glofiatle NouvelleAquitaine
sur le financementdu poste de Mathilde VANQUAETHER!t des actionsproposéespour développercet axe
(50000¢ pour la péeriode20192020). ’ L
[ QF 002 Y Lldalg SRASKfIIa créationde f Q S @5 y«3 asPuyfriées Transmissionnstallationde la
Filiereviticole de BergeraeDuras».

[ QI 002 Y LIdBEcsBaMRyaitementade Dordognesurle soutienaf QL y & etafa Trandnfisgioh



Prix et _
discours :
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trateglquepour la filiere viticole de BergeraDuras

Sy dzdza0B & dzNJ H

Groupe de travail Marketing et Communication

La stratégie

structurer

et nonsurle contexte

o

valorisation de la filiére des
vins de Bergerac et Duras
integre le volet Notoriété du
Plan Stratégique 20162025
Elle est le 1¢" pilier du Plan de
Relancesuite Covid,car elle a
pour objectif de redonner de
f QF G N @riitéirg pauS
la transmissiordesexploitations
notamment, mais égalementde
f Q2 F &ion
nementaleendevenirVitiREV
Cette stratégie de valorisation 2,
est congue pour apporter a
chaqueélémentressourcede la
filiére (prestataires,opérateurs,
metteurs en marché&) une
analyse partagée, baséesur le
consommateuret ses attentes

de

— Les objectifs retenus :

1. Mobiliserle plusR Q 2 LIS NdossiBlet2Nastratégie
de valorisation, présenter le programme
RQI 002 Y LI BlghbereSaver les éléments de
discourscommun,programmede formation, échanget
débats avec des acheteurs, retours R QS E LIS NA
R Q 2 LJS Niyait&pgiibkigune stratégiede valorisation)

€ Mise en place R Q d@¢minairemarketing, qui

& Q 8é&oiiléle 26 juillet 2019

Proposer des formations et un accompagnement

adaptésauxviticulteurs

€& Programmede formations en 3 axes, planifié
R Q| 2089é&juin 2020

| 3. Proposerun accompagnemenadaptéau négoce

La création de contenu pour les vins de Bergeracet Duras est R Q dzppas
alimentée par les événementset actualitésdu vignoble,R Q I dzértNJar les
créationsde contenuinhérentesau vignoble (vidéosde présentation,relai du
contenucréeparlesopérateursx).

La stratégie de valorisation repose sur deux axes

Internes

(exploitants et structures commerciales)

La diversification des circuits commerciaux
La création et |la promotion des gammes (qualité et
prix)

La communication

@& Mise a disposition des leviers de
compétitivités

Nous avons décidé de construire nos
propres formations (5 thématiques) et de
mettre en avant des diagnostics
d’exploitations pour sécuriser les
projets.
L 27 exploitants ont assistés aux
formations (57 journées en un an)

Externes

(partenaires et grand public)
Structurer une communication collective
Proposer des outils de communication grand public
et partenaires
Favoriser |a communication multicanale (web-
presse-télévisé)

S'adapter au public visé (professionnels, grand

public, partenaires)
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En route vers demain !

Prixet discours
LACONFIANCEETROUSE

Deforts écartsde prix sontobservésntre nosdifférentesAOCmaisaussisur une méme
AOCselon les circuits de distribution |j dz@mprunte Notre vignoble est riche de sa
diversité, de la qualité de ses produits, de f Q K A delisBniteMidBir, des valeursdes
Hommeset des Femmesqui le faconnent, mais il arrive que les lois du marché ne
comblentpaslesattentesdesproducteursentermesde rémunération

Pourtant,de nombreusesopportunitésexistent: marchésen plein essorou marchésde

niche, nouveauxcircuitsde distribution et nouveauxcritéresR Q I O K RIS\ NI | (i S dzNE&
observerde préspoura Q| R laurdérénist enftirer le meilleur parti.

Gracea des formations adaptéesa la viticulture que proposef QA Y i SNBISER FS3aA2Y
ressortissantdesvignerongpeuventdésormaiseformerauxtechniquesle valorisation
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[ QL y (i S NIINZEE R IIZNIRAWOBBN gestion en Bergeracet Duras,des valeursen commun & mettre en
exergue, et doit faire face a un monde ou les nouvellestechnologiesde communicationsont en évolution
perpétuelle et lafacondont sesciblesregoiventsesmessageggalement

Nousassistongar ailleursa une tendancegénéralede la consommationde plusen plusforte en Europeconsistanta

un « retour auxsources». Notre consommateufinal | dz2 2 dzésRata kedakrchede produitsvrais, frais, porteurs

R Q dayigiheidentifiable,ety” Q Pléssensibldj dznkdiscourssincéreet transparenten lien avecledit produit.

I Q % &eite méme conclusionque nousamenét Q A y @ &iaiistifde NdS ciblesen matiére de communication
Laméthode est donc de construireun « véhicule» pour notre communication,un systéemequi nous permette de
diffuserdef QA y T 2pNdihkeniieadtuélisée de faconaussifréquente que nécessairel la fois au consommateur
finalsurf QS y ade Nosria&héscibles,maiségalementauxprescripteursqui sont porteursde message2 dza lj dzQ | «
consommateur (journalistes de la presse grand public, sommeliers, restaurateurs et personnelsdu secteur
traditionnel, cavistes)

Voila 4 ans que nous déployons
LE MAGAZINE 243UPPORT DE
NOTREBTRATEGIE DE CONTE

Cevéhiculeest un journal, dont les articlessont publiéssur internet de fagon continue, et des éditions papier sont
diffuséespar achatR Q S a dahs@ Pressepapier grand public nationale distribuéessur des événementsvia des
« EditionsSpéciales etlors R Q | O detegajhauprésdu consommateur

Le déploiement de cet outil de communication a compter de Janvier 2016 nous a permis ddassur e
| 6 e ns edesbgraads pbles d 6 a ¢ tqui @amt les nétres de facon plus fine et efficace .
lIsdagi t

A des Relations Publiques : partenariats avec des
évenements grand public d&éenver dtype e
Festival du Film de Sarlat, Féte de la Truffe de Sarlat,

A du Plan Média Grand Public : en France et
al 6Ex.port

A de la sensibilisation des circuits de Salon International du Livre Gourmand de
distribution , par des actions d di nf or ma tPérigueux, € ), organisation d 6 ®v =~ n e nfdurriés
du consommateur en grande distribution, gourmande périgourdine avec notamment le Prix
chez les cavistes, etc é Ragueneau  (Prix Culinaire récompensant une

équipe «Un Chef-Un Sommelier »autour de la Truffe
de Sainte Alvere, et d 6 upnoduit SIQO du Périgord
fmposé é ), participation & des événements grand
public (type «Bordeaux Féte le Vin »a Bordeaux ou
«Megavino » en Belgique ..).

du Développement Oenotouristique et de
I"dani mau tewitoire : avec notamment une
volonté de créer un label des fétes Vviticoles
responsables dans le Périgord -Agenais, de facon a

A de la Formation :en France (via notre Ecole
du Vin pour la saison touristique, et | 6 Ec o |
des Oenophiles hors saison pour les locaux,
et au sein des sections sommellerie des
Ecoles Hotelieres de toute la France) et a
| 6 Ex gneais tdans le cas de | 6 E x pilo r'Bl
s 0 a g princgpalement de formation des
prescripteurs .

A des Relations Presse : en France et a créer un agenda qui sera diffusé localement
| & E x plimentées par des accueils presse pendant la  saison touristique  ainsi  que
en région, des événements presse sur Paris, nationalement dans le cadre des éditions du
des échantillonnages réguliers é journal .

Retrouvez tous ces grands themes de notre
communication dans les pages qui suivent.
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Nosvinsy QS E Mpas&e8ls/ilé font partie R Q dnjversqui fait leur unicité dans
un monde globaliséultra-concurrentiel

Notre ambitiondepuis2016estde développerune stratégiede contenuspour :

Adevenirla locomotive de toutes les filieres sous SIQOdu PérigordAgenais A promouvoir leur territoire en
tant que destinationAfaire réver professionnel& consommateurs

. Un mode de prise de parole dans I (..
* Avec le , 'outil phare médias stratégiques : '
de notre stratégie de contenus... A Légitime, de par la richesse de notre vignoble et son

- 50 -

environnement privilégié,
At SNA2YYlIfAaSE O0QSaid y2iaNE
A Un contenu «ait maison» et de qualité
A En cohérence parfaite avec notre environnement et
les valeurs de notre territoire.

Des sources inépuisables de contenu !

Notre Vignoble : les hommes et les femmes du vin, leur talent, leur parcours, leur entreprise, leur terroir, leur
LI aaAzyX

9G I dzii 2 dzNJ Rdz +

u f
0SttSa AYyAGALF G

y

Jy 2 NAY2AYS
@S &

U
NJSa RS y2iNB

—

A Y [ NAROKSa
A Sa o0StfSa KA

™M O

Faire la part belle au contenu ! Pour ainsi gagner en efficacité

ATouchemlusdirectementde nouveauxclients

AEtre plus lisible sur les moteurs de recherche et
générer un trafic qualifié sur son site web ou ses
réseaux sociaux en attirant £ QA y (i SyMJ/desdzi S
contenusqui lui parlent

A Sortir des canaux traditionnels de la publicité en

étant plus économiqueet ciblé que les plans medias
traditionnels gracea cet apport R QI O (i daltides, (i S &
anecdotesportraits, vidéos,photosx
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Le magazine 247 vit au fil des saisons

Le 247 N°9 Hiver 2019 : Spécial Fétes

ADi ffus® ~ 15 000 exemplaires248ur | densemble du terr
A Distribué pendant les salons et événements locaux et via les opérateurs,
A Du contenu interpelant, riche, impertinent, amusant et informatif,
toujours sérieux dans le fond mais pas dans la forme,
A Cible : grand public, touristes et locaux, Cavistes et CHR
AInclus : livret recettes de fétes  PERIGORDATTITUDE l

Edité par | 61 VRBDIe
mag est avant tout le
fruit d @ u rcalaboration
entre rédacteurs
passionnés et acteurs
passionnants qui font de
ce terroir un sujet
intarissable .

Le magazine 247, neuvieme
numeéero, sorti fin novembre

2019
pn LI 3AS&8 SELINAYLFYG 1 |
de la table et des plaisirs gourmands, un
numéro spécial associant nos vins a la
période de fétes via des suggestions
cadeaux, recettes de fétes, sujet sur un
réveillon idéal en Périgord avec des accords
mets-vins.

Le magazine247, « very magtrip en périgord agenais» se veut un concentréde notre art de vivre, autour des
vignoblesde Bergeracet de Duras Cenuméromet tout spécialementif Q K 2 yeyighdbitlansune ambiancede

« Noélen PérigordAgenais».

Ceneuvieémenuméro cible égalementles professionnelsdu CHRet les Cavistesau momentdesfétes f Q2 0 &S OG0 A F
de mettre en avantnosvinsdansun universfestif.

Dansce magazine«x 247 %vrai », on parle de recettes,de culture, de baladesde shopping,on raconteles histoires
desgensqui forgent ceterritoire et lui donnesapersonnalité

Le magazine247 est diffusé & 15 000 exemplaireset est réaliséparf QL y (i S NHaNYirE §edBardetaget de

Duras,qui, loin de mettre au serviceuniquementdu vignoblecet outil de communicationa fait le choixde valoriser

tout ce qui fait de notre régioncesiteidylliquequef Qrbysenvie Encestempsou le pessimismaégne,O Q $euti

étre déjaun moyende rappelerauxacteursde notre territoire que noussommesle potentiel exceptionnelde notre

région,et R Q 8t fiers!

247 sefait le porte-parole de tous lestalents et richessegle notre belle régionau fur et & mesureque lesnuméros

se succédentet on le retrouve déscette fin R Q | Y201 8n versionweb, encoreplus vivant, avecdet QI O dzl £ A |
mise en ligne toutes les semaines Par ce biais, sont annoncéstous les grandsévénementsquef QL y i SNLINR F S
orchestre

Notre ambition est, au fur et a mesuredes numéros,de racontertoutes les belleshistoiresdu territoire 247 et les
trésorslj dztedele
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NOUS DECLINONS UNE STRATEGIEQUEB
DEPLOYER LE CONTENU 24

t 2
RS

A Avec la démultiplicatiorRS f Q2 dziAf &a2dza RAFTFSNBY
650 SG NBA&ASIdzE a2O0Al dzEX LWzt AOFGA2ya KSO6R2YI |
© @
|

Toute une stratégie web pour une communication 247% connectée

UNE STRATEGIE TRANSVERSALE !

.
Sile 2‘7estf Q 2ptiziiekid notre stratégiede contenus nousnousattachonsa déployerlamémephilosophiedans
toutes nos actions de communication et de promotion : Les relations presse, les relations publiques,
f oenotourismeéX et de saisirainsi toutes les opportunités R Q A vy (i pdsBifié@r&sNliblics par la richesseet la
diversité desthématiquesque nousavonsa leur offrir.

¢’ CULTIVEEES RELATIONS PRES @ FAIRE VIVREQh 9 b h ¢ h ! € SAISIB LES OPPORTUNITES D

Développer la présence des vins de
Bergeracet de Duras dans les supports
pressegrand public et spécialisés

A Mettre en avantnos producteurset leurs
grandescuvées,tout en mettant en valeur
leur atout qualité-prix-plaisir.

A Générer des retombées presse, articles
et reportages

A Toucherlesbloggeursprescripteurs

Type R QI O & dégugtations, Championnat
de Francede dégustationde la revuedesVins
de France,AccueilspresseFrance/exporten

France, Europe et USA presse, déjeuners,
ateliersbloggeurs partenariatsVinocamgx

b/QSau I

dza a A X

& SOUTENIR NOS ENTREPRISHSQ 9 -
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3 millions de visiteurs viennent chaque
année en Dordogne Ceflux touristique est
un enjeu majeur. La gastronomiedemeure
une motivation majeure du départementet
devancela découvertedes vignobleset du
vin.

Structurer et faire la promotion de f Q2 ¥ ¥

oenotouristiquea Bergeracet a Duras

Coordination des actions des différents
acteurs: Officesde tourisme, institutionsvin,
séminaireinterne oenotourisme événement
annuel phare, Itinéraires thématiques,
optimisationde la signalétique diffusion via
lesoutils web et journalX

RELATIONS PUBLIQUES

Véhiculer £ QA Yde3nBs vins au

travers RQS @Sy SwiSoes &t

gastronomiques en lien avec notre

territoire ou saisirf Q2 LJLJ2 RA dzy A

cvénementmajeur dansle monde des
,desmédias,du sportX

TypesRQI O So#éé vendangea la
Maison R Q! |j dzAFéstivalguSilm de
Sarlat, salon International du livre
gourmand, Féte de la truffe & Sarlat,
salon international de f Q 3 NAd® dzt i
Paris,Tourde France

" f Q9 ELJ

Accompagnerles entreprisesen lien avect Q! !dank leurs démarchesde

POURSUIVRE LASTIONS TERRAIN EN FRANngﬂchph%n;emaf Q'S Eet ¥Mditer ainsiles AOPde Bergeracet Durassur

marchésUSA Canadat Japon etcX

t h WyeR QI O iiEsphggallectif surles salons[Wine Paris(ex Vinisud), Prowelg aideala
participation aux salons et concours internationaux, partenariats avec f

L uf lbs
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A Bergerac, le Quai Cyranom“‘

f oenotourisme

re rayonne LaMaisondesvinsde Bergeraet Duraset f Q h HeRduGiBe
partagentdésormaisune méme adressea Bergerac face a la

ianahla e territolre Dordogne Lelieu inauguréen début R Q @1Sestcongupour
A e étre un véritableoutil auservicede f o@notourisme

Ouvertau publicdepuismi-juillet a Bergeracle QuaiCyranoréunit
la Maison des vins de Bergeracet Duraset |'Office du tourisme
dansun mémelieu, pour mieuxpromouvoirl'oenotourisme

Objectif de ce lieu nouvellement créé : développer
I'oenotourisme un axe stratégiquepour le vignoble

Ici, I'esprit de la quiétude et de la convivialité... Lo ol régnent I'ancien et lo modernité..., le c6té minéral et nature de Quai Cyrano offre aux visiteurs un voyage dans l'intemporel...

V-

Inouguré e &
Juifiet 2019,
QUAI CYRANO o
ouvert ses
portes ou public
@ mi juiliet dés
S0 mise én
fonctionnalité,
Jruit de 9 mois
de travoux.

Vaisseau amiral du vignoble de Bergerac et Duras, Quai Cyrano est le tout nouveau concept de Maison des
Vins et du Tourisme, éritable figure de proue deQ dbtourisme en plein essor de lagion.

Il permet aux visiteursde dégusterlesvinsde nos 7 grandsterroirs (BergeracPuras,Monbazillac Montravel, Rosette,
Saussigna®écharman) avecune vueimprenablesurle port de Bergeracet surle Cldtre desRécollets

Lesl40référencesdesdomainesde la RoutedesVinsde Bergeracet Durassont présentéesa la vente danscette toute
nouvellemaisondesvins

Horaires @uverture au public

9h30- 19h30 en juilleaolt / 10h- 18h entre septembre et juin.

Un partenariat CAB & IVBD
Communaut ® ddAggl om®ration Bergeracoise
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¢2dzi 2dzAGS Ayl dzZ3dz2NB Sy RSo6dzi RQSGS Hn
GAIAYSNRYyySa SG tSa o OFyOASNE RS 2dzif
SALESYSyld SiS Ay@Saitira LI2dzNJ t Q2NHF yA &
septembre, celle du chapitre des vendanges du Consult de la Vinée en octobre, ou

encore des conférences de presse.

Les premiers événement a investir les lieux,

Le concoursdes crus de Monbazillac millésime
2018a Q Héxouléle 23 septembredansle nouvel
espace de dégustation du Quai Cyrano 39
échantillonsont été dégustésa l'aveuglepar un
jury composé de restaurateurs, cavistes,
blogueursou journalistes

- 54 -
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Saisor?2019-20: annéede transition

Cetexercicevoit le projet de QuaiCyranacse concrétiser Apres
la phasede chantieret R QI Y Sy | @uSotgeiespacevin
de Quai Cyrano, les équipes se sont mobilisées pour se
prépareraf Q2 dz@de dehodziButil.

Aprést QA y | dzafiizislle & B pilfet, les portes se sont
ouvertesau publica mi-juillet.

Ici, 3 propositionsen un seullieu

COté vin, les sept appellationsdes vignoblesde
Bergeracet Durasy sontreprésentéesUnbar avin
installé au rezde-chausséeet en terrasse,en haut
du batiment,associevinset spécialitédocales

[ QS a st pioPose 200 référencesde vins de
Duraset de Bergeraca la vente et organisedes
dégustations

Coté information, le lieu a pour mission de
promouvoir la véritable éclosion RQlF Ol A @)
oenotouristiquesproposéesdansle vignoble Entre
fétes, concerts,parcoursnature, chassesu trésor,
randonnéespiqueniquesparbecuesu baladesen
gyropodeou cinémaen pleinair, le livret édité pour
f Q $edeBsaitplus de 120 animations,récurrentes
ou ponctuelles

M
t
I

La Conférencede presse en annonce Le Consulatde la Vinée de Bergerac,
du 1¢" Critériumde FranceUNCRUnion danssesapparatslors du chapitre des
Nationale des CyclistesProfessionnels) vendangesle 18 octobre, est fier
organisé a Bergeracle 30 novembre, RQl O OsizSukuts impdtints dans
a Q &audaQuaiCyrano lesnouveauxocaux
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Les Maisons des Vins

| —. de Bergerac et Duras
rr
4,

Boutiques et Maisons des Vins

LA NAY Les Maisons des Vins, vitrines de notre Vignoble et en
v;(;m,:,\. ) particulier de notre Route des Vins de Bergerac et
i Duras, sont devenues le passage incontournable de

. nos touristes. Elles se positionnent en véritables portes
aei N A ddent de@arset d 6 a udurvignoble . Le Viny est

~i "; mis en valeur autour de nombreux produits du terroir,
e d 6 act icoturdlle® st ludiques .

A noter que la gestion de la
Maison des Vignerons de
Duras est désormais reprise
par son Syndicat depuis

juillet 2020. A Saison 201:2020 : année de transition

~ Ouvert en juillet 2019 Quai Cyrano, amenagé par la Communauté
. RQI 33t 2 Yepgedacoide@ ¥ B),abrite notamment un grand espacede
dégustationdonnant a la fois sur la Dordogne,c6té terrasse, et le cloitre des
Récollets, coté cour. Dés son début, la saison été-automne 2019 a été
particulierement réussie avec une belle affluence du public de visiteurs et
| touristes et devientmémeun lieu de rendezvouspour le publiclocal qui aime
LA Ql G GurlakEradsdoaravin.

Quai Cyrano remporte le des¢ NP RJKIS GehotoRrBmef Q

Justeapresla fermeture obligéeliée auxmesuressanitairesdu Covid19, nousapprenionsa bonnenouvelle UE
tout début avril ! Quai Cyranoremporte le Grand Prix R Q ldé&h deuxieme édition des Trophéesde

f @2notourisme2020 organiséepar Terrede Vinset Atout France dansla catégoriePromotiondu terroir. <
Sur 380 candidats,Quai Cyranoa été retenu dans cette catégorieet fait partie des 10 meilleuresoffres I-.
oenotourlsthues‘rangalsesCeprlx permeta QuaiCyranoR QI O Oslsim)qu)rletﬁ.&notourlstmueet RQ S A
mis en avantsur les supportsde communicationdu célebremagazineTerrede Vins, maisaussiR Q § répaSe e —
parlapresseaf QA Yk SHdDUest RE——

Lapériodede crisesanitairea obligéa une fermeture de sesespacesiésmi-mars Néanmoind Q S dMididedBaiCyranca
réouvertsesportesau publicle 15 juin 2020pour accueillirlesvisiteursdansle respectdesmesuresharriéres,en proposant
laventedesréférencesdesadhérentsala RoutedesVinset la dégustationde vinau verre.

Quai Cyranoest animé par une équipe commercialeinteractive et dynamique De nombreuxstagiairessont accueillis,en
préparationde formationsdiverses Vinset spiritueux,Tourisme Sommellerieet Commercial ce qui permetde renforcer
lesliensavecnos partenaireséducatifsde proximité : Lycéedu Cluzeaul EPAle la BRIE|JUTTECHDECOPérigueux]PCVin
Bordeauxsontquelquesexemples ainsinosfuturs prescripteursviennentpuiserleursconnaissanceau O dZzddiJignoble

[ QS |jdizh QIS AMidl cE&&itaussiesVignerongyui chaquejour durantla saisonestivaledzdz&® Nala/fransmission

desconnaissancesu traversde dégustationt, de leurshistoirespassionnantegui suscitentf Q S ge@ay&geret surtout
de reveniX

Visites etdegustations commentées
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Pourcette saison,130vigneronset cavesdu vignobleadhérent Larte e iy
ala CharteQualitéde nosRoutesdesVins Route des Vips

Les actions en 2019 et 2020

¢2dz22dz2NA RIFya S odzi RS QI f2NRaSN
stratégie de communication et les initiatives des opérateurs, les Vins de
Bergerac et Duras poursuivent leurs efforts pour donner élan et attractivité a
Route des Vins, en se consacrant aux 3 axes de travail suivants : le réseau = - ... _ |
f QSELISNASYOS: I GdAaAoOAfAUS Su f QI - J{Q2TFNDB 2SSy 2
Concernantle réseay il & Q Siditile (re)mettre en réseaules opérateursinternes/externes: nous avonsainsi intégré de
nouveauxvigneronsbergeracoiset les vigneronsde Duras: 130 opérateursadhérenta la RoutedesVinsl dz2 2 dzNNBUQ K dzA
avonstravaillé en collaborationétroite avecles autresacteursde f o®notourismedu vignoble,notammentt Q 2 #@efTaubiste,

pour mieuxstructurer et développera RoutedesVins

Auniveaudef Q9 - t 9,wibu3 mols@ttachonsa garantir une expériencede qualité aux oenotouristesen proposantune
Chartequalité et un reglementRoutedesVinsadaptésauxdispositionskR Q I dze 2 edzbfiR d2 Hédgageune identité forte, nous
proposonsun événementannuelphare,la VINATA[ QI dzdulNSSt de se challengempour continuera proposerdesexpériences
uniques: depuis2016le ChallengeTop 10 expérienceRoutedesVinsconsacrechaqueannéeune dizainede propriétés

Enmatiére devisibilité etR Q1 @GO AFT F NB

LaSignalétiqueRoutedesVinsestréactualiségpour chaquenouvel opérateurqui en estéquipé

[ QL éditeten supportsde communicationde la Routedes Vinsle Guideet la Cartede la Routedes Vins,le Numérospécial
oenotourisme 247, sansoublierf QI OU dzbld weld | O $ ¥ § 8eYndst & valeur de f o@notourismeen Bergeracoiset
Duraquoisa largement été diffusé via Webzine247 et les réseauxsociaux,sanscompter de nombreux articles spécifiques
oenotourismeparusdansla pressedurantla saison2019et 2020

Rappelongjue le ChallengeTOP10 Expériencesqui met en lumiére 10
experienceqactivité, lieu R Q I O GélrSderhent restaurationau domaine)
remarquablessur la Routedes Vins, a été reconduiten 2020 Celuici est un
moyende créerdef QS Y dziulseinfeignoble,et de valoriserlesbelles-
et nombreuses initiativesdesadhérents

Pourla saison2020dix domainesde Bergeraet Durasont été distingués
Les 10 offres recomPenseesont été retenues pour la gua,llte de leur
i ineet celuide

execution,leur originalité,leur cohérenceavect QS d
Bourse ~ | 8i MHEPAETPEHS
201920 :LABOURSE LANNOVATION

SEPOURSUIX VER$ AVOIEDE
LENVIRONNEMENT

I1a Q FRIAd&yiveloppeglobaleR Q dzy
montant total de 4 000 € destinéea T R
étre attribuée a 2 domaines \ ST e NS
(adhérents de la Route des Ving Sous m" -

forme de dotation de 2 000 € dzN2 & Domainele GrangeNeuveavect (P\/ICE (PlageCoupden o P020a la rubrique

Cettebourse,crééepart Q L apol & Eygnemegﬂ@om?lnr%%BtoutguH oqjgeaveca_a lgla ||eaedsas,sergblage%rlx
& SRR - PédagogitinnovatignChateadu HautPezaudvede Clued@éanaun o fas

butR QA ylaniseehhlaceR Q2 T F NBE@ne%PﬁawlgnobMamlll DomalmiuGrand\/layn,avedES(%Jouenlr?lmer3|on

oenotouristiques innovantes dans aun o fAuslomainePrixHébergemetrestauratipignobledesverdotavede
nosvignobles Cinémaoudesétoiles Prixdan$a catégortevénementi€lhateatreelhavedes
go[eer?oseetblgijyneml@r%(Valorlsa_tmle ratgqymv[é\?{ltn%r&%gto( balne
e 5 xai I Gval@rigati e Laplacavecl és Ferme8uissonniere$rix Périgordttitu rubrique
G'dﬁob'fegizs);uﬁ(%gzuct%n“g’ﬂgégf”|adclé EvénementielDomainelu Hauﬂ\/lontlor]ga—cl_sg__v_&_F‘ve esSoireeyins& Foodtruck
agrf O | depuB3 ans P (rubriguevénementigfignobldesMoulingle Boissavede Dineidégustatign
P pu ud{ Vlgmefom{r(k’rl ébergemetrestauratigr)omainde Ferranavede
inecconcerarpeaun 9 dasvignegprixArt etculture3onteslauréatecette

editiorghacuwtenkeurubriguespective
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La Route des Vins muprimée !

=
TROPHEES DU

Trophees du Tourisme 1o
g RS fQLyy?2 By

de DordognePérigord 119 |

Belleinitiative du Comité Départementaldu Tourismede la
Dordogne(CDT24) qui a organisé,soust Q S duACRriseil
Départemental,en partenariatavecla CaisseRégionaledu

Y S

RO

Quai Cyrano 3
1 a2y DN} YR
des Trophées de
f G@notourisme

Le 3 avril 2020 tombe la bonne nouvelle du

Crédit Agricole,les ChambresConsulairet f Q! S NdB LJ2 NFnois !

Bergerac une opération visant a récompenser les
prestatairestouristiquesde la Dordogneles plus méritants

vdzr A /@8Nl y2 NBYLRZNIS f

et innovants: LesTrophéesdu Tourismeetdef QL yy 2 @t dguxigme édition des Trophées de

de DordognePérigord

Laremisedesprix aeulieule 24 octobre2019au Centrede
la Communicationa Périgueux,lors R Q dzbife festive,
avectapis rose fuschiapour accueillirles nominéset 250
invités (€élus, représentants des sites touristiques de
Dordogne et journalistes) La soirée a été animée et
parrainéepar LoicBallet, célébreanimateurde la rubrique
gastronomique de Télématin sur France 2 avec son
triporteur. JeanPierre Nadir, fondateur REasyVoyagea
égalementfait uneintervention

10trophéesont été remisautotal.

Letrophée def Qdzy 2 (i 2pozNIramyeS=
a été remisa JeanPaulLandat
qui représentait le Domaine
de Siorag géré par sa fille
Muriel, innovatrice de belles
initiatives oenotouristiqueset
notamment des balades en
UNR U QS fpahilachidvrly
le vignobleet sabiodiversité

Lesdeuxautresnominés:

-Domaine de Grange Neuve & Pomport et £ QI YA Y {

BachelorTasting

- Mairie de SainteAulayepour le premiercru de Cogna@n
Périgord(vieillidansdesfits de Monbazillac)

Ce trophée est £ Q2 O Ode &dluryle dynamisme de
f QS y a ges mffiéateurs qui ont mis en place des
animations lors de la saison estivale et ont largement
participera la montée en puissancele notre vignoblesurle
planoenotouristique

f @enotourisme2020, organisée par Terre de
Vins et Atout France, dans la catégorie
Promotion du terroir.

Sur 380 candidats, Quai Cyrano a été retenu
dans cette catégorie et fait partie des 10
meilleures offres oenotouristiques francaises.

/'S LINRE LISN¥SG t vdz A
Y2U2NASGS 2Sy202dzNRAadaA
avant sur les supports de communication du
célebre magazine Terre de Vins, mais aussi
RQsGNB NBLINAA LI NJ-f I L
ouest dans multiples articles qui ont suivi.

* Organisé par la revue "Terre de vins",
propriété du groupe"SudOuest",etf Q ISy OS
de développementouristique Atout Francee
concoursmet en lumiéere les "100 lauréatset
grandsprix de f Q@notourismeen France' Le
palmarésest a retrouver danst Q S RR @A @NR f
de Terrede Vins

SyLX | @5 4INE L2 g

dzy 2 (i 2 dzNFK 8 NS
RISSH dESYI YR  a

Of BSETIE I T 20l s it

ViSNy® A2yl S —

| TRY AMNES At 2SToEMggsRli 2 dzNRA 2 G A lj dzS =

LIt dza AO3MEE y Gi SLINB FO2 Y LINSNY $4 | WzS € &

LIS NE 25 YINK &) RGO SRBR F TREF | Y S&Y S

I LILINEBAP B § 2 dzNh & G A [j dz$
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OENOTOURISME

Editions de la

Un été surla

Route des Vins
2020

La Route des Vins Bergerac Duras

Démarchevolontaire et collective, la Route
desVins estun réseaude 130 domaineset

chateaux des vignobles de Bergerac et

Duras, unis pour faire découvrirla vigne, le

vin, le métier de vigneron mais aussila

culture, le patrimoineet | 6 a@e vivre en
PérigordAgenais

Passionnéset passionnantsjes vignerons
Route des Vins s 6 e n g a ggservérle

meilleur accueil aux visiteurs sur leur
propriété A cettefin, ils ontsignéunecharte
qui garantitla possibilitéde dégustedansde
bonnesconditionsdesvins de qualité et de
vivre unmomentd 6 ® ¢ hraublgldeavec
lesacteursduvignoble

Quelquesheuresou quelquegours, touristes
et visiteurssontinvités a vivre au rythmedu

vignoble avecles vigneronsde la Routedes
Vins Bergeraduras!

| 92 pages organ
Di stribution: off

Et réédition de tous les outils de communication de la
Route des Vins distribués par les réseaux de

f QAVOUSNLINR FSaa

La CARTEDE LA ROUTEDESVINS reste bien sir egalement
disponible seule pour les opérateurs souhaitantf Q dzi sarisle & $3

guide, éditée en francaiset en anglais
pourf QI CxageSpkidté ou surlessal

La CARTE DES APPELLATéSINSsponible erfrancais et en
j dzQSy

Fy3tlEAaz | Ayaa
Le FLYER ANIMATIONS ROUTE DE
mationsRS f QS S

Egalement, a destination des jeunes

LJ2 Y

a dzNJ f

dzy S y@i2 yi & 2 WWNBEALRYE D INR fOSLINS &3 2 BIR lﬂz&lﬁ?ﬁ”
{ 2 ONSRAGKS I £/ B S R 2 OdzY S yLld dzSayVF Foyalaydz2

ZNRYHCE25T €5 IyFONL Sydbal A YASH
| S2dEND S

\_&I_l’l:n.un

b2dN®BGNI G SRS &

P IS 02y G Syt BAEA & LI? 2
B . t S NX 3& NEHAdIRES
— f@ F NSy 2 (2 dZRB A

B« Tgerac y2iNBIAIy2088
0 NI R dza BNSHAFIRAS ¢

: ,) 02 Y Y dzy A Of-dif AlzhyL
Y L2 deSINZHENIIG SRS €
. Vliras y 2#LIS NI SIS dzNB R

Y 2 Y06 NB dzEG 2 dzNR ¢ ©

v

P 7 LINB 38d/NIS NNG § 2 A Nb
.b y 4 V4
LeMag 2¥7nc8: Un été haut en couleurs,

le spécial été pour séduire et guider nos visiteurs

247 « Unété haut en couleur», sorti débutjuin : ce nouveaunuméro

du Mag 247 met a f QK 2 ¥ YOIHZFNI (i 2ladidliversi®t les
différentes activités proposéespendant f Q Siir & vignoble de
Bergeraet Duras!

Ce numéro a été distribué dans tous offices de tourisme des
départements24 et 47, maisonsdesvins, hotels, restaurantset autres
point touristiquesdesservigpar le réseauEchappéeBelle, ainsilj dzQ dzy
grandnombrea Lascaux

Le GUIDE

i s®es par zone
ices du touri sme,

touristiaqu
points tour

déattractions
a®roport,

—

——

L&!{uuu dea Ving ©

2 a T ”lllu

R Ak

Guide
R N
. Oute des Ving

A2y SO t

-~ -——
\Bergres
oL

/ QS &P iddisperisable
lonsmarchésgourmand¥

-

LJ2 & G S NI ,‘-., "

SreppeBiant toutes lesini-
I NBdzi S RS a\'
5
f)&t' }

Nty

) R

);U(

ARZA

N

a
A
Y 3 tYH Maaizd 2AdN0d @l Y RR &F | RIKBE
GSEA Iy &A@ v (i S NLINEEF Sapaf) 20 S WB LISRESAY 22 Y Y § A
2 odzaBER LI2 ¥ KIBIE & ST @R NEISK S (YNSRI K S NJ



OENOTOURISMIa BergeraeDuras

LA COMMUNICATION PAR SECTION

t 2 @K { &G SYBSNI Opaz2yol T At tF Ous e BHE O ENEYY Opa 2y NI
Ay i SNLNEIZNABHASY Y Y dzy A5 83 @SYNEY S &

AwS Rl Rin22yR BEISBIUZ @K Fded Y RIBISE € | GA2Y
A¢ 2 dZNJRF 3 81 @RI 17 B ySRNNE A NJ

Ao @Sy SE8yih &t dzE

A. HENBASYLIK S V26 NB &

{ dEBXivSn BiqD ( BEY/AS v S VB ylsaal v IXdz NI AAMA &S € S dzNJ
R S(8S NIOR O I$H & A D NIHG FS

Iée
Montravel

Al 05000 e Maontalgw
I Swwwasttin 4

ok l"l L

Un ¢te Haut en Couleurs !

avec les Vins de Bergerac et Duras
On ne s'ennuie pas dans le vignoble de Bergerac & Duras, et pour cause, vous aurez 'embarras du choix pour
découvrir la palette des vins et autres gourmandises du Périgord Agenais. Save the date !

31 Mai et fer Juin 2019

La Vinata #3
Bergerac

13 Juillet et 3 Aot 2019
Les Vins de Bergerac en Féte
‘ ' ‘ Port de Bergerac

Les Bars a Vins Ephémeéres
Port de Bergerac

26 Juillet 2019
Monbazillac et Pécharmant

2 Aoiit 2019
Montravel et Saussignac

9 Aout 2019
Cotes de Duras

10 Aout 2019

2 s ; : : 17 Aout 2019
EES en N 0¢ o Rosette Night
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Retour

Bars a Vins Ephémeéres

Les appellations font leur show sur le belvédere

Pour la premiere fois, les appellations du vignoble
de Bergerac et Duras ont investi tout l'été a tour de

role et en duo le belvédere du port de Bergerac en b0 PO
proposant au public des Estivales des bars a vins B R b
dans un esprit classe et détendu. - VINS g
A e
Avec une dizaine de vignerons a chaque date, les 2019 o €
bars a vins éphémeres ont rencontré un public L
nombreux avec plus 2000 personnes sur 4 dates LES EPHEMERES 2..‘5;‘....
(Bergerac le 13 juillet, Monbazillac et Pécharmant w"%% 1 0>
le 26 juillet, Montravel et Saussignac le 2 aout et IR B i
Cotes de Duras le 9 aout). R ——————

-6 O
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m Les Vins de Bergerac en Fete

Bar avin géant sur le belvedere

Pour cette nouvelle édition des Vins de o

-~ . N " - oY
Bergerac en Fete, le bar a vin des 444/ “IEETSNSREESSIL L)L

vignerons a pris place sur le belvedere

du port de Bergerac pour un succes ~O ’3‘881-
garantie. PORT DE BERGERAC

A PARTIR DE 18 HEURES
Avec prés de 1000 personnes et le m‘&!&%&

concert de Talisco en soirée sur le port

de Bergerac pour assurer 'ambiance, les 18 vignerons représentant les
differentes appellations du vignoble ont pu faire decouvrir leurs vins.

1031569

PORT DE BERGERAC

o s

£ Hergper
Coelt

-01 -
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RV ®nemmO®NOs

m Duras Fete son Vin

Les vignerons de Duras de retour au Chateau des Ducs

- 62 -

Pour feter les 80 ans de 'AOC Cotes de
Duras, 17 vignerons de Duras ont
participe dans le Chateau de Duras a
Duras Fete son Vin ponctué
d'animations, concerts, jeux pour
enfants et terminé par lenvol des
Montgolfieres et le Mapping 4D sur la
facade du chateau.

TaEe O
+ 2 DURAS ° ™

5 -
Y . 11 AcOT
y £ 40 s @ mmm B
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Retour

IVELT Rosette Night

La grande soirée Rosette sur le belvédere !

De retour pour sa deuxieme édition apres le

succes de l'éte 2018, la soiree Rosette Night a P ¢

de nouveau animé le belvédere du port de Hos ‘
Bergerac avec un bar a vin tenu par une \“5}}! l/“/”
dizaine de vignerons en Rosette. el o W
Pres de 800 personnes sont venus déguster SwE g A

le Rosette a larencontre des vignerons toute
la soirée en profitant du cadre et de
lameénagement du belvédere par LIVBD
(décoration, sieges, espaces « cosy »...).

WtstconimeN|PNERDRNES :




COMMUNICATIONR RELATIONSRESSE

<

[ Sa wSf | BEA2yyao st NI

Les evenements marquants relayes par la Presse

R Juin 2020
EQUILIBR" Petits plats en équilibre, ca tourne '

t S (LA iISEea] dzA (O3 BdyIS S KRB $ A & § 2 i d RAIENGHS
¢ ‘?%Cf@ YA YIS Qﬁ$R}Iﬂ[\I|JI (idBNGSIYND & & & §S E S N S35 Sy
& 9 VLI NI Sy IONKS # y 3550 NI S& B B (i2l Y ARo
i ¢ 2 dzNJ5 2 WR 2 BN F2:ANREDE NI R G ldaNJRaizA -
& S RIS O SLitiHSGSR 3128 A RYES S NA TR NRG dzR

Une équipe de 20 personnesa donc tourné sousla houlette de LaurentMariotte pendant trois semainesquarante recettes
essentiellementi baseskR Q A y 3 NER#yar&dont pour exemples: Lemagretde f Q Seln@lan au granité de Monbazillac e
sorbet fraise basilic Deuxrecettesont été réaliséesen duo avecles chefslocauxVincentArnould (le VieuxLogis)et Stéphane
Cuzin(laTabledu Marché)

Cotédécors,le tournagemettait en valeurnos paysagesavecen point R Q 2 NiBsdeSsionen extérieurau Chateaude Biron et
au Chéateaude Monbazillac

Touslesmembresde f Q'S |j ldgéddishaun gite au Nord de Bergeracont eu loisir de dégusteret R Q A f fdeliguis edeiel
touteslesappellationsde BergeradDuraspendantlestrois semainesde tournage

Ce tournage coincidait avec une campagnede promotion de la destination Dordogne Périgord,a f QA y Adil Tongel @ S
Départementakt du CDT: un spotde 20 secondesnettant en scéne notre beauterritoire a été diffusépendantdeuxsemainesa
partir du 8 juin surFrance2 et T\5.

Un vigneron du Bergeracois

salué par Emmanuel Macron
Pour les médailles ebtenues ces trois derniéres années au concours général agricole de Paris,

I @LINASY RQI | dzG STSdzA 0608 | NB@destf S LI
«<CStEAOAGlIGA2yar az2é&S8Sl FTASNI R 'ZUNBaL] D AtC@l‘RSa ¢
guewvous faites, continuez comme cela. : GE
Ces mots ont été prononcés par le président de la Républiqu ﬁ/
9YYlydzzSt al ONRYysS t f QAYGSY mldzué¥é<
la‘famille produit du vin & Sak@erninde-Labarde en CRyy
. SNESNI O2ra® /QsGkxd £ Q20 YyrAasS RSa
RQSEOStt Sy0S Rdz ozyozdzNﬁ 3s RS tINRAZ

1721 Y@ASNE Fdz YAYA&Gs§NB RS f

wS3Adz ASNBYSY(zZ dzy OAIYQERBEB RS Yy OSNRINY @ yKI2 8ANET DSy S
hdz§ad oF GGNAROGdZS } dz-R2YIHAYS | &lcRE SizdA SXdAaiza NE ME y IR
OSdiasS | yyys&ummsmwxsasz £ S{ IRM;/UK)&IHJSSMWQ%&‘SQdeRASauAy
tda S&i NBYA&AS LIN f SYgNERDREY mDIY RS R daw SHDMzP SA R @S A
t NJOEE GRSt ¢ Sy’OSCD I & RS NI 6 SER g2 @ AMNEBBNIA NB Ry a

KOGLIEAYKK S 66 da dafie ezl i IdyERNBPSWEH Sl Gz Y | vivdiSO NP v

T 0 Tmbe W hJK LI

- 64 -


https://www.sudouest.fr/2020/01/23/un-vigneron-du-bergeracois-salue-par-emmanuel-macron-7097957-1980.php

COMMUNICATIOH RELATIONSRESSE

Les Relations Presse

Les ®chos de notre vignoble et ses ®v®ne

largement repris dans la Presse régionale et nationale.

Laregion
Une viticulture plus propre |

m:uPour L-&anecdot eé

w dzo N Aj yizZ5 @ AGI0Sdzl fH /AUSLIIRSHr o MB a 2 NI RS W Oljdz§& / KA NI O
1 0Gd2 0 ARNBRSBEEBIA AGIBD REA2 dzd S i /1I$H0 R SN LIS NB 8 vy dAy @it $ae S
Oy ONRBFE AN RNGKEE (i NB QY IR K NNA & YINE LINRSHI X BENR dzy & A AN y |-
F O AFTANNARO/ OARBFABRAEYIIZ ded SCTA AR Z Y SR NI 6 2jid8E Oly EAMNB OY RS A

& S Nk $INE S ANEBRRE O S @ A &k £S5 REM GG S RIFA SIQNB QI | RdeNl &/ O 3 dz

HYSRA &IGAx &F 8S 3 NerdSIRIZ AR/S S NEHBEINI O

WS OBMNNIATOE S O2Y L) S Y KUGGLIAYKKS aw®F NFOKOMBING dINFREH & K NBA K

Y I v RERINAEHT QSR 6BA am g Sdp mncnp

‘Iresars da nos regions
Lor pu PERIGO

O


https://www.francebleu.fr/infos/politique/mort-de-jacques-chirac-le-proprietaire-du-manoir-d-eyrignac-se-rappelle-de-ses-visites-1569514645

COMMUNICATIOH RELATIONSRESSE

Les Relations Pressen region

rachere [N .
BEALH | & Selection pour le Guide Hachette 2021

Ladégustationpour la sélectionde f éQition 2021 du Guide Hachette aeulieu le 27 Févriera la Maisondes
Vins de Duras,organiséepar f Q L en. p&rtenariat avec la rédaction du Guide Hachette Une quarantaine
R Q2 LJS Ndnt(psBtidadéke matin et/ou f Q | -miNiPciur dégusterles 366 échantillonsrépartis en 22 jurys (et
on les remercie au passage !). Guy Brunetaud journaliste de SudOuest est venu faire un
reportage: https://www .sudouestfr/ 2020 03/ 02/ 366-vins-bergeracdurasen-competition-72630323683php

Cuisine f%ﬂs

I f B dzZRAZS OK | y (i Al dZ2NF R A B § dzINS R | BiydIa ¢
RS dzA &SAlY SYREC NI M BRz0SBSEA SRR S¥ Ay Rd
/| KNG BB dINSaiHia LI NI k OARIS2 S dzf $ MY S/ixs v &
NB a i | 5dNB- dyl-tiyr (N6l & (1FSS 3 dzA Gt S INIEBIA i th X AQ/US
6 R A NIRCHINEdgXIS { f SSHARKYNROY A F [dZ6 (2855 ye 20 (B lje o :
h yNB (i NE RS RSGY 6§ OKY HAISEdzZF OB SB AL AO| = 1
RI JOANI R ORVESdZA S E X FENI F&E MEn o n EE e o

La RV Fspéciavins ABORDABLES

Nousavonsaccueillila journaliste Karine Valentin, missionnéepar la RVFdansle cadre de la sélectionSudOuest
pour une dégustationaf QI gt 1§ mars2020 Cereportageest paru dansle numéro de mai de la RVF

consacréa un tour desvignoblesde Franceavecune sélectionde vinsabordables*
*BarémeRS f I wxC Y RS ¢ € t mMy € YIEAYdzy asSt

OX GayA RE OB s Y § dzY SRR w +3XE S

dzNJ/ € If &\ B 8y 6 STNJS D ESQy)\u)\I
SNENINAST RY Y i 62 &l
D NI Yoz SIZANS ST )/LGSIN

Ay T A Y

e

N

.'.}\

t 6@

S N\RISNB | NH 2Ld27\yfRff &
LJNEd@/?\SaC@ ¥ ENS K § Rayy
SNIQB&NA Yol TRAS

R
'.F
/
NH S «
(AN PSP { 14 &tp@BIB & Sil20080 | dz

Les journalistqslacques Dupont et Oliyier Bompast sélectionné6 cuvées de notre vignoble dans le spécial vins
RQS (S R d Point®iffdsiany 0000 ex).Sur les 100 cuvées sélectionnées parmi tous les vignobles de
France pour ce reportagkly cuvée MonbazillaRRavindradu Chateau Haut Bernasse (du vigneron Rom@laveillg

est la seule a obtenir la note supréme de 18/2Bierté!

Cette sélection de cuvées fait suite & un échantillonnager«y’ 8 NRRSG $ QL +. 5 | dzLINBa RSa

-6 6


https://www.sudouest.fr/2020/03/02/366-vins-bergerac-duras-en-competition-7263032-3683.php

COMMUNICATIOH FRANCE

Les Partenariats

Le Crlterlum de France UNE&khovembre

Nousavonsété partenairesdu premier Critérium Cyclisteavecla remise des
trophéesde f Q| b(fetransmispar FrancetélévisionSport), a Bergerac Un
événementinédit et RQ Sy @ Diyahisépd f Q! KUnibn Nationale des
Coureursprofessionnels)en collaboration avect QS |j @lzACQISTRComité
RQh NH | ykTaurdé Rréhgea Bergerac)

PascaChanteurPrésidentdef Q! KkefbergeracoiR Q| R 2 hoiloffidesur
Sud Radio en tant que chroniqueur Cyclismea fait venir la chaine qui a
délocaliséoutes sesémissionsendirect surun jour et demi.

CRITERIUM ) A commencerpar sonémissionde fin R Q I krailBe VraiesVoix vendredi29
Novembre quiaeulieu endirect de QuaiCyranoavecle journalisteChristophe
Bordet et son équipe Deux séquencesde 25 minutes ont été consacréesa
notre vignobleau coursdes3 heuresde direct ala MaisondesVins:

- Deux vigneronsautour du théme du vin bio & BergeraeDuras: Muriel
Landat(Domainedu Siorackt GabrielCuisse{ChateauGrinou)

- Lesalliancesmets vinsautour du foie graspour lesfétesavect QA y i SN S y (
du chefHugoBrégeondu BistroR Q Safed Bergerac

DE FRANCE |
uURCP

Lesamedi,aucoursdef Q S Y Aheébdoin&ddirdn Vino (pré-enregistréeen studio a Paris) le journalistevin David Cobbold
que nousavionséchantillonnéau préalablea sélectionnéune dizainede cuvéesat QI y @asSoftigsde jolis commentaires
surnotre terroir. Pourréécoutercette séquence https://www .sudradiofr/emission/in-vino-287/ (apartir delaMinute 19).
Egalemenun interview du vigneronThierryBaudrydu Chateau_archereg(@a Pomport)dansla matinalede SudRadio

Et bien sdr, par ce partenariat,f QA y i S NRJINMBtE 8% vins ¢ YBergeracet Durasle diner de galaqui a réuni 500
personnesdu mondedu vélo.

INS@LITE

Nous avonsété partenairesdu lancementdu Cognacen Périgord produit & SainteAulaye au nord-ouest de la
Dordogne LaMairie de SainteAulayea dZdz@ pd@r conserverles vignesen AOPCognacet produire une cuvée
bien identifiée Périgord Pour parfaire le positionnementhaut de gamme de la cuvée et son appartenance
périgourdine la prestigieuseMaison Camus partenairedu projet, a souhaitéun deuxiemevieillissementdansdes
barriqguesayantcontenu du Monbazillac Le flacon affiche ainsifierement la mention « Monbazillaccaskfinish ».
Commetoute productionde niche, les médiasen raffolent et aprésde nombreuxsupports,O Q $anag de Sud
Ouestqui consacraitlanssonédition R Q 2 O lureati®ld la renaissancele ceterroir.

c!
UN ORIGINAL, CE COGNA

[ C2ANB 06A2 RS . SN

Clestplusi duraidd@®sposa
dantsoudsdsomai del&agri cul
bi ol ogideul@®c ohabiettates
prod®icb$ ogi ques

Chagueann®e,de nouvealg
productseust®l ect ilonmd® s
cetfilém™®di t baynr,etrolbes
stamdcaosep ®r ateenui Bi.o
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https://www.sudradio.fr/emission/in-vino-287/

COMMUNICATIOHN RELATIONSUBLIQU

[ S& +Aya RS . SNH
au Festival du Film de Sarlat

Partenaires officielles du 28¢ Festival du Film de Sarl
nos appellations y sont lggieststars !
oy GlFyd [dzS LI NIGSYyFANBa 2FFAOASTE A ¢ GAya nz yz2a | LILISE
wLors des repas des festivaliedsl mardi au samedi dans les 11 restaurants partenaire e

w dz RNYSNJ RS I OrfaiiBlY goyein&re (50 gedaihGebl velzNS S28

f QS dzA LIS Rdz ¥ AMin¥coureN&s Bckelrs Bva Gréeh dt M Billon).

wAu diner de cloture au Centre Culturshmedi 16 Novembre (300 personnes); et lors F E ST I v A L
de la projection du film #api Sistes de Philippe Guillard, avec Gérard Lanvin, Olivier

Marchal, Camille Aguilar. , D U F' L M D E

wLors des apéros foigrasl dz OAY SYl wWSE FyAYSa LI NJ f
f QI @renyleie officielle du mercredi au vendreglil20 & 150 festivaliers.
wBarVIPY y2a | LIIStfFiA2ya aSNRyI salfsvsy ':

t Q! yOASY 9@0sOKSS | dzE OsiSa RSa LJNERd&/&WVﬂM&f/WSAé"

5dzN>F a t t Q

La 28e édition du Festivaldu film
de Sarlata réuni 6.500 spectateurs
(hors lycéens), du 12 au 16
novembre Un chiffre enhaussepar
rapporta I'édition2018

8 Ici, a gauche sur la photo,

L £ Q1 OGSdzN S NBEFEEAAL
Michel Blanc surpris en
L SAYS RS3dzaidGldAazy
M Bergerac rouge !

[ S CSadAQdlIt Rdz CAf u?%ﬁ%“%w u— *"”I
f\;N]\-IEﬁngéué}\A?EId’fig\)ésiNéﬁA REot A S y2ins Leardnzy Rsyl
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Arptng OSSyda 4SOuA2Y = & SG LINBAONR LI S dZNE LINE'S ¢
AvSlidza LISEa RS FALY Lijde SV NN S QU ARY t Sa aAGSI
I GItyNIS Y A S NB L dAGF AyBzySS aRANHESRAS | YoA (M ¢
Act 2 yw=&i N» 3Sa Sy 2(y2 NBTAAYGA KBINE & Ada2y Y CSalg¢
AbAAfYa NBBISLKG b2stsy CstiS RS fF ¢NHFFTS Sy ll-
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image dans le milieu du cinéma et de la culture.

: ’ ) AEntretenir notre image auprés des restaurateurs sarlada
A192 bouteilles serviessur les déjeunerstoute la weess et de leur clientéle locale et touristique : 11 établissements
semaing(800repas) 2% renommés seront aux couleurs des Vins de Bergerac Dur
A210 bouteilles servies sur les diners toute la

semaing(800repas)

LI2dzNJ £ S FSadAglrt SG £S NB
prophéte en son pays ! Et les restaurateurs du Périgord n
A120 bouteilles pour la soirée de cléture (350
invitésfestivalierset partenairessarladais)

ne sont pas tant sollicités par les vignerons bergeracois,
A40 références de toutes les appellations !

dit-on parfois !
bergeracoisedu stockoutil misesen avant

Notre partenariat : LJ- N

Al1restaurantgpartenaires

dispositif(utilisationdesréférencesdu stockoutil).

12 » 16 novembre 2019

www.festivaldufilmdesarlat.com
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COMMUNICATIOH FRANCE

PartenadplR@at s

L ,"“’"\ 1¢re édition de laFéte de la Truffe
‘\\3},‘;4&; , N
— et Marché au Graa Bergerac
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Foire aux vins du BPFC a Campréal (Bergerac)

Le Bergerac Périgord Football Club a entamé une politique
dd6 ani mates soitssde match pour diversifier son offre
destinée a son public .

A | 60occadui mach Bergerac/AS Saint-Etienne (B), le
Samedi 22 Février a 18h au Stade de Campréal , le BPFC
souhaite proposer un événement inédit : une foire aux vins
100% Vins de Bergerac, en partenariat avec la Fédération des
Vins de Bergerac -Duras et le réseau de distribution Le Bihan.

fie’
RESLRVEZ VOTRIT £
wr PASS (35€) suR [
NOUSSOMMESBERGE X Ih)

-~ < X
('/l‘('?é' awy Clina Kt

Pass « Foire aux Vins » a 25€ (18€ pour les partenaiies

A cette occasion, un pass «Foire aux Vins » était
disponible pour accéder a cet espace réceptif,
comprenant | & e n au Skade, | © a c & [a foire
avec une offre all inclusive, disponible a la
vente en ligne, a un point kiosque de Bergerac [¥
mais également sur place . Il s agi d 8 an Eaudk
offre proposée aux supporters et partenaires du §
club. Pour cela le club a pu compter sur la
participation  de viticulteurs locaux pour mettre Pluslj dzQ dpjfé@football ¢ BPFQsst Etiennea 18h ¢ / Q Sidedoirée
en avant leurs produits et les proposer a la  festive qui & Q Senile ce 22 février 2020, le BPFCayant décidé
vente aupres des participants . R Q 2 NH sapfemie@ife auxvins!

Différents Chateauxétaient représentés(La Tilleraie le domaine du

GrandMarsalet le ChateauHautLamoutheX)
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COMMUNICATIORI EVENEMENTIEL
La Périgord Attitude

udi 28 novembre,f QL y (i S NJeiNMBrie 8eiVind idvifaient les amateurslillois & découvrir les vins de

ergerac& Duras dans le cadre R Q dZgr&hde Dégustation qui a déja fait ses preuves a Paris comme a
Bordeaux Les accords avec les spécialités gastronomiquesdu Périgord étaient une fois encore mis a
f QK2 y Yy S dzNJ

AprésPariset BordeauxJa désormaidraditionnelle GrandeDégustationBergerac& Durasarrive a Lillele 28 novembre

2019 Une quarantainede référencesde vins étaient présentées(Rouge BlancSec,BlancMoelleux, BlancLiguoreux,
Rosé) A leurscotés, lesfilieres du Périgordont présentéleurs produits du terroir pour de délicieuxaccordsgourmands

Canard/ Foie Grasdu Périgord,Agneaudu Périgord,Noix du Périgord,Marrons du Périgordont été misaft QK 2 y y S d:
durantcette soiréerésolumentgourmande

Leacapanitidccudiard ©® Ude/bic edistres ®d
jeene neeu vle mnconfre duaPerrgerm!c ont r e

De nombreusesanimations culinaireset dégustationsdes produits emblématiquesdu Périgordont été
proposéesa un publictres jeune, le tout dansune ambiancefestive.

Foie gras du Périgord, Vins de BergeraeDuras mais aussiNoix, Poulet, Chataigne,Agneauet autres
trésorsdu Périgordétaient al'honneur!
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la Féte de la Truffe a Sarlat 20

Les Vins de Bergerac Durgaestsstars de la Féte de la
Truffe a Sarlat 2020 !

Les Vins de Bergerac Duras sont partenaires officiels de la Mairie de Sarlat dept
premiere édition de cet événement, qui est devenu un grand renaes de la haute
gastronomie et ou nos vins brillent aux cotés des étoilés. Cette année encore, n¢
vins ont été en lumiére sur de multiples événements et 10 vignerons ont participi
LX I OS {G2dzi +Fdz t2y3 RSa GNRA& 22dz2NA |

Inattendu :
Le tant attendu parrain de

f QS R 2040 @hylstophe

Muller, plus jeune MOFde

Franceet chef exécutif de Coteé grand public /] & { S LINB A2 ONRM LIG S
la maison Paul Bocuse. 7 . 7,

el on e le TropheeRougié: [ SANB LI #L t 6 NS dzy A OKBF & >
e i o - ~

Goachush 1S | (01 01 et o e g 72 S, SH SR RMEA NS
médiatisée du restaurant Rougié la Maison Peybere(truffe) et la Mairie LINE S Ay INR Y A

qui fut 3 étoiles Michelin de Sarlat a réédité le prestigieux trophée - 2 & A A
pendant plus R Q ddgmi- culinaire Rougié pour les jeunes chefs des Al S5 1 }/_B BLINE & ad8 KN i RiSdz

siécle Cette information a écoles hoteliéres de France Au cours R Q dzy %Ql' dz0S 08 S diAo | FILA & | LI2AdN |

créé un vrai séismedansle remisedu trophée superbementmiseen scéne 00l @3 VR N M”S“UU@ ANUS
milieu des chefset le chef et commentéepar le chef Damien (fondateur @ YA 3y S NE ME A OX LJdzDiSH) S

des brigades de Paul de 750g), a été dévoilé le vainqueur: Nicolas 1 U S LI& HA 3 d dRdARYN G/ Stl dtddS | dz
Bocusea décidéde restera Adam,jeunechefissudef QL yRadiBocusei Al $ $2Sdzf HDNI YRES[ A IY 5 S

f QS OdedlImedias et AStandscroustoussur la placede la Libertéles  { | N& I Y SukgAl y GiinSISINE 2 3]y S

renonceé a venir a Sarlat samediet dimanche(1lh a 14 h): il & Qld8 A (OA Iy SBBNAEA YA lSths@ BANR $ N

Christian Tétedoie chef standsou les chefsde la région préparentdes / KNG S 2 dzf @3INSE G102 N d:

S Rnnaisetpresicent bouchéesa la truffe en vente pour le public / KN (R5% S2RINE f

ggsol:aiatig:’\us cjrenporgrgfi samediet dimanchematin. Al 802 O] KA W If (I 2D KB LJ)\R“?Nl oF

(association des maitres A leurs cotés, les vignerons de Chateau / Sy i NEB G aaNB SRyWI Y @A 5

cuisiniers de France) f QI Poulvereet ChateauMoulin Garreauont servi LIS N& 2 Yy@rady S NE Ma A OY\ LIk

remplacé pIuaeursc_entamesd,everre;chaquejou_r. [ I dzN‘BS)/UO BAf ABILIBF SN AYS
Et une trentaine de chefs Apes ateliers de dégustation: 3 ateliersde | | dzd 2 y (G f 8 §[3l dZNBYIINR O

étoilés et MOF dont les dégustation alliances metsvins de Bergerac CI dzO RE&RE I 4 § &Dk WS | |dz

membres du jury du Duras R Q d#yetre animés par la journaliste Al SRS 2§ dtySINa]I ANRSY | N | 0

trophée Rougié : Serge KanneVaIentln(rmssmnnéeparf QL BNt &Ud RA Y I y@neg y ZBj BLNS NA 2 Yty S 3

Vieira, (2 étoiles), Francois beaucoupde succés @A 3y BINRI A A MLINSIES Y R 2| dzE

Adamskj Hervé Busset, / K N (i/S2 dt&is-udb &

Didier CasaguangdChéateau

les Vigiery, JeanMarie
Gautier (Hotel du Palais
Biarritz), Fabien Lefebvre,
Bernard Leprince, Pascal
Bardet (le Gindreau a
Catus), Vivien Durand,

Eilrjr?i(r:l?queToulljc:ch)g; isaicr)c z 2 . u 5 Q K]\
Zioui 0 pvBil des Sens a MPZAIYSNRYa V@J@@%S\Zﬂﬁ
Bruxelles) et autant de __Oo0@®mKSta Su
journalistes et bloggers _H/E2dz2NY I 6hA 55)50\{ LDl NRUUA SXAAL S8
art de vivre » ont été ) F{$3dzaul GAz2y xAya RS S NH S
accueilliset ont cotoyé nos ~ i AC*) pJr Nv‘l],,]\ OA L\l yua | dzE | G S t A S NER R § = e
vigneronset noscuvéessur n [N:B :F,\$ NI [yr mg’éf I 6\ R'S a 0,\ RSA)Eajﬁ\ﬂ MS ﬁgi yt U 2 )/? ul
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