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Le mot du Président

Ce rapport annuel sõadresse
à vous tous, professionnels
de la filière viti-vinicole,
partenaires et amateurs de
nos vins de Bergerac et
Duras, ainsi quõ ẗous les
étudiants qui sõint®ressentà
la filière vin.

Il se veut être le condensé
de lõensembledes activités
menées par lõInterprofession
au cours de lõexercice2019-
2020 et résume ainsi le bilan
dõuneannée bousculée et
impactée dans lõhistoireà la
pandémie du Covid -19 à
laquelle nous avons tous été
confrontés .

A la lecture de ce rapport
vous noterez au bilan de
cet exercice le gage des
élans de solidarité et les
efforts constants menés par
tous pour pérenniser nos
vignobles de Bergerac et
Duras.

A tous, je vous en souhaite
très bonne lecture, en vous
laissant le soin de découvrir
au fil des pages qui suivent
la présentation plus en
détail des événements
majeurs de cet exercice .

Avec tous mes meilleurs 
vïux pour 2021,

Marc LECOMTE,
Bergerac, le 4 janvier 2021

réambule

Le tempsŘΩǳƴŜlectureappliquée,nousallons revivreune annéede

travail, de collaboration,un millésimede construction,de partageet
de solidarité, parce que nous venons de vivre une année
particulièrementbousculée.

La pandémiedu Coronavirusa en effet plongéle mondeentier dans
une crisesanitaire inattendue,à laquellele vignoblede Bergerac&
DurasƴΩŀpaséchappé.
Nousvenonsdevivreuneannéequi a obligéà rebondirtrèsvite par un
plan ŘΩŀŎǘƛƻƴǎafin ŘΩŀŘŀǇǘŜǊnotre activité et tenter ŘΩŀƳƻǊǘƛǊles
effetsdecettecrisesurnotrefilièreet notrevignoble.

Vousretrouverezen détail toutescesactionsdansles pagesqui vont
suivre.

A vous tous, je renouvelle tous mes meilleursǾǆǳȄpour 2021,
beaucoupdecourageet devolontépourabordercettenouvelleannée
avec force et convictionŘΩŞǾƻƭǳŜǊvers le meilleur, en souhaitant
vivementvoir la situation revenirprogressivementà la normaleet à
uneactivitééconomiqueporteuse.

Pourterminersur unenote optimistepour traduirecet exercice2020,
je reprendraisƭΩŜǎǇǊƛǘde la carte deǾǆǳȄéditéeparƭΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴΣ
et vousinvite à suivreƭΩŀŘŀƎŜinspirépar cette annéepascommeles
autresΧ

Marc LECOMTE
Pr®sident de lõIVBD (mandat 2018 -2022)
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Une Stratégie de Valorisation:
« un pour tous, tous pour un»

[ΩLƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴdes vins de Bergerac et Duras poursuit la stratégie de valorisation en
accompagnantsesadhérentsautourde3 axes: la transitionenvironnementale,lavalorisation,ainsi
queƭΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘà la transmissiondespropriétéset à ƭΩƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴ.

Transition environnementale
ENSEMBLECRÉONSLETERRITOIREDEDEMAIN
Lesenjeuxsociétaux,climatiques,la demandede plusen plusaccruedesconsommateursversde produits
éco-responsables,prendresoindesterresviticolespour lestransmettreauxgénérationsfutureset rendrele
territoire attractifΧautantŘΩŜƴƧŜǳȄmajeursqui font que la transition environnementaleest devenueune
évidence.
Au-delà desraisonsqui appartiennentà chacunŘΩƻǇŞǊŜǊcette transition,dynamiserle territoire pourǉǳΩƛƭ
devienneune référence en termes de respect de ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘet du bien-vivre est essentielpour
valoriserƭΩŜƴǎŜƳōƭŜdu vignoble. Notre vignobleest en avancepar rapport à la moyennenationale(40%de
la surfaceviticolecertifiéeABou HVE3 en 2019contre10%en Franceen moyenne). Fortde ceconstat,il est
désormaisessentielde communiquersur lesambitionsdu vignobleet surtoutŘΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜǊƭΩŜƴǎŜƳōƭŜdes
opérateursdu territoire versunetransitionenvironnementaleglobale.

Prixet discours
RETROUVERLACONFIANCE
De forts écartsde prix sont observésentre nos différentesAOC,maisaussisur une même AOCselon les
circuits de distributionǉǳΩŜƭƭŜemprunte. Notre vignoble est riche de sa diversité, de la qualité de ses
produits,deƭΩƘƛǎǘƻƛǊŜde sonterroir, desvaleursdesHommeset desFemmesqui le façonnent,maisil arrive
que lesloisdu marchéne comblentpaslesattentesdesproducteursen termesde rémunération.
Pourtant,de nombreusesopportunitésexistent : marchésen plein essorou marchésde niche,nouveaux
circuitsde distributionet nouveauxcritèresŘΩŀŎƘŜǘŜǳǊǎΣŘΩƛƴŘƛŎŀǘŜǳǊǎà observerde prèspourǎΩŀŘŀǇǘŜǊau
marché et en tirer le meilleur parti. Grâceà des formations adaptéesà la viticulture, formez-vous aux
techniquesde valorisation.

Transmissionet Installation
LESTEMPSCHANGENT
!ǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛla transmissionfamilialeƴΩŜǎǘplusautomatiqueet ouvrele secteuragricoleet nosexploitations
viticolesauxpassionset rêvesde nouveauxarrivants.
Lesenjeuxde notre territoire sont multiples(climatiques,environnementaux,économiques,sociétauxΧ) et
la transmissiondu travailŘΩǳƴŜvieƴΩŜǎǘpassimpleet demandeun tempsde préparationpourƭΩŜȄǇƭƻƛǘŀƴǘet
pourƭΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜ.
Chaquecasest unique. Laviticultureest elle-mêmeà partΧDansce sens,nousavonssouhaitéproposerun
programmeadapté,élaboréavecƭΩŜƴǎŜƳōƭŜdesacteursdu territoire, pouvantsatisfaireau mieuxle cédant
et le futur installé.

Le maître mot: anticipation!
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Portrait du Vignoble
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ne continuité géographiquedu paysageet des terroirs, une philosophieŘΩŀǊǘƛǎŀƴvigneronet des valeursgasconnesqui se
partagent,autant de signesŘΩŀƭƭƛŀƴŎŜǎentre les deuxvignoblesde Bergeracet Durasqui regorgentde prestigieuxtémoignages
historiques(châteaux,chartreuses,manoirs,bastides,abbayescommeǎΩƛƭen pleuvaitΧ) au milieude paysagesidylliques. Au tour
de nos vignoblesfleurons du Sud-Ouest,ŎΩŜǎǘun véritable itinéraireŘΩŜƴŦŀƴǘgâté par la nature et ƭΩŀǊŎƘƛǘŜŎǘǳǊŜque nous
parcourons.

U

Lõappellationdõorigineprotégée(AOP) désigneun produit dont lesprincipalesétapesde productionsont réaliséesselonun savoir-
fairereconnudansunemêmeairegéographique,qui donnesescaractéristiquesauproduit.Cõestun signeeuropéenqui protègele nom
du produit danstoutelõUnionEuropéenne; On retrouvecettenotion de protectionde la dénominationdesproduitssur le territoire
françaisparle termedõappellationdõoriginecontrôlée(AOC).

Cõestla notion de terroir qui fonde le conceptdesAppellationsdõorigine. Un terroir estunezonegéographiqueparticulièreoù une
productiontire son originalitédirectementdesspécificitésde son airede production. Espacedélimitédanslequelune communauté
humaineconstruitaucoursdesonhistoireun savoir-fairecollectifdeproduction,le terroirestfondésurun systèmedõinteractionsentre
un milieuphysiqueet biologique,et un ensemblede facteurshumains. Là setrouventlõoriginalit®et la typicitédu produit. Le terroir
recouvredemultiplesnotionsqui font la typicitédõunvin : lescépages,leclimat,lagéologie,lõexpositionet lamaindelõhommeé

LevignobledeBergeracetDurasencomptedéjà10(Bergerac,CôtesdeBergerac,Rosette,Saussignac,
Monbazillac,Montravel,Côtesde Montravel,Haut Montravel,Saussignac,Côtesde Duras) sans
compterlesdéclinaisonsdecesappellations: Montravelsecet Montravelrouge,Bergeracsec,roséet
rougeé Unepalettecomplètedevins.

Finalement, même si les premières appellations
viticoles ont été crééesen 1936, cõestune notion
dõidentit®plutôt tendance et rassurantepour le
consommateurenrecherchedetraçabilitéetdõidentit®!
Monbazillacet Bergeracfont partie des premières
appellationsdont lesdécretsfurentsignésen1936.

Dansnosvignoblesde Bergeracet de Duras,qui ontƭΩŀŎŎŜƴǘprononcédu
Sud-Ouest, le terroir est à ƭΩƘƻƴƴŜǳǊ. Morceau de campagne,part de
nature,bout de terre, de calcaireet de silex: le goût brut vient de là, issu
du respect. La main de ƭΩƘƻƳƳŜΣƭΩŀǊǘde nos vigneronsen fait jaillir
ƭΩŞŎƭŀǘΣaffinant,polissantcette matièrenoblequele temps,parfoisle bois
et toujoursle sointransformeronten vinsde Bergeracet Duras.
Généreuxcomme la gouaille gasconne: pas moins de 17 appellations
pour un vignoble qui décline toute la palette des vins dans ses cinq
couleurs.

Des coteaux de Pécharmantet Rosette qui dominent la vallée de
Bergerac, cheminons plein sud vers le majestueux Château de
Monbazillacet safameusecôtenord qui suit la Dordogne. CôtéOuest,au-
delàdescoteauxde Saussignac, autre écrinde liquoreux,on serecueille
en toute quiétude autour des vins de Montravel, où Montaigne,veille
encoresurun vignobleempreintde philosophieet de sagesseΧ
LeChâteaudesDucsde Durassur son piton calcairedomine les collines
qui vont tutoyer lesversantsdesvignesbergeracoises.

Surune terre âpreà conquérir,fière, véritableexplosiongéologique,des
générationsse sont succédéespour défendrefièrement une culture, un
savoirfaireet un art devivreuniquesqui portent la signaturedu Périgord.
[ΩƘƛǎǘƻƛǊŜde tous lesvigneronsde Bergeracet de Duras,ŎΩŜǎǘcelledictée
par le labeur,ƭΩƻōǎǘƛƴŀǘƛƻƴmiseauservicede la qualitéet la passion.

15mai 1936: AOC MONBAZILLAC | 11sept 1936: AOC BERGERAC|
16 février 1937 : AOC CÔTES DE DURAS | 31 juillet 1937 : AOC

MONTRAVEL, CÔTES DE MONTRAVEL et HAUT MONTRAVEL |
12mars 1946: AOC PECHARMANT et ROSETTE| 15juillet 1955: AOC

CÔTESDE BERGERAC| 28avril 1982: AOC SAUSSIGNAC

Vins de plaisir et de terroir,
Ici, tout le monde est servi !

Le vignoble de 

Bergerac et Duras

Terroir et AOP, !ǇǇŜƭƭŀǘƛƻƴ ŘΩhǊƛƎƛƴŜ tǊƻǘŞƎŞŜ
Un petitbrindõinformationsurcesAOP quelõontrouveàprofusionenPérigord,terroir regorgeantde
produitsdõexcellence,afindeclarifiertoutelõoffredenotreVignoble.
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Le terroir

ÅInfluence océanique (à 100 km de lõAtlantique)pour la zone de Montravel

Ƃ prolongement climatique du Libournais et Saint Emilion.

ÅClimat continental pour le reste du vignoble .

ÅTempératures douces en moyenne avec des étés chauds et des hivers courts .

ÅConstitution du sol :lõargileet le calcaire dominent .

Surface : 11 600 ha

Production : 510 000 hl

17 AOC et 5 couleurs 

Les cépages rouges :
Merlot - Cabernet Sauvignon 
Cabernet franc - Malbec

Les cépages blancs :
Sauvignon - Sémillon - Muscadelle

Ondenc - Chenin - Mauzac - Ugni blanc

Ses appellations de terroirs :
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En AOC : 10 Appellations, 17 produits différents
Ʒ Bergerac (rouge, rosé, blanc sec)

Ʒ Côtes de Bergerac (rouge, blanc moelleux)

Ʒ Côtes de Duras (rouge, rosé, blanc sec, blanc moelleux) 

Ʒ Montravel (rouge et blanc) 

Ʒ Côtes de Montravel (blanc moelleux) 

Ʒ Haut -Montravel (blanc liquoreux) 

Ʒ Pécharmant (rouge)

Ʒ Rosette (blanc moelleux) 

Ʒ Saussignac (blanc liquoreux)

Ʒ Monbazillac (blanc liquoreux)

+ mention « sélection de grains nobles »

1 IGP, 6 produits différents
Ʒ IGP vins du Périgord (rouge, rosé, blanc)

+ mention « Vin de Domme »

Á7 AOC et 5 couleurs

Á850 producteurs (710 à Bergerac, 140 à Duras)

Á55% sont indépendants et 45% coopérateurs.

Á11 600 ha de vigne en production AOC et 300 ha en IGP

Á510 000 hl de vin (dont 70 000 hl en moyenne pour Duras) 

Á6 caves coopératives et 1 cave en IGP

Á1 union de cave (UNIDOR)

Á1 groupement dõind®pendants

Á150 négociants
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Consommation
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Consommation
Société et OenotourismeTendance

Sources : VIN & SOCIÉTÉ

Les Chiffres clefs 
de la filière vin française
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La Campagne 2019 - 2020
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Analyse 
Economique Bilan de Campagne 2019-2020

Concernantla miseen marché,396045hl ont été venduscontre423657hl en n-1, soit -6,52%.

Lessortiessouscontrat vracreprésentent156 633 hl soit 39,5%desvolumes. LessortiesDRMportent

surun volumede239412hl soit 60,5%du globaldessorties.
Encomparatif,sur la campagne2018-2019nousétionsà 39%desvolumessouscontrat vracet donc61%en

bouteilles.

Sur la totalité de la campagne
2019-2020(allantdu 01/08/2019
au 31/07/2020), il a été
contractualisé 769 contrats
ŘΩŀŎƘŀǘpour 168 681,36 hl,
comparé à 806 contrats pour
152598,23hl enn-1,
soit uneprogressionde10,54%.

En d®tail, par couleuré
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Analyse 
Economique

Bilan de Campagne 
2019-2020
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Analyse 
Economique

Bilan de Campagne 
2019-2020

Focus sur les vins bio : impact dans les transactions

Production totale  (AOP / IGP / VSIG)

2017 2018 2019

SUPERFICIE 12 484 12 397 11 815

VOLUME 364 353 599 210 482 241

Nombre 
dõEXPLOITATIONS 

741 767 738

Part production AB, HVE3 et en conversion

2017 2018 2019

SUPERFICIE 18% 23% 32%

VOLUME 16% 19% 33%

EXPLOITATIONS 20% 21% 29%

ENNBRE 146 164 219*
Nbre expl.

146 164

219

EVOLUTION DU NOMBRE 

DõEXPLOITATIONS EN AB, 

HVE3 ET EN CONVERSION

2017 2018 2019

Les évolutions AB, HVE3 et en conversion : bilan sur 3 ans

Sources : DREV FVBD | SVBNA | Minist¯re de lõAgriculture 

* [NB. 30 en double]
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Analyse 
Economique

Bilan de Campagne 
2019-2020

Focus sur les vins bio : impact dans les transactions

Les Contrats VINS BIO - Transactions (Vrv & Vrb ) Campagne 2019 -2020

92%

1% 7%

Volumes hl

VrV hors Bio

VrB hors Bio

VINS BIO

Part des Vins BIO

Tous millésimes

8847,25hl 
71%

3639hl
29%

Volumes hl

Rouges & Rosés

Tous Blancs

COULEURS VINS BIO

Tous millésimes

Bergerac 
rouge42%

Bergerac 
rosé22%

Berger
ac 

blanc 
sec8%

CBB
4% Monbazillac

18%

Autres AOP6%
Nombre contrats

Principales AOP BIO

Bergerac rouge
47%

Bergerac 
rosé20%

Berger
ac 

blanc 
sec5%

CBB4%
Monbazillac

20%

Autres AOP4%
Volumes

Sources : IVBD 
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Analyse 
Economique

Bilan de Campagne 
2019-2020

Focus sur les vins bio : impact dans les transactions

Les Contrats VINS BIO - Transactions (Vrv & Vrb) Campagne 2019 -2020

Bergerac Rouge

15597

86%

2529

14%

Volumes hl

Bergerac Rosé

13766

96%

562

4%

Volumes hl

TOUS 

VINS

950û/hl 

37%

VINS BIO

1628û/hl 

63%

COURSMOYENû/T

Bergerac Blanc sec

21614

98%

551

2%

Volumes hl

TOUS 

VINS

1052û/hl

37%

VINS BIO

1782û/hl

63%

COURSMOYENû/T

C.B.B. moelleux

36707

94%

2331

6%

Volumes hl

TOUS 

VINS

2999û/hl

45%

VINS BIO

3729û/hl

55%

COURSMOYENû/T

Monbazillac

73203

93%

5917

7%

Volumes hl

Tous millésimes

TOUS 

VINS

870û/hl 

35%

VINS BIO

1642û/hl 

65%

COURSMOYENû/T

TOUS 

VINS

1066û/hl

39%

VINS BIO

1636û/hl

61%

COURSMOYENû/T



Vrac et vrac-
bouteillesDRMS

LesSorties

Vrac et vrac-bouteilles DRMS

60,5% 39,5%Onestimeà 68%lesvolumesmisenmarché
qui transitentpar le négoce,puisquecelui-ci
achèteƭΩƛƴǘŞƎǊŀƭƛǘŞdu vrac(soit 50%et une
partiedesvinsconditionnés.

Le Marché France

Le marché des vins de
Bergerac et Duras est
essentiellement un
marché français, en
particulierParis,le Nord
etƭΩhǳŜǎǘ.

Répartition des ventes

Le Marché France

Structure de nos 
circuits France

[Estimatif]

Au sein du marché français,
le 1er marché est la Grande Distribution .

LõIVBDcommunique tout au long de lõann®eses
données marketing é

90,5%

9,5%

- 17 -
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Les Marchés Export

Lõexporten 2019 représente 9,5% des
ventes de vins de Bergerac et Duras.

Total export 2019 :

52 934 hl

+15,7% vs n-1

Alors que ƭΩ¦ƴƛƻƴEuropéenne
représentait 75% de nos
exportationsƧǳǎǉǳΩŜƴ2016,
nous assistons depuis à un
rééquilibrage entre Union
européenne(47,5%de nosmarchés
export) et le grand export (52,5%),
avecles marchésChineet Japonen
tête qui prennentdésormaisplusde
la moitié denosmarchésàƭΩŜȄǇƻǊǘ.

Le marché Chine conserve sa 1ère place 
dans le top 10 de nos pays exportateurs

SurƭΩŞŎƘŜƭƭŜ
de nos exportations les
plussignificatives,la palme
revient cette année au
Cameroun qui enregistre
une augmentation de
231%en volumesexportés
et placeainsi ce marchéà
la 13ème place!

À noter la spectaculaire
remontée à la 4ème place du
Japon(+113%).
EtƭΩŀǊǊƛǾŞŜdansle top 10 de la
Coréedu Sudet Hong Kongau
détriment du Canada et
NouvelleCalédonie.

Source : Rapport Economie des Vins du Sud-Ouest 2019 ςObservatoire économique des vignobles du Sud-Ouest IVSO/IVBD.
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FONCTIONNEMENT

DE LõINTERPROFESSION
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Lõav¯nement de la civilisation gallo-romaine permet la naissance des vignobles de 
Bergerac et Duras.

Les premiers écrits datant du XIIIèsi¯cle montrent que les vignes appartenaient ¨ lõEglise. 
À la fin du XIIIèsi¯cle, le Pape Cl®ment V favorise lõexpansion du vignoble de Duras dont 
son frère Gaillard de Got est le seigneur.

Sous lõoccupation anglaise, Bergerac et Duras obtiennent le droit de libre circulation de 
leurs vins jusquõ¨ lõembouchure de la Gironde et voient sõouvrir les    portes de 
lõexportation.

6 mai - Création du Syndicat des Vignerons de la Dordogne

Création du Syndicat de défense des vins du canton de Duras.

30 juillet -Cr®ation du Comit® National des Appellations dõOrigine, pr®alable ¨ la 
reconnaissance des 1¯res AOCé

15 mai ðNaissance de lõAOC Monbazillac, lõune des premi¯res AOC de France.
11 septembre ðNaissance de lõAOC Bergerac , également dans les premières AOC de 
France.

16 février ðNaissance de lõAOC Côtes de Duras .
31 juillet ðNaissance des AOC Montravel (Blanc), Côtes de Montravel & Haut Montravel .

12 mars ðNaissance des AOC Pécharmant et Rosette .

Loi du 26 février ðNaissance du CIVRB, le Conseil Interprofessionnel des Vins de la Région 
de Bergerac .

9 janvier -Renaissance de lõantique Consulat de la Vinée par la volonté du CIVRB pour 
commémorer le 7 ème centenaire des franchises municipales de Bergerac.
20 novembre ðLe CIVRB se dote dõun si¯ge prestigieux en achetant lõancienne demeure 
du Dr Cayla et le cloître des Récollets.

15 juillet ðNaissance de lõAOC Côtes de Bergerac .

Naissance du Laboratoire interprofessionnel dõanalyse-conseil ; cõest aussi la naissance 
de la première Route des Vins.

10 juillet ðLoi reconnaissant un certain nombre de prérogatives aux interprofessions et 
leur autorisant la perception dõune cotisation interprofessionnelle obligatoire.

Le CIVRB opte pour lõinsertion dans le cadre de la loi de 1975.

28 avril ðNaissance de lõAOC Saussignac .

Modification des statuts du CIVRB: passage en association loi 1901 & intégration 
complète du concept de la loi de 1975: représentativité, équilibre paritaire, unanimité et 
arbitrage.

Le CIVRB réaménage de fond en combles son bâtiment qui devient la vitrine 
incontournable du vignoble.

23 novembre ðNaissance de lõAOC Montravel Rouge .

3 novembre ðNaissance de lõIVBD : Interprofession des Vins de Bergerac et Duras . Celle -
ci est issue de la fusion du CID (Conseil Interprofessionnel des vins de Duras) et du CIVRB 
(Conseil Interprofessionnel des Vins de la Région de Bergerac).

13 juillet ðNouvelle gouvernance pour lõIVBD qui modifie ses statuts pour cr®er un nouvel 
organe de gouvernance commun, de r®flexion et de d®finition dõune politique globale 
de la fili¯re en r®unissant lõIVBD, la FVBD (Production) et la FNVBSO (N®goce).

LõInterprofession partage d®sormais ses locaux avec lõOffice de Tourisme de Bergerac en 
créant la nouvelle Maison des Vins et du Tourisme  baptisée  Quai Cyrano le 6 juillet 2019.

1922 :

1924 :

1935 :

1936 :

1937 :

1946 :

1953 :

1954 :

1955 :

1963 :

1975 :

1978 :

1982 :

1991 :

1995 :

2001 :

2014 :

2018 :

2019 :

Ier,IIè,IIIè s.

XIIIè s.

La filière viticole et   

zô6|®jª§ª~oj««r~|en quelques dates
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NOTRE 
FONCTIONNEMENT

[ΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴinterprofessionnellepeut être définie commeun organismeprivé, reconnupar
ƭΩŀǳǘƻǊƛǘŞpublique,regroupanten sonseinlespartenairesdeƭΩŀƳƻƴǘet deƭΩŀǾŀƭŘΩǳƴŜmême
filière pour assurer la gestion et la valorisation ŘΩǳƴŜproduction agricole, visant le
développementdesperformancesde la filière et de défensede sesintérêts,et auquelont été
attribuées les prérogativesnécessairesà la réalisation de ces objectifs. Elle est le lieu de
rencontredeƭΩŀƳƻƴǘet deƭΩŀǾŀƭauniveaude la régiondeproduction.
[ΩŀŎŎƻǊŘinterprofessionnelestƭΩƻǳǘƛƭdont disposeƭΩLƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴpour exercersesmissions.
Il ǎΩŀƎƛǘégalementŘΩǳƴmoyende rendre obligatoireà tous les ressortissants,les disciplines
collectives,au travers de la procédureŘΩŜȄǘŜƴǎƛƻƴsous réserveǉǳΩŀƛŜƴǘété respectésun
certainnombredegrandsprincipestelsquela représentativité,la parité etƭΩǳƴŀƴƛƳƛǘŞ.
Sonfinancementdécouleessentiellementdescotisationsprofessionnelles.

Pourquoi des Cotisations Volontaires Obligatoires (CVO) ?

ωCesont descotisationsparceǉǳΩƛƭǎΩŀƎƛǘde contributionsà desactionscollectivespour la
promotion,ƭΩŀƴŀƭȅǎŜéconomiqueet la technique(rechercheset expérimentations).
ωEllessont volontairesparceque lesprofessionnelsde la filière, via leursreprésentantsau
BureauExécutifdeƭΩLƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴissusde la FVBDet de la FNVBSO,décident librement
de leur principe,de leur montant,de leur finalité et de leur miseen oeuvre.
ωEllessont obligatoiresparceǉǳΩǳƴŜfois votéesàƭΩǳƴŀƴƛƳƛǘŞdesfamillesde la Viticulture
et du Négoceau seindeƭΩ!ǎǎŜƳōƭŞŜGénéraledeƭΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴΣellessont étenduespar
arrêté interministériel,cequi lesrendobligatoiresà tous lesressortissants.
Dansle cadre des contratsŘΩŀŎƘŀǘvrac, les cotisationssont supportéesà moitié par le
négociantet à moitié par le vigneron.

Les cotisations
interprofessionnelles
(CVO) pour la
campagne2019-2020

AOC Côtes de Duras : оΣпл ϵκƘƭ I¢
AOC Bergerac sec, Bergerac rosé, Bergerac rouge, Côtes de Bergerac blanc : оΣтс ϵκƘƭ I¢
AOC Montravelsec, Côtes de Montravel, Rosette : пΣлл ϵκƘƭ I¢
AOC Côtes de Bergerac rouge, Montravel rouge et Pécharmant: рΣул ϵκƘƭ I¢
AOC Haut-Montravel, Saussignacet Monbazillac : сΣлл ϵκƘƭ I¢

NB. Pour la campagne 2020-2021 ces cotisations restent inchangées.

Expé & 

recherche

1%

Promotion

68%

Economie & démat

11%

Transmission

1%

Environnement

2%

Structure

17%

Utilisation de la CVO 2019/2020
Source IVBD
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Les principes de fonctionnement de 
ƭΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴ

La représentativité des familles professionnellesest assuréepar la FVBD(Fédérationdes Vins de
Bergeracet Duras)pour la viticulture et par la FNVBSO(FédérationdesNégociantsen Vinsde Bergerac
et du Sud-Ouest)pour le Négoce.
Il existeun équilibre paritaire entre lesfamillesprofessionnellesdu négoceet de la viticulture.
La prise de décision, lors des moments majeurs de la vie interprofessionnelle,se fait toujours à
ƭΩunanimité desdeuxfamilles.

LeDirectoire constituéde 5 membres(de droit), secompose
du président de ƭΩL±.5Σde 2 vice-présidents choisis par le
présidentau seinde chacunedesfamilles(viticulture/négoce),
et de droit les présidentsen fonction de la FNVBSOet de la
FVBD.

LeBureauExécutifestconstituéde 18membres: 11 issusde
la viticulture(de la FVBD)et 7 du négoce(dela FNVBSO).

[Ω!ǎǎŜƳōƭŞŜGénérale est composéede 49 membres qui
constituent le Comité Stratégique, à voix délibérative (38
déléguésde la viticultureet 11déléguésdu négoce).

LesAssembléesGénérales
A minima,deuxAssembléesGénéralessont organiséeschaqueannée: cellede janvier,ouverte,et
cellede juin-juillet, qui sedérouleàhuisclos.

Leursfonctions:

ωAdopterla politiquegénéraleet lesobjectifsgénérauxdeƭΩL±.5Σ
ωValiderla compositiondeƭΩ!ǎǎŜƳōƭŞŜGénérale,
ωÉlirele PrésidentdeƭΩL±.5qui seraégalementet dedroit Présidentdu BureauExécutifet du Directoire,
ωElire les membresdu BureauExécutifpour un mandat de 2 ans, outre les membresde droit (les
PrésidentsFVBDet FNVBSOet responsablesde sectionsODG[Bergerac,Duras,Monbazillac,Montravel,
Pécharmant, Rosette,Saussignac],
ωApprouverlescomptesannuels,le rapport degestionet voter le budgetprévisionneldeƭΩL±.5Σ
ωDonnerquitusde gestionauPrésident,
ωVoter lesaccordsinterprofessionnels.

Lefonctionnement
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Juillet 2018,

La nouvelle 

gouvernance de 

la filière des 

Vins de Bergerac 

et Duras

Une Gouvernance 
ŘΩŀǾŜƴƛǊ Ŝǘ 
innovanteavec un 

Comité Stratégique
pour définir et 
orienter, un Bureau 
Exécutif pour 
contrôler et 
exécuter, et un 
Directoire de 5 
membres pour 
appuyer et assister le 
président dans ses 
missions.

[ΩL±.5Σ ŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ Ŝǘ ŘŜƳŀƛƴΦΦΦ

[ΩL±.5estƭΩƻǊƎŀƴŜde gouvernance,de réflexionet de
définition de la politique globalede la filière
Depuis le 13 juillet 2018, grâce à une modification des statuts et de la
représentativitémieuxrépartie,ƭΩL±.5coordonnela gouvernancedesstructures
actuelles,FVBD,FNVBSOet IVBD,sousréservedespouvoirsrégaliensexclusifsde
chacunedesFédérations.

Cette nouvelle gouvernanceest une vraie réforme démocratique impliquant une vraie

cohérencedeƭΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴet de la filière toute entièresurses3 missionsrégaliennes:

- lamissionCommunication, toute la communicationestdésormaisgéréeparƭΩL±.5;

- lamissionTechnique, toute la techniqueestdévolueà la FVBD;

- lamissionEconomieestpartagéeentre les2 structures- IVBDet FVBD- eny intégrant

bienévidemmentle négoce,indispensable.

Lesstatutsont été modifiésen date du 13
juillet 2018 afin de permettre la création
ŘΩǳƴorganede gouvernancecommun,de
réflexion et de définition ŘΩǳƴŜpolitique
globalede la filière.

[Ω!ǎǎŜƳōƭŞŜGénéralestatuant en qualité
ŘΩ!ǎǎŜƳōƭŞŜGénérale statutaire et/ou
AssembléeGénérale Comité Stratégique
de la filière dont le rôle est de définir la
stratégie et la politique générale de la
filière et donc de l'IVBD, est ainsi
composée:

¶38 administrateursde la Fédérationdes
Vinsde Bergeracet Duras(FVBD),dont
le président de la FVBD et les
responsables des sections ODG
(Bergerac, Monbazillac, Duras,
Pécharmant, Montravel, Rosette,
Saussignac)doiventobligatoirementêtre
ƭΩǳƴdecesmembres.

¶11 membres de la Fédération des
Négociantsen Vins de Bergeracet du
Sud-Ouest (FNVBSO),dont le président
de la FNVBSOdoit obligatoirementêtre
ƭΩǳƴdecesmembres.

[ΩŀƴŎƛŜƴConseil ŘΩ!ŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛƻƴest
remplacépar un BureauExécutifauquelsont
membresde droit les présidentsen fonction
de la FNVBSOet de la FVBDainsi que les
responsablesen fonction des7 sectionsODG.
LeBureauExécutifmet en oeuvrela politique
définiepar le comitéstratégique.

Ces nouveaux statuts prévoient aussi un
Directoire composédu président de ƭΩL±.5Σ
des 2 vice-présidentschoisispar le président
au sein de chacune des familles
(viticulture/négoce),et de droit lesprésidents
en fonction de la FNVBSOet de la FVBD. Ce
Directoire a vocation principale de
représentation politique et de validation de
ƭΩŀŎǘƛƻƴdeséquipesdeƭΩL±.5.

Ainsi, à tous les niveauxde gouvernancede
ƭΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴΣles responsablesélus et en
fonction sont présents pour assurerainsi la
cohérenceŘΩŀŎǘƛƻƴentre ƭΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴet
les structuresqui la composent: FNVBSOet
FVBD. Ce nouveauschémaassuredésormais
une représentationrenforcéede la Viticulture
et desessectionsauseinde l'IVBD.

1
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Durant ce mandat,

le Bureau Exécutif
est composé de :

Collège Négoce
Marc Lecomte (Président), Jean-Marc Parsat
(Vice-Président),JulienMontfort (Vice-Président
familleNégoce),Jean-MarcFontaine(Secrétaire),
LucDeConti,Matthieu Ressiot,AlainTingaud.

CollègeViticulture
Paul-André Barriat (Vice-Président), Eric
Chadourne(Président famille Viticulture), Joël
Lajonie(Trésorier),Jean-JacquesLacoste(Section
Bergerac), Guillaume Barou (Section
Monbazillac),Patrice Combaud(SectionDuras),
Quentin Deffarge (Section Montravel),
Franck Decouroux (Section Rosette), Gabriel
Cuisset (Section Saussignac),Philippe Allain,
Muriel Landat-Pradeaux.

[Ŝǎ ŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘŜǳǊǎ ŘŜ ƭΩL±.5,
mandature 2018-2022

De haut en bas, et de gauche à droite, sur les photos :

CollègeNégoce
Marc Lecomte,Jean-Marc Parsat,JulienMontfort,
Jean-MarcFontaine,LucDeConti,Matthieu Ressiot,
Alain Tingaud, Nicolas Bouilhac, Nearry Chea,
CamilleDujardin,PierreVieillefosse.

CollègeViticulture (représentantsde sections):
Bergerac(16) : PhilippeAllain, Paul-André Barriat,
BenoîtBeigner,DorianeBoucher,Didier Fourcaud,
Thierry Fourcaud, Jean-François Fruttero, Gilles
Gérault, Jean-Jacques Lacoste, Muriel Landat-
Pradeaux, Michel Le Naour, Jean-Marc Piazzetta,
Jean-Louis Pointet, Alain Queyral, LaurenceRival,
Pierre-JeanSadoux.

Monbazillac (7) : Sylvie Alem, Guillaume Barou,
DanielDuperret, BenoîtGérardin,AnnetteGoulard,
Jean-Marie Labaye, JoëlLajonie.

Duras (6) : Thibault Beauplan, Patrice Combaud,
Anthony Larrue, RolandLespine, FabricePauvert,
AlainSounalet.

Pécharmant(4) : BertrandBaudry,EricChadourne,
GérômeMorand-Monteil, DidierRoches.

Rosette(1) : FranckDecouroux

Saussignac(1) : GabrielCuisset

Montravel (3) : Patrick Barde, Quentin Deffarge,
DanielHecquet.

1
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Å3 sites

Bergerac,
Maison des Vins,

siège ŘŜ ƭΩLƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴ 

Duras,
Maison des vins et boutique 

Pôle viticole de Bergerac,
Le service technique et 

son laboratoire oenologique

Å3 sites

Bergerac,
Maison des Vins,

siège ŘŜ ƭΩLƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴ 

Duras,
Maison des vins et boutique 

Pôle viticole de Bergerac,
Le service technique et 

son laboratoire oenologique

Les services techniques et 
administratifs de la filière 

viticole

ÁPôle Viticole de Bergerac
ÅGuichet unique pour les opérateurs, il réunit les services
techniques, QualiBordeaux et Oenocentre de Bergerac, la

FVBD, les services des Douanes et de FranceAgriMer, une

antenne de lôINAO,de la Chambre dôAgricultureet de la

SAFER; et les syndicats professionnels (Fédération des

Vignerons Indépendants, AgroBio Périgord é).

ÁLa Maison des Vins à Duras
ÅLa boutique des vins de Duras, gérée par la SAS des

Vignerons de Duras

ÅUne permanence administrative pour les vignerons de la

zone de Duras.

ÁLôIVBD, Clo´tre des R®collets

aujourdôhui  « QUAI CYRANO »
Le siège de lôInterprofession.

ÅSite de réception du public via lôOfficede Tourisme ;

ÅLa Maison des Vins de Bergerac avec son espace vin :

vinothèque, bar à vin, espace sensoriel ;

ÅLe siège du Consulat et le Caveau de la Vinée de Bergerac

ÅLes services administratifs de lôIVBD.

LES  SITES           
DU  VIGNOBLE



ÁTechnique et Qualité
LePôleTechniqueet Qualité coordonneles actionsde rechercheet ŘΩŜȄǇŞǊƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴǎviti-vinicoles,en lien avecles
programmesrégionauxet nationaux. Cette mission est ŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛdévolue à la FVBD,dans le cadre de la nouvelle
gouvernance. Il ǎΩƻǳǾǊŜŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛà la mise en ǆǳǾǊŜde la TransitionEnvironnementaleen travaillant sur le projet
VitiREV-TIGA.

ÁCommunication
LePôleCommunicationest en chargede la promotion desVinsde Bergeracen Franceet àƭΩ9ȄǇƻǊǘ. Il informe la presse,
informe les prescripteursdes marchés,communiqueauprèsdesconsommateurset accompagneles entreprisesdansle
cadreŘΩŀŎǘƛƻƴǎdepromotion.
Enmatièrede marketingservantà la définition desstratégies,il analyselesmarchésdesvinset lescircuitsde distribution.

ÁEconomie et Etudes
[ΩƻōǎŜǊǾŀǘƻƛǊŜdu marché sur 4 axes: MaîtriserƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘéconomiqueet juridique de la filière | Etudier les
données,circuits et marchés| Echangerles informations avec les opérateurs| Diffusion de statistiqueset études des
marchés./ΩŜǎǘaussile suividesauditsdu Plan« Passage».

ÁOenotourisme
DŜǎǘƛƻƴ Ŝǘ ŀƴƛƳŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭŀ wƻǳǘŜ ŘŜǎ ±ƛƴǎ Ŝǘ ŘŜ ƭΩŜǎǇŀŎŜ Ǿƛƴ Ŝǘ ōƻǳǘƛǉǳŜ-vinothèque de Quai Cyrano à Bergerac.

Les Missions de lõInterprofession

LõIVBD, cõest aussi ...
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ÁTransmission
DŜǎǘƛƻƴ Ŝǘ ŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘ Ł ƭŀ ǘǊŀƴǎƳƛǎǎƛƻƴ ŘΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜǎ Ŝǘ Ł ƭΩƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴΦ

ÁTransition environnementale
Gestion et accompagnement à la transition environnementale.
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Exercice 2019 -2020

Bilan financier de

LõINTERPROFESSION



[Ŝǎ ŎƻƳǇǘŜǎ  ŘŜ ƭΩL±.5 Υ
Bilan 2019-2020

Lõutilisation de la CVO
2019/2020

Les missions
régaliennes de
ƭΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴ
sont financées par
80% du montant
des CVO,à savoir,
les missions de
marketing et
communication
pour 68%, les
missions économie
& dématérialisation
pour 11% et les
missionstechniques
et Recherchepour
1%.

Bilan 2019-2020
LesCVOpour ƭΩŜȄŜǊŎƛŎŜ2019/ 2020ǎΩŞƭŝǾŜƴǘà 1 666ƪϵ; elles représentent
71%desproduits dont le montant total estde 2 362ƪϵ.

Leschargesaffectéesà la CommunicationǎΩŞƭŝǾŜƴǘà 1 167ƪϵΣsoit 51% du
montant total deschargesquiǎΩŞƭŝǾŜƴǘà 2 305ƪϵ.

Lerésultat estbénéficiairede 57ƪϵ.[ΩL±.5maintient leséquilibresfinanciers.

C.V.O.

71%

Produits divers

3%

Produits locatifs

8%

Subventions

8%

Pdts except. & 

reprises/prov

3%

Transfert de charges

7%

Les charges

5ŞǇŜƴǎŜǎ нлмфκнлнл Υ н олр Yϵ

Les produits

wŜŎŜǘǘŜǎ нлмфκнлнл Υ н осн Yϵ

Technique

1%

Promotion

Communication

51%

Economieȱ
Transmission

2%

Environnement

2%

Structure

23%

Transfert de 

charges

13%
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Le marquagede cet exerciceest bien évidemment lié à la
situation pandémique du Coronavirus survenue ce
printemps2020en Franceet dansle monde.

Le point sur les conséquences du Covid -19 qui nous a obligés à freiner et annuler 

certaines de nos actions et événements dans le vignoble, de mi -mars à fin août.

Bienquenoustraversionsunecrisesansprécédent,avecdesconséquenceséconomiques
fortes, noussommesrestésoptimisteset convaincusqueƭΩŞǘŞapporterait du renouveauet soit
plus dynamique: clientèlecertainementplus franco-française,voire régionale,plus sensibilisée
quejamaisau« consommerlocal», avecunesoif desortir et devivrele momentprésent.

Ainsi,beaucoupde ceuxqui ont eu des congés,et aussiplus de pouvoirŘΩŀŎƘŀǘcar ils
ƴΩƻƴǘquepeudépensédurant le confinementΧ ont choisila destinationDordognecet été 2020.
Leschaisau fil de la Routedes Vinsde Bergeracet Duraset QuaiCyranone démentiront pas
ƭΩŀŦŦƭǳŜƴŎŜrecord des touristes et visiteurs locaux en ces temps où le regainŘΩŜǎǇƻƛǊet de
« renaissance» selisait sur lesvisages.

Néanmoins,cet exercicea largementété impactépar le stressCovid-19, notammentpar
lesannulationsŘΩŞǾŞƴŜƳŜƴǘǎprogrammés,le ralentissementdestransactionset ventesde vin à
ƭΩŜȄǇƻǊǘet les secteurstraditionnel et CHR; le confinementayant indéniablementengendréle
geldesactivitéscommerciales.

Pourpalier à ceseffets dévastateurs,ƭΩLƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴa très vite réagipour proposerde
travailler à un plan de relance de la filière adapté à notre vignoble, auprès des instances
nationaleset régionales,dont le pourtourestdétaillédanslespagesqui suivent.
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Situation de la filière Vin avant et après Covid -19

t[!b ±L¢L/h[9 59 [ΩL±.5

Lasituation pré-Covid
[ΩL±.5travaille depuis plusieursannéessur la valorisationde ses appellations: nous souhaitonscapitalisersur nos

valeurs,la notionŘΩŀǊǘƛǎŀƴǎvignerons,mettreƭΩŀŎŎŜƴǘsur la qualité, travailler la transition environnementale,assurerla

transmissionetƭΩƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴdanslespropriétéset adapternosstructurescollectivesauxenjeuxdu XXIsiècle.

En2016, nousavonsréaliséen concertationlargeavecnos ressortissants,une réflexion stratégiqueafin de définir nos

objectifs de filière pour 2016-2025. Par ailleursnous avonsdû faire de nombreuxdiagnosticssur les propriétés elles-

mêmesmaisaussiplus généralementsur la notoriété (étudesde notoriété nationale),sur la répartition desventespar

réseaudedistributionet sur lesprix de ventemoyensobservéssurchacunŘΩŜƴǘǊŜeux.

Nousavonspu ainsitirer plusieursconclusionset axesstratégiques:

- Capitalisersur des valeurs et une identité forte qui parle au consommateurŘΩŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛet de demain (artisans

vigneronsattachésà la qualité,notionŘΩŀǳǘƘŜƴǘƛŎƛǘŞΣde patrimoineriche,de biodiversité,de convivialité,de diversité

de la productionΧ).

- {ΩǳƴƛǊavecles autres filières gastronomiquesde qualité du Périgord: créationde la marquePERIGORDATTITUDEen

2017 grâce aux subvention FEADER-Conseil RégionalNouvelle-Aquitaine qui nous permet de bâtir un plan de

communicationnationalfort.

- Souteniret accompagnerla transition environnementale: début 202040%dessurfacessont certifiéespar un label

environnemental,et ƭΩƻōƧŜŎǘƛŦestŘΩŀǘǘŜƛƴŘǊŜ100% en 2025. Pour celaƭΩL±.5porte, via le Plan VitiRevdu Conseil

RégionalNouvelle-Aquitaine,le programmeterritorial baptiséLAFABRIQUEDESTRANSITIONSauxcôtésde nombreux

partenairespour assurerunetransitionmulti-filièreset de territoire.

- Garantir la viabilité des installations viticoles pour assurerleur transmissionet ainsiassurerle maintiendessurfaces

cultivéespour les générationsà venir via notre programmeACTIVfinancéen partie par le ConseilRégionalNouvelle-

Aquitaineet le ConseilDépartementalde la Dordogne.

- Formernosopérateursauxenjeuxcommerciauxet lesaiderà bâtir une stratégiede valorisationavecdesformations

dédiéesà la viticulture : comment créer une gamme et choisir ses prix, les argumenter, choisir ses réseauxde

distribution,Χ

- Créerdu contenu différenciant et adaptéà notre stratégie: édition et distribution du magazine247 (print et web),

forte stratégiede réseauxsociaux,Χ

- Toucher les prescripteurs et recruter des ambassadeurs: relations presse, insertion publicitaires,

évènementsde dégustation,concoursdesvins,salonsΧ
- Augmenter notre présence à ƭΩŜȄǇƻǊǘ: la consommation de vin de France est sur une tendance

décroissante,il est donc important ŘΩŀƭƭŜǊchercher des parts à ƭΩŜȄǇƻǊǘ. Compte tenu de notre faible
notoriété àƭΩŞǘǊŀƴƎŜǊainsique nos moyenslimités, nouscherchonsà mener desactionscommunesavec
ŘΩŀǳǘǊŜǎvignobles(IVSOprincipalement),et ceen lien avecƭΩ!!b!.

- Augmenter notre part de marché en CHR: un réseaude prescripteursqui reste encoreà conquérir en
dehorsde notre territoire.

- Monter en gammeen grandedistribution : lesvolumesen grandedistributionsont assezsatisfaisantsmais
les prix pratiqués sont trop faibles par rapport à la qualité des produits, nous avons donc besoin de
développer leur image pour mieux les valoriser et pour garantir la pérennité de nos exploitations et
entreprises.

- Persévérerdansle développementdeƭΩOenotourisme: avec400000visiteurspar an,ƭΩOenotourismeestà
la foisgénérateurde revenu(diversificationdesrevenushébergementet restauration)etŘΩƛƳŀƎŜ. Il permet
au vignobledeǎΩŜȄǇǊƛƳŜǊpleinementet de seconnecteravecle consommateur; la MaisondesVinset du
Tourisme« QuaiCyrano» étant le soclede notre démarcheoenotouristique.

- Redéfinir la gouvernancede filière, afin de rendre lesstructurescollectivesplusprochedesopérateurs,et
plusefficientes.
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Impactpendantle COVID
Avant la crise du COVIDles opérateurs viticoles de Bergerac-Duras étaient impactés par la baissedes ventes en GD

(difficultésde la GD)et à l'Export(taxeTrumpet fermeture du marchéChine).

[ΩƛƳǇŀŎǘdu COVIDsur les ventes est dans un premier temps directement lié à la répartition des ventes par canal de

distribution.

La fermeture des CHRet des points de vente directe a eu un fort impact sur le chiffreŘΩŀŦŦŀƛǊŜǎdes vignerons. 54% du

volume est destiné à la grandedistribution (GD& HD) mais ceƴΩŜǎǘpas le réseaude distribution qui nous permet de

valoriser,cesont surtout desproduitsŘΩŜƴǘǊŞŜde gammeet MDDqui y sont commercialisés(prix moyenen dessousde 4ϵ

TTC). La GD et le Hard-Discountfut donc une bonne solution à court terme uniquement. Celaa permis néanmoinsde

continuer de faire du volume pour certains(principalementles cavescoopérativesvia le négoce)mais la situation a pu

lourdementpénaliserlesdomaineset entreprisesqui ont structuréune démarchecommercialevalorisante,principalement

en circuit court, CHRet export.

On peut voir une grandedisparitédesmodèlesde commercialisationsur notre territoire, il est donc à noter que certains

domaineset entreprisesont pu pâtir de la situationbienplusqueŘΩŀǳǘǊŜǎ.

PourƭΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴΣil est donc important de travailler tous les réseauxde distribution dansle plan de relanceafin que

tous nosopérateurspuissentpasserau mieuxcecapdifficile.

Impact à prévoir après le COVID 
La reprise de la consommationest encore incertaineet face à de nombreuxfacteursencore

inconnus,nousrestonsdoncattentifs :

- au pouvoirŘΩŀŎƘŀǘdesfrançais: allons-nousversune épargnemassiveet une baissedesdépenses? Un chômagemassif

et uneperte du pouvoirŘΩŀŎƘŀǘ?MoinsŘΩŀŎƘŀǘplaisir?

- à la ré-ouverturedesCHR: quellefréquentationattendue?simoinsdepouvoirŘΩŀŎƘŀǘΣest-cequele vin aurestauranten

fera lesfrais?moinsde fréquentationétrangèreetcΧ

- àƭΩƛƳǇŀŎǘdu manquede touristes,notammentétrangerset àƭΩŀƴƴǳƭŀǘƛƻƴdenombreuxévènementssurle territoire.

- àƭΩƛƳǇŀŎǘà reboursde contactsclientsqui ne sesont pasfaits sur lessalonsinternationauxde février-avril 2020, et sur

ƭΩŀƴƴǳƭŀǘƛƻƴdenombreuxévènementsvecteursdeventesdirecteset indirectes.

- àƭΩƛƳǇŀŎǘàƭΩŜȄǇƻǊǘ: plusdenationalismedanslesachats? (paysproducteursqui sontaussigrosimportateurscommeles

USA,ƭΩ!ƭƭŜƳŀƎƴŜΣƭΩ9ǎǇŀƎƴŜΣƭΩLǘŀƭƛŜetcΧ), plus de protectionnismedans les politiques (donc droits de douane plus

élevés)?

- auxvolumesécouléspar la distillation: soulagementde la trésoreriedesadhérents.

- un retour important de nombreusesgrandesrégionsproductricessur le marchénationalqui est notre débouchémajeur

=>ŘΩƻǴuneconcurrenceaccruevoirededumping=>risqueŘΩƛƴŎƛŘŜƴŎŜgravesur la valorisation.

LeCOVIDa eu deseffets directs (fermeturesde points de ventes)maisaussiet surtout indirectsǉǳΩƛƭconvientde prendre

en compte tant ƭΩƛƳǇŀŎǘpeut se reporter sur plusŘΩǳƴŜannée (manquede contactsprofessionnels,salonsannulésen

2020, tourisme,pouvoirŘΩŀŎƘŀǘΧ).
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VISION
Dansune visionde long terme,ƭΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴa engagéune réflexionmarketingpour donnerlesaxesprioritairesŘΩǳƴ

plan de relance,ceversquoi nousdevonsorienter lesgammeset lesvolumes(qualités,quantités,couleurs,certifications,

formats, typicités) pour des produits soutenablesà produire et à vendre,et pour quels consommateursciblés (pays,

générationsΧ).

CetteréflexionǎΩƛƴǎŎǊƛǘdansƭΩŀǇǇŜƭà contributionde la DRAAFet RégionNouvelleAquitaine

pour définir et constituerle Plande Relancerégionalpour la Transitionagricole,alimentation

et forêt dela Nouvelle-Aquitaine.

Le vignoble de Bergerac& Durasest le leader des ventes des vins du Sud-Ouest et entend maintenir ses parts de
marchés; noussouhaitonségalementconforter notre imagesur les valeursdu Sud-Ouestet du Périgord,de préserver
nos parts de marchésen GDmaisen recherchantune valorisationplus élevée,de redévelopperen lien avecles autres
AOPdu Sud-Ouest (IVSO)nos positionnementssecteur traditionnel et CHR. [ΩŜȄǇƻǊǘdot être aussi redynamisé,en
particuliernosmarchés-cibletraditionnels(UnionEuropéennes,USA,Canada,Japon).

Levignobleproduit toutes lescouleursdevin, la répartition de la

production(ci-contre)pourrait nousamenerà encouragerla produc-

tion de roséafin demieuxcollerà la demandedu marchéfrançais

(actuellementŘΩŜƴǾƛǊƻƴ50%derouge,30%derosé,20%deblanc).

Les10 AOPgéréesparƭΩL±.5suiventune logiquede mix produitset de montéeen gammebien établie, lesappellations
génériquescommeAOPBergeracet AOPDurasproduisentdu volumeplutôt destinéà la grandedistribution, le fleuron
du vignobleƭΩ!htMonbazillacreste le leader en volume sur son marché,et les 7 autres AOP(Pécharmant, Rosette,
Montravel,Haut-Montravel,Côtesde Montravel, Saussignac,Côtesde Bergerac)sont desappellationsde terroir, plutôt
haut degammeet destinéesà la distributionspécialisée,CHRet cavistes.

A long terme, la tendancedes consommateurssemblese tourner plus vers la durabilité des produits et productions
(économie- écologieet social). Lanotoriété desproduitsconstruiteautour de cesindicateursestpertinentepour lesAOC
sielleestsoutenablepar lesconsommateurset lesproducteurs. Noussuivonsdoncattentivement le marché.
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LESACTIONSpour 2020-2021
Du très court terme au plus moyen terme,ƭΩL±.5a élaborédes stratégieset efforts structurelsqui semblentles plus

pertinentsà adopterà la fois pour sortir desdifficultésactuelleset pour pérenniserl'activité viticole. Ceplan de relance

sedécline selon6 visionsdemarketinget communication:

Lacommercialisationdesproduits

Lavisibilitéauprèsdesprofessionnels: par manquede salons,noussouhaitonsencouragerlesentreprisesà participerà

dessalonsou opérationsde promotion digitale. Dessessionsde formationspar visioont été organiséesbénévolement

par FabriceChaudier,consultantVins& Ventes,etƭΩL±.5relaielesopportunitéssur IVBDinfo. [ΩŜƴǾŜƭƻǇǇŜŘΩŀƛŘŜexport

a été égalementrevueà la haussecar nousavonsintégréune aideà la participationauxconcours(médailleset guides)

ƧǳǎǉǳΩŀǳ31juillet 2021. Touteslesinformationssontdisponiblessuractus.ivbdpro.fr

Via desopérationsGD: Animationsde venteset misesen avantdesappellationsde terroirs haut de gamme& bio HVE

(PLANDERELANCEREGIONNOUVELLEAQUITAINE, 38ENTREPRISESPARTICIPANTES)

ViaƭΩoenotourisme, en augmentantla visibilitéde nosévénements2021en touchant lesdépartementslimitrophespour

la distributionbrochureset insertionspresse.

Poursuivrele développementdeQuaiCyrano,Maisondevinset du Tourisme.

Via la formation etƭΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘ: Formation« commentvaloriservosvins par le prix et le discours», 8 sessions

par an, financé par les fonds de formation. Nous souhaitonsproposer des actions collectivesintégrant formation,

accompagnementet suividesobjectifs. Pourcela,nousavonsà capitalisersur la visio(nonprisen chargepar lesfondsde

formation). Egalement, favoriserlesdynamiquesde groupeautour de moyensmutualiséset accessibles: organisationde

séminairesthématiquesavecdesintervenantsexperts(expertsréseauxdedistribution,commercialisation,valorisation)

Lacommunication

Auprèsdes distributeurs (Franceet Export) : Plus de présencesur les salons,organisationde salon à ƭΩŜȄǇƻǊǘvia

opportunitéspartenaires(CIC,CréditAgricole,Atout FranceΧ). Lerenforcementdu plan médiadistributeurs(Parution

pressepro [Rayonsboissons]et cavistesώ[ΩŀǳǾŜǊƎƴŀǘde ParisΧ], avecdesdossiersthématiquesaxéssur la stratégiede

valorisation,communicationpressepro et descommuniquésde pressepour valoriserƭΩŜƴǎŜƳōƭŜdesactionsde ce plan

et continuerdemaintenirla filière surun dynamismedevalorisation.

Auprèsdesconsommateurs: concernantnos supportsprint (Mag 247, guides,brochuresΧ), supportsweb et réseaux

sociaux,lesRelationspresse,Jeuxconcours,Evènements,la stratégie« PérigordAttitude », nouscontinuonscetravailde

fond en adaptantsinécessaireauxcontraintesbudgétaireset sanitaires.

Produire« mieux » pour répondreauxattentes desconsommateurs

La Fabrique des Transitions (LIT VITIREV)accompagneles projets des viticulteurs répondant à la transition

environnementale: expérimenter la robotique, innover socialementface aux ZNT,mettre en placeƭΩŀƎǊƻŦƻǊŜǎǘŜǊƛŜΣ

utiliser la météopour réduirelestraitements,offrir un dialogueviti-citoyen.

Objectifs : Accompagnerla valorisationconsommateuret producteur pour augmenterƭΩŜƴƎŀƎŜƳŜƴǘΣƭΩƻōƧŜŎǘƛŦétant

ŘΩŀǘǘŜƛƴŘǊŜ100%ŘΩŜȄǇƭƻƛǘŀǘƛƻƴǎengagéesen 2024.
Nousvisonsau déploiementde cesactionsvia la créationŘΩǳƴplande communicationdédiéauxréseauxde distribution
spécialisésbio, circuits court, réseauxproducteursΧ+ animations des ventes, en lien avec le Plan Alimentaire du
Bergeracois.
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LESACTIONSpour 2020-2021 - suite

Répondreauxattentesdu marché

Via la diversificationde certainesexploitations : déjà en cours en développantƭΩŀƎǊƻŦƻǊŜǎǘŜǊƛŜet ƭΩoenotourisme.

EgalementƭΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘde projetspour pallier auxdifficultésenvironnementales,sociétaleset économiques. Des

actionsfinancéespar le planVITIREV.

Via la réorientationde certainesexploitations: développementdu projet CTEpour solutionnerles frichesen zonespeu

propicesagronomiquementà la culture de la vigneen préservantles surfacesdu vignoblepar un transfert du foncier

AOCsur des zonesplus propices. Ce projet multi partenaires(le Sycoteb, la FVBD,la ChambreŘΩŀƎǊƛŎǳƭǘǳǊŜ24, la

fabriquedestransitionset la CommissionACTIV),a pour objectif de favoriserƭΩƛƳǇƭŀƴǘŀǘƛƻƴde zonesde maraîchage,de

culturescéréalièreΧ

Préserverle potentiel de production etƭΩŀŎǘƛǾƛǘŞéconomiquedu territoire

Anticipationde la transmission: FaciliterƭΩŀŎŎŝǎaux diagnosticsŘΩŜȄǇƭƻƛǘŀǘƛƻƴǎpour toutes les structureset outils de

pilotagedesfilières.

La Transmission: La CommissionACTIVpermetŘΩŀccompagnerles projetsŘΩŀǊǊşǘŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞpar la mutualisationdes

moyenset compétencesdesstructureshabilités. Proposerdesannonceslisibles,actualiséeset viablesaux porteurs de

projets au traversŘΩǳƴCataloguedesannoncesdu moment. Accompagnerla miseen relation au moyenŘΩŞǾŝƴŜƳŜƴǘǎ

communsentre structuresviala CommissionACTIV.

[Ωƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴ: Sécuriserles projetsŘΩƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴpar desaccompagnements(stratégiques,techniques,commerciauxΧ)

sur les3 à 5 premièresannées. Conseilamont, sécurisationdesrelationsaveclespartenairesfinanciers,orientation vers

lesstructureset prestatairesdu territoire (CommissionACTIV).

Lagouvernancede la filière

Réflexionstratégiquesur la gestion de nos structurescollectives, ODG/Interprofession,dans le prolongementde la

réflexionstratégique2016-2025
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Les grands axes dôactions

de cet exercice

Les choix strat®giques de lôinterprofession

pour le développement de la filière viticole

de Bergerac & Duras sur les prochaines années,

servant de fil conducteur à la Communication 

des Vins de Bergerac et Duras

LES GRANDS CHANTIERS en cours

COMMUNICATION VALORISATION- TRANSITIONENVIRONNEMENTALE- TRANSMISSION& FORMATION

définis par 
le Comité 

stratégique

3 
axes

Avec la nouvelle Gouvernance
de ƭΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴΣmise en
place depuis septembre 2018,
plusieurs cellules de réflexion
sont ouvertes afin de
déterminerlesaxesde travail et
définir les actions collectivesà
mener par ƭΩL±.5Σsur les
thèmes fondamentaux pour le
développementde la filière.
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Dans le 

prolongement de 

lèEtude prospective 

de la filière viticole 

2016-2025, et du 

Plan PASSAGE 

amorcé suite au gel 

du printemps 2017, 

lèInterprofession a 

défini ses axes de 

travail tout au long 

de cet exercice  pour 

aboutir à une 

véritable stratégie de 

valorisation  

répondant aux 

thématiques actuelles 

et aux enjeux de 

demain.

Notre vignoblea beaucoupà offrir aux consommateurs,notammentconcernantleur
soifŘΩŀǳǘƘŜƴǘƛŎƛǘŞ, denature, à un rapport qualité/prix exceptionnel.

La perceptiondes consommateursen termes de qualité et de valeursassociéesest
plus que réconfortante, les comportementsŘΩŀŎƘŀǘǎpoussentà la valorisation,une
conjoncturequi laisseentrevoirdesopportunitéspournotre vignoble.

Noussommes,collectivementet individuellement,dansunedémarchede valorisation
afin de se positionner sur des marchésŎǆǳǊet haut de gamme. /ΩŜǎǘtout un
territoire qui souhaiterépondreà cettedemande.

[ΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴdes vins de Bergerac & Duras
poursuitla stratégiede valorisationen accompagnant
ses ressortissantsautour de 3 grands axes : la
transition environnementale, la valorisation par le
prix et le discours, ainsi que ƭΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘà
ƭΩƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴet la transmissiondespropriétés.

Ces3 axesprioritaires cette annéeont été soutenus
par le ComitéStratégiqueet ontŘΩƻǊŜǎet déjàpu être
travailléspar les équipesdeƭΩL±.5Σen collaboration
avec de nombreux partenaires (FVBD, Chambre
ŘΩ!ƎǊƛŎǳƭǘǳǊŜΣWAB, CAB,Ville de Bergerac,Vins &
VentesΧ) et ont abouti à 3 programmes
ŘΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘǎ.

Stratégie de Valorisation
Un pour tous, tous pour un

2ÁÐÐÅÌÏÎÓ ÑÕÅ ÓÕÒ ÌȭÅØÅÒÃÉÃÅ ÐÒïÃïÄÅÎÔ ɉάΪΫβ-2019), en Directoire, 
Bureau Exécutif et Comité Stratégique, des propositions des 
professionnels avaient émergé afin de poursuivre les 3 thèmes 
fondamentaux pour le développement de la filière :

Å La stratégie de valorisation
Å La transition environnementale
Å La transmission-Installation -Formation
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Rappelons que le 22
octobre 2018, le premier
comité stratégique de la
nouvelle gouvernance de
ƭΩL±.5ǎΩŜǎǘréuni pour
valider collectivement
ƭΩƛƴǘŞǊşǘpour le territoire à
répondre au projet VitiREV
(Viticulture Respectueuse
de ƭΩ9ƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘύde la
Région Nouvelle-
Aquitaine, en réponse à
ƭΩŀǇǇŜƭà projet TIGA.

Lorsdu comité, quatre ateliers participatifs ont permis
de révéler les priorités ŘΩŀŎǘƛƻƴǎpour la mise en place du
projet :
ÅCommuniquer et valoriser auprès des opérateurs, des
citoyenssurcequi sefait et sefera.
ÅAnimer le territoire, travailler en réseau pour partager et
fairesavoirlesactionset projets.
ÅAccompagnerles viticulteurspour tester et mettre en place
de nouvelles pratiques permettant de préserver la
biodiversité, le maintien des paysages,la diminution des
intrants.
ÅFaciliter la formation agro-environnementale des futurs
vigneronset acteursde la filière.
ÅValoriseréconomiquementles pratiquesenvironnementales
desviticulteurs.
ÅCréerdu lien aveclescitoyens.

Pour avancervers cette transition environnementale,ƭΩL±.5
ǎΩŜǎǘadjointe une Collaboratrice chargée de coordonner
ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜdes opérateurs, acteurs et partenaires de ces
projets.
Enchargede cette missionauseindeƭΩL±.5ΣCécileLelabousse
est le relais entre la Région,le Départementet le vignoble
pour initier un Laboratoire ŘΩLƴƴƻǾŀǘƛƻƴTerritoriale avec
ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜdes parties prenantes pour faire émerger des
expérimentationset des réflexionsautour de la préservation
etƭΩŀƳŞƭƛƻǊŀǘƛƻƴdesécosystèmes.

Contact : Cécile Lelabousse,  cecile.lelabousse@vins-bergeracduras.fr

[ΩL±.5ǎΩƛƳǇƭƛǉǳŜdepuis dans la
réalisation du projet régional
Aquitain, TIGA (Territoire
ŘΩLƴƴƻǾŀǘƛƻƴde Grande
Ampleur). Un projet créé pour
accompagner une viticulture
innovanteet offrir une margede
progressionaprèsecophytopour
défier le changementclimatique
et défendre la préservation de
notre biodiversité.
En initiant une dynamique
territorialeƭΩL±.5a ainsisouhaité
accompagner la filière pour
ǉǳΩŜƭƭŜadapte ses pratiques et
devienne une référence en
termes de respect de
ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘet de
biodiversité.

Un état des lieux des pratiques
environnementalesa permis une première
photographiedu territoire et est surtout une
boite à outil informant sur ce qui se fait et
auprès de qui les vignerons peuvent se
référer pour un engagement
environnemental.

Stratégie Environnement
La transition environnementale

Ce projet collectif autour de la viticulture durable a pour
objectif de voir émerger des actions expérimentales et
collectivessur les territoires à ƭΩŞŎƘŜƭƭŜlocale comme sur le
territoire de ƭΩŀǇǇŜƭƭŀǘƛƻƴde Bergerac-Duras. VitiREV
accompagnefinancièrementdes actions collaborativesayant
pour finalité la diminution des intrants en viticulture, des
projets en étroite collaboration avec les autres acteurs du
territoire.
RicheŘΩǳƴpaysagediversifié,ŘΩǳƴŜvaleuroenotouristiqueet
ŘΩǳƴengagement environnemental fort des exploitations,
notre territoire est en bonne marche pour une transition
environnementale.

mailto:cecile.lelabousse@vins-bergeracduras.fr
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Stratégie Environnement

SURCETEXERCICE, NOUSAVONSSUIVILΩADAGE

« ENSEMBLECRÉONSLETERRITOIREDEDEMAIN»
Lesenjeuxsociétaux,climatiques,la demandede plus en plus accruedes consommateurs
versde produitséco-responsables,prendresoindesterresviticolespour lestransmettreaux
générationsfutureset rendre le territoire attractifΧautantŘΩŜƴƧŜǳȄmajeursqui font que la
transitionenvironnementaleestdevenueunepriorité.
Au-delà des raisonsqui appartiennentà chacunŘΩƻǇŞǊŜǊcette transition, dynamiserle
territoire pourǉǳΩƛƭdevienneune référenceen termes de respectdeƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘest
essentielpourvaloriserƭΩŜƴǎŜƳōƭŜdu vignoble.

Notre vignobleest en avancepar rapport à la moyennenationale(30%de la surfaceviticole
certifiéeABou HVE3 en 2019(passéŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛà 40%) contre10%en Franceen moyenne).
Fort de ce constat,il est désormaisessentielde communiquersur lesambitionsdu vignoble
et surtout ŘΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜǊƭΩŜƴǎŜƳōƭŜdes opérateurs du territoire vers une transition
environnementaleglobale.

LESAMBITIONSDELAFILIEREVITICOLEFACEÀ
LATRANSITIONENVIRONNEMENTALE

1. 50%desexploitationscertifiéesABou HVEenmai2021.
2. 100%desexploitationsengagéesdansunedémarcheenvironnementale,
ǉǳΩŜƭƭŜsoit individuelleou collectiveŘΩƛŎƛ2023.

3. Une diminution de 40 % de quantités de produits phytosanitairesde
synthèseutilisésŘΩƛŎƛ2027.

4. [ΩŀǊǊşǘŘΩǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴde produits CMR (Cancérigène Mutagène
Reprotoxique)ŘΩƛŎƛ2027.

5. Une augmentationde projets collectifset expérimentauxaccompagnés
par le LaboratoireŘΩLƴƴƻǾŀǘƛƻƴterritorial.

« Pour faire de notre territoire un
espace de référence en termes de
préservationdelabiodiversité.

Pour valoriser notre richesse
paysagère, ƭΩǆƴƻǘƻǳǊƛǎƳŜΣet
ƭΩŜƴƎŀƎŜƳŜƴǘde nombreuxviticulteurs
versdespratiquesenvironnementales.

Pourcréerde la valeurautour de nos
vins et de notre patrimoine avec une
forte attractivité territoriale dont nous
seronsfiers.»

Un projet multi partenaires :

Parlons chiffreséAu 1er janvier 2020  

Â 92exploitations sont certifiées HVE   Â157exploitations sont 
certifiées AB et en conversion (dont 30 HVE)   Â96dossiers ont été 

présentés courant 2020.
Soit au total 315 exploitations sur 738 déclarants en 2020 (40% du 

vignoble). 

Â 3ǎǘǊǳŎǘǳǊŜǎ Řǳ ǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜ ōŞƴŞŦƛŎƛŜƴǘ ŘΩǳƴŜ ŎŜǊǘƛŦƛŎŀǘƛƻƴ ŎƻƭƭŜŎǘƛǾŜ: 
SCA Cave de Sigoulès, Fédération des Vignerons Indépendants de 

Nouvelle-Aquitaine, GEPE2M (Landerrouat-Berticot).
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1/ [ΩŞƳŜǊƎŜƴŎŜdu LaboratoireŘΩLƴƴƻǾŀǘƛƻƴTerritorial dont la

stratégieestportéeparƭΩL±.5et un Consortiumvalidéle 28 juin 2019.
Ce dernier rassemble: IVBD,FVBD,RégionNouvelle Aquitaine, DRAAF,Département24,
Délégationdu Grand Bergeracois,ChambreŘΩ!ƎǊƛŎǳƭǘǳǊŜde Dordogne,Agrobio Périgord,
Sycoteb, Crédit Agricole,EPIDOR. Tousces acteurssont impliquésdans des démarchesen
faveurde la transitionenvironnementale. Cecollectif permet de coordonnerlesambitionsde
chacunet de créer une dynamique. Il garantit la méthodeparticipativeet collaborativepour
faire émerger des projets avec les usagers. Les retombées de chaque projet sont alors
communiquéesau plus grand nombre. Le laboratoireest partenairedu Contrat de Territoire
Ecologiquesigné entre le Sycotebet ƭΩ9ǘŀǘpermet ƭΩŞƳŜǊƎŜƴŎŜde projets répondantsaux
engagementsenvironnementauxpris par ƭΩ9ǘŀǘ. Il ǎΩŀŘƻǎǎŜaussià la prospectiveDordogne
2050réaliséeparEPIDORafin deconstruireensemblele territoire dedemain.

Le20novembre2019le Laboratoirea été baptisé
la FabriquedesTransitionsenBergeracois.

Lesactionsencours:
- Unterritoire à « HauteValeurEnvironnementale» proposépar la SectionPécharmanta été

co-construit entre viticulteurset citoyenssurƭΩŀƛǊŜŘΩŀǇǇŜƭƭŀǘƛƻƴde Pécharmant. Un double
diagnostique: territorial et individuel mené respectivementpar le ConseilŘΩ!ǊŎƘƛǘŜŎǘǳǊŜet
ŘΩ¦ǊōŀƴƛǎƳŜet la ChambreŘΩ!ƎǊƛŎǳƭǘǳǊŜpour permettre une lecture paysagèreglobaleet la
miseen placeŘΩŀŎǘƛƻƴǎ. Desinfrastructuresagroécologiques(haies,murets,bosquets,bandes
enherbées)sont créées pour favoriser la biodiversité, le cadre de vie. Les exploitations
ǎΩŀǇǇǳƛŜƴǘsur la certificationHVEpour faire évoluerleurspratiquesversƭΩŀƎǊƻŞŎƻƭƻƎƛŜ.

- [ΩŜȄǇŞǊƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴde la robotiquepar la cavede Monbazillacpour sepasserdu désherbage
chimiqueet leverlesfreins« tassementdu sol» etƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴde gasoil. Lesélèvesdu lycéedes
métiers de Bergeracet un constructeur de matériel ont conçu des outils pour évaluer la
capacitédu robot à répondreauxattentesdesvignerons.

- A la suiteŘΩŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜǎréussiespour certainsvigneronsdu Bergeracois, desstationsmétéo
sont déployéessur le vignoble. Les vigneronspeuvent appliquer leurs traitements au bon
momentet en éviterŘΩŀǳǘǊŜǎgrâceauxdonnéesmétéorologiquescibléesà la parcelle. Cetoutil
permetdoncde réduire la quantitéde produitsutilisés.

- Depuis3 ansdesvigneronsont installédesnichoirsà chauve-sourissur leur exploitationpour
favoriser la prédation du papillon Eudemisdont la larve est un ravageurde la vigne. Cette
chasseest-elle suffisantepour se passerŘΩƛƴǎŜŎǘƛŎƛŘŜ?/ΩŜǎǘtout le but deƭΩŜȄǇŞǊƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴ
menéepar le ConservatoiredesEspacesNaturelset la ChambreŘΩ!ƎǊƛŎǳƭǘǳǊŜde Dordogne. La
poursuitede cette étudedoit apporterdesréponsesauxviticulteurs.

- Un projet agroforesterieest en cours,viticulteurstechniciensse réunissentpour construire
un projet pilote sur le territoire.

- [ΩŞƳŜǊƎŜƴŎŜdu projet « Des arbres fruitiers pour tous, dans le vignoble de Monbazillac»
sélectionnédansle cadredu budgetparticipatif du ConseilDépartementalde Dordogne.

- La créationŘΩǳƴjeu de société« La culture de la Vigne» en collaborationavecune classe
ŘΩŞƭŝǾŜǎde CM1 et CM2 deƭΩŞŎƻƭŜprimairede Monbazillac,pour sensibiliseràƭΩagro-écologie.
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2/ Le déploiementŘΩǳƴconservatoirede cépages, tel que La Mérille.

Ancien cépage du Bergeracois,il présente de nombreux avantagesface au changement
climatique. Il a une faiblesensibilitéfaceauxmaladiescryptogamiques,unebonnerésistanceà la
sécheresseet desqualitésorganoleptiques.

3/ Un réseauŘΩƻōǎŜǊǾŀǘƛƻƴdescépagesrésistants. Enlienavecle réseau

national OSCAR(Observatoiredu Déploiementdes CépagesRésistants)porté par ƭΩLbw!Σles
viticulteursexpérimententcesnouveauxcépageset leur intérêt face à ƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴde produits
pharmaceutiques.

4/ Contratdeterritoire écologique
Pourvaloriseret accompagnerlesviticulteursdanscette transition,desactionssont proposées
dansle cadredu ContratdeTerritoireEcologique.

Action 1 Communicationet valorisationdesactionsde la transition environnementaledu
territoire.

Cette action est portée par le LaboratoireŘΩLƴƴƻǾŀǘƛƻƴTerritorial qui regroupe toutes les
partiesprenantesdu territoire.
Objectif: Faireconnaitrelesactions,inciter àƭΩŀǇǇǊƻǇǊƛŀǘƛƻƴetƭΩƛƳǇƭƛŎŀǘƛƻƴ
Cible: Citoyens- Elus- Viticulteurs
Actions: ¸ CréationŘΩŞǾŞƴŜƳŜƴǘǎ¸ Diffusionmulticanaux

Action 2 Anticiper les besoins en emplois et formations pour assurer la transition
environnementale.

Objectif: Faireconnaitrenosmétiers,recruter (viaembauche,formation).
Cible: jeunesscolaires- chercheursŘΩŜƳǇƭƻƛ- personneen reconversion
Actions: ¸CréationŘΩƻǳǘƛƭǎinformatifsvalorisantlesmétiers[ex: simulateurtractoriste]

¸ Animationet diffusion

Action3 BénéficierdelagestiondesfrichespourƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ.

Objectif : Gérer et contrôler pour limiter les traitements alentours & Reconversion
[biodiversité,agroforesterie]
Cible: viticulteurs- agriculteurs- citoyens
Actions: ¸ Etatdeslieuxdesparcellesen friche­ cartographie

¸ ActionŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴet de suivitechnique
¸ Concertationsurla reconversiondesespaces.

Richede cet engagementla TRANSITIONdoit répondreauxbesoinssociaux,environnementauxet

économiquesdenossociétésfutures.

/ΩŜǎǘla raisonpour laquelleelle est coupléeà une stratégiede valorisationéconomiqueet un

accompagnementde la transmissionavecle projet ACTIV(ActionCollectivepour la Transitionet

ƭΩLƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴenViticulture).
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En 2019 :
[ΩL±.5 ƭŀƴŎŜ ƭŜ Ǉƭŀƴ ¢ǊŀƴǎƳƛǎǎƛƻƴ - Installation

EtǎΩƛƴǾŜǎǘƛǘauxcôtésdesopérateurspour leur permettreŘΩŀǾŀƴŎŜǊdansleursdémarches.
Un ensemblede dispositifssontproposésgrâceà la collaborationetƭΩŜƴƎŀƎŜƳŜƴǘdesstructureset
institutionsaccompagnantnotre filière.

LESTEMPSCHANGENTé
Aujourdõhuila transmission familiale nõestplus automatique et ouvre le secteur agricole
et les exploitations viticoles aux projets et passions de nouveaux arrivants .
Les enjeux de notre territoire sont multiples (climatiques, environnementaux,
économiques, sociétaux é) et invitent à envisager ces nouveaux venus avec un regard
neuf . Ces porteurs de projets vont pouvoir accompagner les mutations de notre
territoire et redynamiser nos campagnes et nos exploitations .
Pour autant la transmission du travail dõunevie nõestpas simple et demande un temps
de préparation pour lõexploitantet pour lõentreprise.
Chaque cas est unique . La viticulture est elle -même à parté Dans ce sens, nous avons
souhaité proposer un programme adapté pouvant satisfaire au mieux le cédant et le
futur installé .

Le ma´tre mot é Anticipation é 

Un nouvel outil :

Anticiper (à partir de 50 ans):
LesdiagnosticsŘΩŜȄǇƭƻƛǘŀǘƛƻƴ| [ΩŞǘǳŘŜde faisabilité|
& Leprévisionnel.
Une équipe expérimentée audite chaque structure
soustous cesaspectset identifie lesaxeset étapesà
privilégierpour faciliter la transmissionfuture.

Un travail collectif engagéavec les partenaires de
notre filière sur la TransmissionetƭΩLƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴ.

La transmission

UN REFERENT POUR TOUS CES PROJETS EN VITICULTURE:
aŀǘƘƛƭŘŜ ±!bv¦!9¢I9aΣ /ƘŀǊƎŞŜ ŘŜ Ƴƛǎǎƛƻƴ tƭŀƴ tŀǎǎŀƎŜ Ł ƭΩL±.5

Notre objectif :
Structurer et accompagnerles projets, Proposer des formations adaptées aux besoins,
Accompagnerdurant lespremièresannéesŘΩƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴ.

Nosoutils :
LePoint AccueilInstallation; Lesformations; Lamiseen relation avecun cédant; Un réseau
deParrains.

LaFormation:
Laformation accompagnetous les projets professionnelset soutient le développementde la
filière et du territoire. Uneoffre complèteet adaptéea été développéeen partenariatavecun
lycéeŘΩŜƴǎŜƛƎƴŜƳŜƴǘagricole,un centrede formationagricoleet desstructuresagréées.

[Ωƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴ»

»
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[ΩŀȄŜ ¢ǊŀƴǎƳƛǎǎƛƻƴ ϧ Lƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴ
déployé sur 2019-2020

Les enjeux de la transmission:
Surle vignoblede Bergerac-Duras,plusde 55 %desexploitantsvont être en âgede transmettre
leur exploitationdansles10prochainesannées.
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Première action: La commission ACTIV
La commission ACTIV (AccompagnementCollectif à la Transmissionet ƭΩLƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴen
Viticulture)estnéele 18 décembre2019de la volontéde la filière de regrouperlesexpertsde la
transmission,de la miseenrelationet deƭΩƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴde notre territoire.

Cegroupe, fortement impliqué dansnotre filière, souhaitemettre à dispositiondu plus grand
nombre son expertisepour fluidifier et accompagnertous les projets. LeLot-et-Garonneentre
progressivementdansla commissionviaƭΩ!5!w47 et la SAFER47. De nouvellesdemandesde
partenairesfinancierssontégalementàƭΩŞǘǳŘŜ.

Objectif : apporter collectivementet gratuitement de la clarté et de ƭΩŜŦŦƛŎŀŎƛǘŞaux projets,
quantifier lesdemandeset orienterverslesdifférentsdispositifspour fluidifier le travailde tous.
LacommissionACTIVsertégalementde forcede propositionpour le territoire et la filière grâceà
savisionglobaleet partagéeentre touslesacteurs.

Parmilesorientationsde la CommissionACTIVdifférentsdispositifssont lancés:
¶ Le recensementet ƭΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘdesexploitantscédantset desporteurs de projets à
ƭΩƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴΣ

¶ Laparticipationauxévènementstransmission-installationdesstructurespartenaires,
¶ LacréationŘΩǳƴévènementspécifiqueà la filière pour informer desdispositifset structures

existanteset mettre en relationlespublicsvisés,
¶ Lamiseen placeŘΩǳƴcataloguedesannoncesde ventesou de locations, lancéle 17 juillet

2020, puisactualisétousles3 mois.
¶ LediagnosticŘΩŜȄǇƭƻƛǘŀǘƛƻƴpourélaborerunestratégiemaîtrisée,
¶ [ΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘdesporteursde projets
¶ LesoutienetƭΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘdesexploitantsencasdedifficultés.

Signature de la convention regroupant et formalisant 
les engagements des 9 structures partenaires.

La filière viticole et ses partenaires sont conscientsdes enjeux individuels et
collectifs liés à la Transmissionet ƭΩLƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴΣŎΩŜǎǘpourquoi depuis le 16
Novembre2018, un travail collectif, rassemblant9 partenaires*a été engagépour
coconstruiredesdispositifsŘΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘet formaliserle travail collectif des
structuresprenantpart àcette stratégie.

Les 9 partenaires de lôIVBD : Conseil R®gional Nouvelle-Aqutaine, FranceAgriMer, MSA, Chambre dôAgriculture Dordogne, 
Crédit Agricole Charente-Périgord, SaferrNouvelle-Aquitaine, Maison des Paysans 24, Jeunes Agriculteurs 24, Cerfrance. 
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Les faits marquants

surcetexercice:

18 Décembre 2019 :
Naissance de la
CommissionACTIV.

A partirdeFévrier: début
du recensement des
exploitants souhaitant
être accompagnéspar la
Commission.

Participations à diffé-
rentsévènements.

17 Juillet 2020 :
Lancement du premier
cataloguedes annonces
du moment : mise à
disposition des porteurs
de projets dõunoutil
regroupant le maximum
dõexploitationsprêtes à
transmettre.

Nombre de dossiers
accompagnés par la
CommissionACTIVsur la
période: 65

8 Le recensement des exploitants cédants et des
porteursdeprojetsàƭΩƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴ
EnFévrier2020àƭΩƛƴƛǘƛŀǘƛǾŜde la CommissionACTIV,la MSA24-47 a envoyéun courrier ciblé
vers les exploitantsviticolesde plus de 55 ansafin de faire connaîtrela CommissionACTIVet
recenser les exploitants étant dans une réflexion de cessationŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞ. Ce courrier sera
renouveléune fois par an. Suiteà cepremierenvoi,35 demandesnousont été retournées. Les
partenairesde la CommissionACTIVcontinuentde communiquersurle dispositif.
Au quatrième trimestre 2020, le nombre de dossierssuivi par la commissionACTIVcontinue
ŘΩŀǳƎƳŜƴǘŜǊΣpreuvedeƭΩŜŦŦƛŎŀŎƛǘŞdu dispositifet deƭΩŜƴƎŀƎŜƳŜƴǘdespartenaires.

8 [ΩŀƴǘƛŎƛǇŀǘƛƻƴ:
Pour traiter ce sujet, nous avonssouhaité reprendre un outil que nous maitrisonset qui a
retenuƭΩŀǘǘŜƴǘƛƻƴdesexploitants: LediagnosticŘΩŜȄǇƭƻƛǘŀǘƛƻƴ
En2018-2019 les DiagnosticsConseilsont permisŘΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜǊ54 exploitantsà la suite du
gel ŘΩŀǾǊƛƭ2017. Nous avons souhaité reprendre cet outil pour accompagnerles différents
projets desexploitationsdu territoire en y intégrant une réflexionplus pousséesur le devenir
desexploitations.
Le DiagnosticŘΩ9ȄǇƭƻƛǘŀǘƛƻƴpermet de sécuriserles projets des exploitants, de lever de
potentielsrisqueset peut servirdesupportdansle cadreŘΩǳƴprojet de reprise.

8 [ΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘ ŘŜǎ ŎŞŘŀƴǘǎ 
A chaquerendez-vouscédant,un contextede transmissionest défini (délais,âge,motifsΧ). Les
dispositifsexistantssontprésentésetƭΩƻǊŘǊŜdesdémarchesàaccomplirestexpliqué.
LorsdesCommissionsACTIV,les différents projets sont présentésaux partenairespermettant
de mettre en action les dispositifsen fonctions des situations(Exempleexpertisedu foncier,
rendez-vous PAT,soutien MSA,PublicationŘΩǳƴŜoffre, mise en relation avecun porteur de
projetΧ).
Objectif : proposerlesoutils et accompagnementsles plusutiles àƭΩŜȄǇƭƻƛǘŀƴǘen fonction des
situationsrencontréespourgagnerenefficacitépour lesexploitantscommepour lesstructures.

Il est à noter ǉǳΩǳƴpublicŘΩƛƴǾŜǎǘƛǎǎŜǳǊǎet / ou propriétaires fonciers est prêt à porter le
foncierviticolepour installerde nouveauxexploitantsen fermage.
Le premier travail de la CommissionACTIVest de présenter la filière et son contexte aux
personnessouhaitantǎΩƛƴǎǘŀƭƭŜǊen tantǉǳΩŜȄǇƭƻƛǘŀƴǘviticole sur le territoire. Deproposerdes
projetset stratégiessoutenableset de lessécuriserpar desaccompagnements. Lesuividansle
tempsde cesfuturs nouveauxexploitantsnoussembleégalementimportant car lespremières
annéesǎΩŀǾŝǊŜƴǘsouventcruciales.
Cetravailnouspermetde proposerdesaccompagnements,soutienset formationsauxporteurs
de projets. Ledépartementa souhaiténousaccompagnersur cet axeen mettant à disposition
des ChèquesConseilsInstallation pouvant être utilisés sur des thématiques techniques,
stratégiques,et commerciales.
Nous accompagnonstous ceux qui le souhaitent dans le montage prévisionnelen abordant
ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜdes activités de ƭΩŜȄǇƭƻƛǘŀǘƛƻƴen y intégrant les stratégiessouhaitéespour son
développement(donclescoûtset délaisinduitspour y parvenir).
Lespartenairesfinancierssont égalementauŎǆǳǊde cestravauxet noustentonsde tisserdes
collaborationspermettantŘΩŀƳŜƴŜǊlesprojetsà terme.

ÅInscriptions au RDI* : 
+ 25 % 

ÅLes rendez-vous 
PAIT* : + 13 % par 
rapport à la moyenne 
quinquennale 

A noter aussi,
Depuis début 
septembre 2020 le 
nombre de demandes 
de stage parrainage est 
de 1 par semaine 
(normalement 1/mois).

RDI [Répertoire Départ Installation]
PAIT  [Point Accueil Installation Transmission]

Une nouvelle vague de projets agricoles arrive sur notre territoire

8[ΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘ ŘŜǎ ǇƻǊǘŜǳǊǎ ŘŜ ǇǊƻƧŜǘǎ Ł ƭΩƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴ
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Les évènements ŀǳǘƻǳǊ ŘŜ ƭΩLƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴ Ŝǘ ŘŜ ƭŀ ¢ǊŀƴǎƳƛǎǎƛƻƴ:

La commissionACTIVpeut intervenir sur des évènementsde partenaires,sur des évènements

internes (ex : caves coopératives,banques,cabinets notariauxΧ), auprèsŘΩŞǘŀōƭƛǎǎŜƳŜƴǘǎde

formation,despartenairesinstitutionnelset descollectivitésΧ

Evènements 2019 - 2020
¶Interventiondanslesréunionsdescavescoopérativesde Univitis, Sigoulès,

Landerrouat.

¶PrésentationdesdispositifsauxChargésde clientèledu CréditAgricole,du
CIC,de la SAFERà la DRAAF,ChambreŘΩ!ƎǊƛŎǳƭǘǳǊŜet SAFER47, Notaires.

¶Participationà la matinéetransmissionorganiséepar la MSA

¶Animationde la réunion JeunesAgriculteurs/ BTScommercialisationvins
et spiritueuxdu Cluzeau

¶Les JournéesTransmission-Installation de la filière viticole de Bergerac-
Durasinitialementprévuesles20 et 21 mars2020, ont été reportéessuite
aucontextesanitaireau4ème trimestre2020.

Deuxième action: Un outil créé en faveur de la lisibilité des offres 

LamiseenplacedΩuncataloguedesannoncesdumoment
Le cataloguedes annoncesdu moment paru en Juillet 2020 recenseƭΩŜƴǎŜƳōƭŜdes
exploitations viticole du territoire ayant un projet de cessation(21 propriétés sur la
premièreédition). Sonobjectif estde rendrelisibleen un seuldocumentlesopportunités
de notre filière (recherchede fermiers,ŘΩƛƴǾŜǎǘƛǎǎŜǳǊǎΣŘΩŀǎǎƻŎƛŞǎ...). Cesannoncessontà
disposition des partenaires de la CommissionACTIV,des porteurs de projets à
ƭΩƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴmais égalementdes partenaireset institutions amenésà rencontrer ces
publics (notaires,banques,communautéŘΩŀƎƎƭƻƳŞǊŀǘƛƻƴet élusΧ). Il sera réactualisé
tous les 3 mois. Suite au premier Catalogue4 projetsŘΩƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴont vu le jour. La
deuxièmeversiona été publiéeaumoisŘΩhŎǘƻōǊŜ2020.

CecataloguepermetégalementŘΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜǊlescédantset de faire évoluerlesannonces
sibesoin,grâceautravaildesuivicollectifréalisépar la CommissionACTIV.

Depuiscette 1ère édition du Catalogue,la ChambreŘΩ!ƎǊƛŎǳƭǘǳǊŜde Dordognea
souhaité reprendre ce travail et ƭΩŀǎǎƻŎƛŜǊau RépertoireDépart Installation (RDI).
[ΩƻōƧŜŎǘƛŦ: faire paraîtreƭΩŜƴǎŜƳōƭŜdesannoncesviticolessur le sitedu RDI,profiter
de la dynamiquede réactualisationdu catalogueACTIV-RDIpour mettre à jour les
annonceset faireévoluersibesoinlesprojetsdecessation.

[ΩŜƴǎŜƳōƭŜde cesactionsa été rendupossibleparƭΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘdu ConseilRégionalde NouvelleAquitaine
sur le financementdu poste de Mathilde VANQUAETHEMet des actionsproposéespour développercet axe
(50 000ϵpour la période2019-2020).
[ΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘde la DRAAFsur la création deƭΩŞǾŝƴŜƳŜƴǘ« LesjournéesTransmission-Installationde la
Filièreviticolede Bergerac-Duras».
[ΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘdu ConseilDépartementalde Dordognesur le soutienàƭΩLƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴet à la Transmission.
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La stratégie de
valorisation de la filière des
vins de Bergerac et Duras
intègre le volet Notoriété du
Plan Stratégique 2016-2025.
Elle est le 1er pilier du Plan de
Relancesuite Covid,car elle a
pour objectif de redonner de
ƭΩŀǘǘǊŀŎǘƛǾƛǘŞau territoire, pour
la transmissiondesexploitations
notamment,maiségalementde
structurer ƭΩƻŦŦǊŜenviron-
nementaleendevenirVitiREV.
Cette stratégie de valorisation
est conçue pour apporter à
chaqueélémentressourcede la
filière (prestataires,opérateurs,
metteurs en marchéΧ) une
analysepartagée, baséesur le
consommateuret ses attentes
et nonsurle contexte.

La création de contenu pour les vins de Bergeracet Duras est ŘΩǳƴŜpart
alimentée par les évènementset actualitésdu vignoble,ŘΩŀǳǘǊŜpart par les
créationsde contenu inhérentesau vignoble(vidéosde présentation,relai du
contenucréepar lesopérateurs,Χ).

Plan Stratégique pour la filière viticole de Bergerac-Duras

aƛǎŜ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ ǎǳǊ нлмф-2020

Groupe de travail Marketing et Communication

Les objectifs retenus :

1. Mobiliser le plusŘΩƻǇŞǊŀǘŜǳǊǎpossiblesà la stratégie
de valorisation, présenter le programme
ŘΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘ(plaquette avec les éléments de
discourscommun,programmede formation, échangeset
débats avec des acheteurs, retours ŘΩŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜǎ
ŘΩƻǇŞǊŀǘŜǳǊǎayantappliquéunestratégiedevalorisation)

ê Mise en placeŘΩǳƴSéminairemarketing, qui
ǎΩŜǎǘdérouléle 26 juillet 2019

2. Proposer des formations et un accompagnement
adaptésauxviticulteurs

ê Programmede formations en 3 axes, planifié
ŘΩŀƻǶǘ2019à juin 2020

3. Proposerun accompagnementadaptéau négoce
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Prixet discours

LACONFIANCERETROUVÉE

Deforts écartsde prix sontobservésentre nosdifférentesAOC,maisaussisurunemême
AOCselon les circuits de distributionǉǳΩƛƭemprunte. Notre vignoble est riche de sa
diversité, de la qualité de ses produits, de ƭΩƘƛǎǘƻƛǊŜde son terroir, des valeurs des
Hommeset des Femmesqui le façonnent, mais il arrive que les lois du marché ne
comblentpaslesattentesdesproducteursen termesde rémunération.

Pourtant,de nombreusesopportunitésexistent: marchésen plein essorou marchésde
niche,nouveauxcircuitsde distributionet nouveauxcritèresŘΩŀŎƘŜǘŜǳǊǎΣŘΩƛƴŘƛŎŀǘŜǳǊǎà
observerde prèspourǎΩŀŘŀǇǘŜǊaumarchéet en tirer le meilleurparti.

Grâce à des formations adaptéesà la viticulture que proposeƭΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴà ses
ressortissants,lesvigneronspeuventdésormaisseformerauxtechniquesdevalorisation.
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COMMUNICATION& Promotion

Le chrono2019-2020 
des faits et évènements marquants 

dans le vignoble de Bergerac & Duras
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COMMUNICATION & Promotion

BUDGET

652 K.ûuros engagés 

pour les Actions de Communication 2019 -2020
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LA STRATÉGIE
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[ΩLƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛa 17 AOPen gestion en Bergeracet Duras,des valeursen commun à mettre en
exergue, et doit faire face à un monde où les nouvelles technologiesde communicationsont en évolution
perpétuelle,et la façondont sesciblesreçoiventsesmessageségalement.
Nousassistonsparailleursà unetendancegénéralede la consommationde plusenplusforte enEuropeconsistantà
un « retour auxsources». Notre consommateurfinalŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛest à la recherchede produitsvrais,frais,porteurs
ŘΩǳƴŜorigineidentifiable,etƴΩŜǎǘplussensibleǉǳΩŁun discourssincèreet transparenten lien avecledit produit.
/ΩŜǎǘà cette mêmeconclusionque nousa menéƭΩƛƴǾŜƴǘŀƛǊŜexhaustifde nosciblesen matière de communication.
Laméthode est donc de construireun « véhicule» pour notre communication,un systèmequi nouspermette de
diffuserdeƭΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴpertinente,actualisée,de façonaussifréquenteque nécessaireà la fois au consommateur
final surƭΩŜƴǎŜƳōƭŜde nosmarchéscibles,maiségalementauxprescripteursqui sont porteursde messageƧǳǎǉǳΩŀǳ
consommateur (journalistes de la presse grand public, sommeliers, restaurateurs et personnels du secteur
traditionnel,cavistes).

Cevéhiculeest un journal,dont lesarticlessont publiéssur internet de façoncontinue,et deséditionspapiersont
diffuséespar achatŘΩŜǎǇŀŎŜdansla pressepapier grandpublic nationale; distribuéessur desévènementsvia des
« EditionsSpéciales» et lors ŘΩŀŎǘƛƻƴǎde terrain auprèsdu consommateur.

Voilà 4 ans que nous déployons 
LE MAGAZINE 247, SUPPORT DE 
NOTRE STRATÉGIE DE CONTENUS

Ådu Plan Média Grand Public : en France et

à lõExport.

Åde la sensibilisation des circuits de

distribution , par des actions dõinformation

du consommateur en grande distribution,

chez les cavistes, etc é

Åde la Formation : en France (via notre Ecole

du Vin pour la saison touristique, et lõEcole

des Oenophiles hors saison pour les locaux,

et au sein des sections sommellerie des

Ecoles Hôtelières de toute la France) et à

lõExport(mais dans le cas de lõExport,il

sõagiraprincipalement de formation des

prescripteurs .

Ådes Relations Presse : en France et à

lõExport,alimentées par des accueils presse

en région, des événements presse sur Paris,

des échantillonnages réguliers é

Ådes Relations Publiques : partenariats avec des

évènements grand public dõenvergure(type

Festival du Film de Sarlat, Fête de la Truffe de Sarlat,

Salon International du Livre Gourmand de

Périgueux,é), organisation dõ®v¯nements(Journée

gourmande périgourdine avec notamment le Prix

Ragueneau (Prix Culinaire récompensant une

équipe « Un Chef -Un Sommelier » autour de la Truffe

de Sainte Alvère , et dõunproduit SIQO du Périgord

imposéé), participation à des évènements grand

public (type « Bordeaux Fête le Vin » à Bordeaux ou

« Megavino » en Belgique ..).

Ådu Développement Oenotouristique et de

lõanimationdu territoire : avec notamment une

volonté de créer un label des fêtes viticoles

responsables dans le Périgord -Agenais, de façon à

créer un agenda qui sera diffusé localement

pendant la saison touristique ainsi que

nationalement dans le cadre des éditions du

journal .

Le déploiement de cet outil de communication à compter de Janvier 2016 nous a permis dõassurer
lõensembledes grands pôles dõactionqui sont les nôtres de façon plus fine et efficace .
Ilsõagit:

Retrouvez tous ces grands thèmes de notre 

communication  dans les pages qui suivent.
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LE MAGAZINE 247, SUPPORT DE 
NOTRE STRATÉGIE DE CONTENUS

NosvinsƴΩŜȄƛǎǘŜƴǘpasseuls,ils font partieŘΩǳƴuniversqui fait leur unicité dans
un mondeglobaliséultra-concurrentiel.
Notreambitiondepuis2016estdedévelopperunestratégiedecontenuspour :

Ádevenir la locomotivede toutes les filières sousSIQOdu Périgord-AgenaisÁpromouvoir leur territoire en
tant quedestinationÁfaire rêverprofessionnels& consommateurs.

Un mode de prise de parole dans les 
médias stratégiques :
Å Légitime,  de par la richesse de notre vignoble et son 

environnement privilégié,
ÅtŜǊǎƻƴƴŀƭƛǎŞΣ ŎΩŜǎǘ ƴƻǘǊŜ ŎƻƴǘŜƴǳΣ ƛƭ Ŝǎǘ ǳƴƛǉǳŜ
Å Un contenu «fait maison» et de qualité
Å En cohérence parfaite avec notre environnement  et 

les valeurs de notre territoire.

Des sources inépuisables de contenu !
Notre Vignoble : les hommes et les femmes du vin, leur talent, leur parcours, leur entreprise, leur terroir, leur 
ǇŀǎǎƛƻƴΧ
9ǘ ŀǳǘƻǳǊ Řǳ ±ƛƎƴƻōƭŜ Υ [ŀ ǊƛŎƘŜǎǎŜ Řǳ ǇŀǘǊƛƳƻƛƴŜΣ ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘΣ ƭŀ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛŜΣ ƭŜǎ ǇŀȅǎŀƎŜǎ Ƴŀƛǎ ŀǳǎǎƛ ƭŜǎ 
ōŜƭƭŜǎ ƛƴƛǘƛŀǘƛǾŜǎΣ ƭŜǎ ōŜƭƭŜǎ ƘƛǎǘƻƛǊŜǎ ŘŜ ƴƻǘǊŜ ǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜΧ

Faire la part belle au contenu !Pour ainsi gagner en efficacité
ÅToucherplusdirectementde nouveauxclients.

ÅÊtre plus lisible sur les moteurs de recherche et
générer un trafic qualifié sur son site web ou ses
réseaux sociaux en attirant ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜvia des
contenusqui lui parlent.

ÅSortir des canaux traditionnels de la publicité en
étant plus économiqueet ciblé que les plansmedias
traditionnels grâceà cet apportŘΩŀŎǘǳŀƭƛǘŞǎΣarticles,
anecdotes,portraits,vidéos,photosΧ

bƻǘǊŜ ŎƻƴǘŜƴǳ Ŝǎǘ ǊƛŎƘŜΣ ǾŀǊƛŞ Ł ƭΩƛƴŦƛƴƛ Ŝǘ ŘŜ ǉǳŀƭƛǘŞΦ 
/ΩŜǎǘ ŎŜ ǉǳŜ ƴƻǳǎ ŘŞǇƭƻȅƻƴǎ ŘŜǇǳƛǎ нлмс ǎǳǊ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜ 

nos actions de communication !



Le magazine 247, neuvième 

numéro, sorti fin novembre 

2019
рл ǇŀƎŜǎ ŜȄǇǊƛƳŀƴǘ ƭŀ ǉǳƛƴǘŜǎǎŜƴŎŜ ŘŜ ƭΩŀǊǘ 

de la table et des plaisirs gourmands, un 
numéro spécial associant nos vins à la 

période de fêtes via des suggestions 
cadeaux, recettes de fêtes, sujet sur un 

réveillon idéal en Périgord avec des accords 
mets-vins.
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ÅDiffus® ¨ 15 000 exemplaires sur lõensemble du territoire ç247 »

ÅDistribué pendant les salons et événements locaux et via les opérateurs, 

ÅDu contenu  interpelant, riche, impertinent, amusant et informatif,

toujours sérieux dans le fond mais pas dans la forme,

ÅCible : grand public,  touristes et locaux, Cavistes et CHR

ÅInclus : livret recettes de fêtes PERIGORDATTITUDE

Le magazine 247 vit au fil des saisons

Edité par lõIVBD,247 le
mag est avant tout le
fruit dõunecollaboration
entre rédacteurs
passionnés et acteurs
passionnants qui font de
ce terroir un sujet
intarissable .

Le 247 N°9 Hiver 2019 : Spécial Fêtes 

LA STRATÉGIEDECONTENU

Le magazine247, « very mag trip en périgordagenais» se veut un concentréde notre art de vivre, autour des
vignoblesde Bergeracet de Duras. Cenuméromet tout spécialementàƭΩƘƻƴƴŜǳǊle vignobledansuneambiancede
« Noëlen Périgord-Agenais».
Ceneuvièmenuméro cible égalementlesprofessionnelsdu CHRet les Cavistesau moment desfêtes;ƭΩƻōƧŜŎǘƛŦest
demettre en avantnosvinsdansun universfestif.
Danscemagazine« 247%vrai », on parlede recettes,de culture,de balades,de shopping,on raconteleshistoires
desgensqui forgent ceterritoire et lui donnesapersonnalité.

Le magazine247 est diffusé à 15 000 exemplaireset est réaliséparƭΩLƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴdes Vinsde Bergeracet de
Duras,qui, loin de mettre au serviceuniquementdu vignoblecet outil de communicationa fait le choixde valoriser
tout cequi fait denotre régioncesite idylliquequeƭΩƻƴnousenvie. Encestempsoù le pessimismerègne,ŎΩŜǎǘpeut-
être déjàun moyende rappelerauxacteursde notre territoire quenoussommesle potentiel exceptionnelde notre
région,etŘΩŜƴêtre fiers !
247sefait le porte-parolede tous lestalentset richessesde notre belle régionau fur et à mesureque lesnuméros
se succèdentet on le retrouve dèscette fin ŘΩŀƴƴŞŜ2019 en versionweb, encoreplus vivant, avecdeƭΩŀŎǘǳŀƭƛǘŞ
mise en ligne toutes les semaines. Par ce biais, sont annoncéstous les grandsévénementsqueƭΩLƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴ
orchestre.

Notre ambition est, au fur et à mesuredesnuméros,de raconter toutes lesbelleshistoiresdu territoire 247 et les
trésorsǉǳΩƛƭrecèle.
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tƻǳǊ ŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜǊ ƭŜ нптΣ             Σ ƭΩƻǳǘƛƭ ǇƘŀǊŜ 
ŘŜ ƴƻǘǊŜ ǎǘǊŀǘŞƎƛŜ ŘŜ ŎƻƴǘŜƴǳǎΧ

NOUS DECLINONS UNE STRATÉGIE WEB POUR 
DÉPLOYER LE CONTENU 247

ÅAvec la démultiplicationŘŜ ƭΩƻǳǘƛƭ ǎƻǳǎ ŘƛŦŦŞǊŜƴǘǎ ŦƻǊƳŀǘǎ
ǿŜō Ŝǘ ǊŞǎŜŀǳȄ ǎƻŎƛŀǳȄΣ ǇǳōƭƛŎŀǘƛƻƴǎ ƘŜōŘƻƳŀŘŀƛǊŜǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎΣ ŘǳǇƭƛŎŀǘƛƻƴ ǾŜǊǎ ƭΩŜȄǇƻǊǘΧ

Toute une stratégie web pour une communication 247% connectée

Sile estƭΩƻǳǘƛƭpharede notre stratégiedecontenus,nousnousattachonsà déployerla mêmephilosophiedans
toutes nos actions de communication et de promotion : Les relations presse, les relations publiques,
ƭΩoenotourismeΧet de saisirainsi toutes les opportunitésŘΩƛƴǘŞǊŜǎǎŜǊnos différents publicspar la richesseet la
diversitédesthématiquesquenousavonsà leur offrir .

Développer la présence des vins de
Bergeracet de Duras dans les supports
pressegrandpublic et spécialisés.
ÅMettre en avantnosproducteurset leurs
grandescuvées,tout en mettant en valeur
leur atout qualité-prix-plaisir.
ÅGénérer des retombées presse,articles
et reportages.
ÅToucherlesbloggeursprescripteurs.

TypeŘΩŀŎǘƛƻƴǎ: dégustations,Championnat
de Francede dégustationde la revuedesVins
de France,AccueilspresseFrance/exporten
France, Europe et USA presse, déjeuners,
ateliersbloggeurs,partenariatsVinocampΧ

CULTIVERLES RELATIONS PRESSE FAIRE VIVRE [Ωh9bh¢h¦wL{a9

3 millions de visiteurs viennent chaque
année en Dordogne. Ceflux touristique est
un enjeu majeur. La gastronomiedemeure
une motivation majeure du départementet
devancela découvertedes vignobleset du
vin.

Structurer et faire la promotion de ƭΩƻŦŦǊŜ
oenotouristiqueàBergeracet àDuras.

Coordination des actions des différents
acteurs: Officesde tourisme,institutionsvin,
séminaireinterne oenotourisme, événement
annuel phare, Itinéraires thématiques,
optimisationde la signalétique,diffusion via
lesoutils webet journalΧ

SAISIR LES OPPORTUNITÉS DE 
RELATIONS PUBLIQUES

Véhiculer ƭΩƛƳŀƎŜde nos vins au
travers ŘΩŞǾŞƴŜƳŜƴǘǎviticoles et
gastronomiques en lien avec notre
territoire ou saisirƭΩƻǇǇƻǊǘǳƴƛǘŞŘΩǳƴ
événementmajeur dansle mondedes
arts,desmédias,du sportΧ

TypesŘΩŀŎǘƛƻƴǎ: Soirée vendangeà la
MaisonŘΩ!ǉǳƛǘŀƛƴŜΣFestivaldu film de
Sarlat, salon International du livre
gourmand, Fête de la truffe à Sarlat,
salon international de ƭΩŀƎǊƛŎǳƭǘǳǊŜde
Paris,TourdeFranceΧ

/ΩŜǎǘ ŀǳǎǎƛ Χ
POURSUIVRE LES ACTIONS TERRAIN EN FRANCE
&   SOUTENIR NOS ENTREPRISES ! [Ω9·thw¢

" ƭΩ9ȄǇƻǊǘΣ
Accompagnerles entreprises en lien avecƭΩ!!b!dans leurs démarchesde
développementàƭΩŜȄǇƻǊǘet conforter ainsi les AOPde Bergeracet Durassur
cesmarchés.
TypeŘΩŀŎǘƛƻƴǎ: Espacecollectif sur lessalons[WineParis(exVinisud),Prowein], aideà la
participation aux salons et concours internationaux, partenariats avecƭΩL±{hsur les
marchésUSA,Canadaet Japon,etcΧ

UNE STRATEGIE TRANSVERSALE ! 
Ce contenu vit dans tous nos axes de communication
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OENOTOURISMEen Bergerac-Duras

À Bergerac, le Quai Cyrano défend 
ƭΩoenotourisme

LaMaisondesvinsde Bergeracet DurasetƭΩhŦŦƛŎŜde tourisme
partagentdésormaisune même adresseà Bergerac,face à la
Dordogne. Lelieu inauguréen débutŘΩŞǘŞ2019est conçupour
être un véritableoutil auservicedeƭΩoenotourisme.

Ouvertaupublicdepuismi-juillet à Bergerac,le QuaiCyranoréunit
la Maison des vins de Bergeracet Duraset l'Office du tourisme
dansun mêmelieu, pour mieuxpromouvoirl'oenotourisme.

Objectif de ce lieu nouvellement créé : développer
l'oenotourisme, un axestratégiquepour le vignoble.

Vaisseau amiral du vignoble de Bergerac et Duras, Quai Cyrano est le tout nouveau concept de Maison des 
Vins et du Tourisme, véritable figure de proue de lΩǆnotourisme en plein essor de la région.

Il permet auxvisiteursde dégusterlesvinsde nos7 grandsterroirs (Bergerac,Duras,Monbazillac,Montravel,Rosette,
Saussignac,Pécharmant) avecunevueimprenablesurle port de Bergeracet surle Cloître desRécollets.

Les140référencesdesdomainesde la RoutedesVinsde Bergeracet Durassont présentéesà la ventedanscette toute
nouvellemaisondesvins.

Horaires dΩouverture au public:
9h30 - 19h30 en juillet-août  /  10h - 18h entre septembre et juin.

LESOUTILSEN

RÉGION

Un partenariat CAB & IVBD
Communaut® dõAgglom®ration Bergeracoise
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Côté vin, les sept appellationsdes vignoblesde

Bergeracet Durasy sont représentées. Unbar à vin
installéau rez-de-chausséeet en terrasse,en haut
du bâtiment,associevinset spécialitéslocales.
[ΩŜǎǇŀŎŜvin propose 200 référencesde vins de
Duraset de Bergeracà la vente et organisedes
dégustations.

Côté information, le lieu a pour mission de

promouvoir la véritable éclosion ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ
oenotouristiquesproposéesdansle vignoble. Entre
fêtes,concerts,parcoursnature, chassesau trésor,
randonnées,piqueniques,barbecuesou baladesen
gyropodeou cinémaenpleinair, le livret édité pour
ƭΩŞǘŞrecensaitplus de 120 animations,récurrentes
ou ponctuelles.

Ici,3 propositionsen un seullieu

¢ƻǳǘ ƧǳǎǘŜ ƛƴŀǳƎǳǊŞ Ŝƴ ŘŞōǳǘ ŘΩŞǘŞ нлмфΣ ƭŜ ƭƛŜǳ ŀ ŘŞƧŁ Ǉǳ ŀŎŎǳŜƛƭƭƛǊ ǉǳŜƭǉǳŜǎ ǎƻƛǊŞŜǎ 
ǾƛƎƴŜǊƻƴƴŜǎ Ŝǘ ƭŜǎ ǾŀŎŀƴŎƛŜǊǎ ŘŜ ƧǳƛƭƭŜǘ Ŝǘ ŀƻǶǘ Τ Ǉƭǳǎ ǘŀǊŘ Ł ƭΩŀǳǘƻƳƴŜΣ ƭŜǎ ŜǎǇŀŎŜǎ ƻƴǘ 
ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ŞǘŞ ƛƴǾŜǎǘƛǎ ǇƻǳǊ ƭΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ Řǳ ŎƻƴŎƻǳǊǎ ŘŜǎ Ǿƛƴǎ ŘŜ aƻƴōŀȊƛƭƭŀŎ Ŝƴ 
septembre, celle du chapitre des vendanges du Consult de la Vinée en octobre, ou 
encore des conférences de presse.

OENOTOURISMEen Bergerac-Duras LESOUTILSENRÉGION

Saison2019-20: annéedetransition
Cetexercicevoit le projet de QuaiCyranoseconcrétiser. Après
la phasede chantieret ŘΩŀƳŞƴŀƎŜƳŜƴǘdu nouvelespacevin
de Quai Cyrano, les équipes se sont mobilisées pour se
prépareràƭΩƻǳǾŜǊǘǳǊŜdecenouveloutil.
AprèsƭΩƛƴŀǳƎǳǊŀǘƛƻƴofficielle le 6 juillet, les portes se sont
ouvertesaupublicàmi-juillet.

Le concoursdes crus de Monbazillac millésime
2018ǎΩŜǎǘdérouléle 23 septembredansle nouvel
espace de dégustation du Quai Cyrano. 39
échantillonsont été dégustésà l'aveuglepar un
jury composé de restaurateurs, cavistes,
blogueursou journalistes.

La Conférencede presse en annonce
du 1er Critériumde FranceUNCP(Union
Nationale des CyclistesProfessionnels)
organisé à Bergeracle 30 novembre,
ǎΩŜǎǘtenueà QuaiCyrano.

Le Consulatde la Vinée de Bergerac,
danssesapparatslors du chapitredes
vendanges le 18 octobre, est fier
ŘΩŀŎŎǳŜƛƭƭƛǊsesfuturs impétrants dans
lesnouveauxlocaux.

Les premiers événement à investir les lieux, 
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Les Maisons des Vins
de Bergerac et Duras

Boutiques et Maisons des Vins
Les Maisons des Vins, vitrines de notre Vignoble et en
particulier de notre Route des Vins de Bergerac et
Duras, sont devenues le passage incontournable de
nos touristes. Elles se positionnent en véritables portes
dõentr®esde part et dõautredu vignoble . Le Vin y est
mis en valeur autour de nombreux produits du terroir,
dõactivit®sculturelles et ludiques .

Saison 2019-2020 : année de transition
Ouvert en juillet 2019, Quai Cyrano, aménagé par la Communauté
ŘΩŀƎƎƭƻƳŞǊŀǘƛƻƴbergeracoise(CAB),abrite notamment un grand espacede
dégustationdonnant à la fois sur la Dordogne,côté terrasse,et le cloître des
Récollets, côté cour. Dès son début, la saison été-automne 2019 a été
particulièrement réussie avec une belle affluence du public de visiteurs et
touristes; et devientmêmeun lieu de rendez-vouspour le public localqui aime
ǎΩŀǘǘŀǊŘŜǊsurla terrassebaràvin.

[ΩŞǉǳƛǇŜdeƭΩ9ǎǇŀŎŜVin, cesontaussilesVigneronsqui chaquejour durant la saisonestivaleǆǳǾǊŜƴǘà la transmission
desconnaissancesau traversde dégustationset, de leurshistoirespassionnantesqui suscitentƭΩŜƴǾƛŜde voyageret surtout
de revenirΧ

Quai Cyranoest animé par une équipe commercialeinteractiveet dynamique. De nombreuxstagiairessont accueillis,en
préparationde formationsdiverses: Vinset spiritueux,Tourisme,Sommellerieet Commercial; ce qui permet de renforcer
lesliensavecnospartenaireséducatifsde proximité: Lycéedu Cluzeau,LEPAde la BRIE,IUTTECHDECOPérigueux,IPCVin
Bordeauxsontquelquesexemples; ainsinosfuturs prescripteursviennentpuiserleursconnaissancesauŎǆǳǊdu vignoble.

remporte le DǊŀƴŘ tǊƛȄ ŘΩhǊ des¢ǊƻǇƘŞŜǎ ŘŜ ƭΩOenotourisme
Justeaprèsla fermetureobligéeliée auxmesuressanitairesdu Covid-19, nousapprenionsla bonnenouvelle
tout début avril ! Quai Cyrano remporte le Grand Prix ŘΩhǊde la deuxième édition des Trophéesde
ƭΩOenotourisme2020, organiséeparTerredeVinset Atout France,dansla catégoriePromotiondu terroir.
Sur 380 candidats,Quai Cyranoa été retenu danscette catégorieet fait partie des 10 meilleuresoffres
oenotouristiquesfrançaises. Ceprix permet à QuaiCyranoŘΩŀŎŎǊƻƞǘǊŜsanotoriété oenotouristiqueetŘΩşǘǊŜ
misen avantsur lessupportsde communicationdu célèbremagazineTerrede Vins,maisaussiŘΩşǘǊŜrepris
par la presseàƭΩƛƳŀƎŜdu Sud-ouest.

Lapériodede crisesanitairea obligéà une fermeturede sesespacesdèsmi-mars. NéanmoinsƭΩŜǎǇŀŎŜVinde QuaiCyranoa
réouvertsesportesau publicle 15 juin 2020pour accueillirlesvisiteursdansle respectdesmesuresbarrières,en proposant
la ventedesréférencesdesadhérentsà la RoutedesVinset la dégustationde vinauverre.

À noter que la gestion de la
Maison des Vignerons de
Duras est désormais reprise
par son Syndicat depuis
juillet 2020.

Visites et dégustations commentées 
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Pourcette saison,130vigneronset cavesdu vignobleadhèrent
à la CharteQualitéde nosRoutesdesVins.

Dela RoutedesVinsΧ

Concernantle réseau, il ǎΩŜǎǘagit de (re)mettre en réseau les opérateurs internes/externes: nous avonsainsi intégré de
nouveauxvigneronsbergeracoiset les vigneronsde Duras: 130 opérateursadhérent à la Routedes VinsŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ. Nous
avonstravailléen collaborationétroite aveclesautresacteursdeƭΩoenotourismedu vignoble,notammentƭΩƻŦŦƛŎŜde Tourisme,
pour mieuxstructureret développerla RoutedesVins.

Au niveau deƭΩ9·t9wL9b/9, nous nous attachonsà garantir une expériencede qualité aux oenotouristesen proposantune
Chartequalitéet un règlementRoutedesVinsadaptésauxdispositionsŘΩŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛet afin dedégageruneidentité forte, nous
proposonsun événementannuelphare,la VINATA.[ΩŀǳǘǊŜatout estde sechallengerpour continuerà proposerdesexpériences
uniques: depuis2016le ChallengeTop10 expérienceRoutedesVinsconsacrechaqueannéeunedizainedepropriétés.

Enmatière de visibilité etŘΩŀŎŎŝǎàƭΩƻŦŦǊŜ:
LaSignalétiqueRoutedesVinsest réactualiséepour chaquenouvel opérateurqui en estéquipé.
[ΩL±.5édite en supportsde communicationde la RoutedesVinsle Guideet la Cartede la RoutedesVins,le Numérospécial
oenotourisme247, sansoublierƭΩŀŎǘǳŀƭƛǎŀǘƛƻƴdu web. [ΩŜƴǎŜƳōƭŜde mise en valeur de ƭΩoenotourismeen Bergeracoiset
Duraquoisa largement été diffusé via Webzine247 et les réseauxsociaux,sanscompter de nombreux articles spécifiques
oenotourismeparusdansla pressedurant la saison2019et 2020.

Les actions en 2019 et 2020
¢ƻǳƧƻǳǊǎ Řŀƴǎ ƭŜ ōǳǘ ŘŜ ǾŀƭƻǊƛǎŜǊ ƭΩƛƳŀƎŜ Řǳ ǾƛƎƴƻōƭŜ Ŝƴ ŎƻƘŞǊŜƴŎŜ ŀǾŜŎ ƭŀ 
stratégie de communication et les initiatives des opérateurs, les Vins de 
Bergerac et Duras poursuivent leurs efforts pour donner élan et attractivité à la 
Route des Vins, en se consacrant aux 3 axes de travail suivants : le réseau, 
ƭΩŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜΣ ƭŀ ǾƛǎƛōƛƭƛǘŞ Ŝǘ ƭΩŀŎŎŝǎ Ł ƭΩƻŦŦǊŜ ƻŜƴƻǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜΦ

... versƭΩsƴƻǘƻǳǊƛǎƳŜ

Rappelonsque le ChallengeTOP10 Expériences, qui met en lumière 10
expériences(activité, lieuŘΩŀŎŎǳŜƛƭΣhébergement,restaurationau domaine)
remarquablessur la RoutedesVins,a été reconduiten 2020. Celui-ci est un
moyende créerdeƭΩŞƳǳƭŀǘƛƻƴau seinde vignoble,et de valoriserlesbelles-
et nombreuses- initiativesdesadhérents.

Pourla saison2020dixdomainesdeBergeracet Durasont été distingués.
Les 10 offres récompenséesont été retenues pour la qualité de leur
exécution,leur originalité,leur cohérenceavecƭΩŜǎǇǊƛǘdu domaineet celuide
la RoutedesVinsBergeracDuras.Bourse ¨ lõinnovation

2019-20 : LABOURSEÀ LΩINNOVATION

SEPOURSUITΧ VERSLAVOIEDE

LΩENVIRONNEMENT.

IlǎΩŀƎƛǘŘΩǳƴŜenveloppeglobaleŘΩǳƴ
montant total de 4 000ϵdestinéeà
être attribuée à 2 domaines
(adhérents de la Route des Vins) sous
forme de dotation de 2 000 ϵǳǊƻǎ.
Cettebourse,crééeparƭΩL±.5Σa pour
butŘΩƛƴŎƛǘŜǊla miseen placeŘΩƻŦŦǊŜǎ
oenotouristiques innovantes dans
nosvignobles.

Aide ŘΩƛƴŎƛǘŀǘƛƻƴà la valorisation du
vignoble, issuedes actions misesen place
parƭΩL±.5depuis3 ans.

Domainede GrangeNeuveavecɫɸɶɽÜɴɽPlage,Coupdeɲʚʄʁ2020à la rubrique
Evénementiel; Domainedu Boutdu MondeavecLa Magiedesassemblages: Prix
Pédagogieet innovation; ChâteauduHaut-Pezaudavecle Cluedogéantauɲʚʄʁdes
vignes: PrixVignobleenfamille; DomaineduGrandMayneavecleSéjourenimmersion
auɲʚʄʁdudomaine: PrixHébergementetrestauration; VignoblesdesVerdotsavecle
Cinémasouslesétoiles: Prixdansla catégorieEvénementiel; ChâteauFeelyavecles
Soiréesroséetbiodynamie: PrixValorisationdespratiquesenvironnementales; Domaine
de LaplaceavecLesFermesBuissonnières: PrixPérigordAttitude2020(rubrique
Evénementiel); Domainedu Haut-MontlongaveclesSoiréesVins& Foodtrucks
(rubriqueEvénementiel); VignobledesMoulinsdeBoisseavecle Dîner-dégustationà
ɻÜɖʄɱɴʁɶɴVigneronne(PrixHébergementetrestauration); DomainedeFerrantavecle
Dîner-concertharpeauɲʚʄʁdesvignes(prixArt etculture)sontleslauréatsdecette
édition,chacundansleurrubriquerespective.
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La Route des Vins multi-primée !

OENOTOURISME en Bergerac-Duras

Trophées du Tourisme
ϧ ŘŜ ƭΩLƴƴƻǾŀǘƛƻƴ
de Dordogne-Périgord

Belleinitiative du ComitéDépartementaldu Tourismede la
Dordogne(CDT/24) qui a organisé,sousƭΩŞƎƛŘŜdu Conseil
Départemental,en partenariat avecla CaisseRégionaledu
Crédit Agricole,les ChambresConsulaireset ƭΩ!ŞǊƻǇƻǊǘde
Bergerac une opération visant à récompenser les
prestatairestouristiquesde la Dordogneles plus méritants
et innovants: LesTrophéesdu Tourismeet deƭΩLƴƴƻǾŀǘƛƻƴ
de Dordogne-Périgord.

Laremisedesprix a eu lieu le 24 octobre2019auCentrede
la Communicationà Périgueux,lors ŘΩǳƴŜsoirée festive,
avec tapis rose fuschiapour accueillir les nominéset 250
invités (élus, représentants des sites touristiques de
Dordogne et journalistes). La soirée a été animée et
parrainéepar LoïcBallet,célèbreanimateurde la rubrique
gastronomique de Télématin sur France 2 avec son
triporteur. Jean-Pierre Nadir, fondateur ŘΩEasyVoyagea
égalementfait uneintervention.

10 trophéesont été remisautotal.

Lesdeuxautresnominés:
-Domaine de Grange Neuve à Pomport et ƭΩŀƴƛƳŀǘƛƻƴ
BachelorTasting.

- Mairie de SainteAulayepour le premiercru de Cognacen
Périgord(vieilli dansdesfûts de Monbazillac).

Ce trophée est ƭΩƻŎŎŀǎƛƻƴde saluer le dynamisme de
ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜdes opérateurs qui ont mis en place des
animations lors de la saison estivale et ont largement
participerà la montéeen puissancede notre vignoblesur le
planoenotouristique.

* Organisé par la revue "Terre de vins",
propriété du groupe"SudOuest",et ƭΩŀƎŜƴŎŜ
dedéveloppementtouristiqueAtout France,le
concoursmet en lumière les "100 lauréatset
grandsprix deƭΩOenotourismeen France". Le
palmarèsest à retrouver dansƭΩŞŘƛǘƛƻƴŘΩŀǾǊƛƭ
deTerredeVins.

Quai Cyrano
Ŝǘ ǎƻƴ DǊŀƴŘ tǊƛȄ ŘΩhǊ
des Trophées de 
ƭΩOenotourisme*

Le 3 avril 2020 tombe la bonne nouvelle du 
mois !

vǳŀƛ /ȅǊŀƴƻ ǊŜƳǇƻǊǘŜ ƭŜ DǊŀƴŘ tǊƛȄ ŘΩhǊ ŘŜ ƭŀ 
deuxième édition des Trophées de 
ƭΩOenotourisme2020, organisée par Terre de 
Vins et Atout France, dans la catégorie 
Promotion du terroir.

Sur 380 candidats, Quai Cyrano a été retenu 
dans cette catégorie et fait partie des 10 
meilleures offres oenotouristiques françaises.

/Ŝ ǇǊƛȄ ǇŜǊƳŜǘ Ł vǳŀƛ /ȅǊŀƴƻ ŘΩŀŎŎǊƻƞǘǊŜ ǎŀ 
ƴƻǘƻǊƛŞǘŞ ƻŜƴƻǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ Ŝǘ ŘΩşǘǊŜ Ƴƛǎ Ŝƴ 
avant sur les supports de communication du 
célèbre magazine Terre de Vins, mais aussi 
ŘΩşǘǊŜ ǊŜǇǊƛǎ ǇŀǊ ƭŀ ǇǊŜǎǎŜ Ł ƭΩƛƳŀƎŜ Řǳ {ǳŘ-
ouest dans multiples articles qui ont suivi.

Letrophée deƭΩǆƴƻǘƻǳǊƛǎƳŜ
a été remisà Jean-PaulLandat
qui représentait le Domaine
de Siorac, géré par sa fille
Muriel, innovatrice de belles
initiatives oenotouristiqueset
notamment des balades en
ǘǊƻǘΩŞƭŜŎǘǊƛǉǳŜpour découvrir
le vignobleet sabiodiversité.

[Ŝǎ ¢ǊƻǇƘŞŜǎ ŘŜ
ƭΩsƴƻǘƻǳǊƛǎƳŜƻƴǘǇƻǳǊ
ŀƳōƛǘƛƻƴŘΩŜƴŎƻǳǊŀƎŜǊƭŜǎ
ŘƻƳŀƛƴŜǎŜǘ ŎƘŃǘŜŀǳȄ
ǾƛǘƛŎƻƭŜǎǉǳƛǎŜƳƻōƛƭƛǎŜƴǘ
ŀǳǉǳƻǘƛŘƛŜƴǇƻǳǊƳŜǘǘǊŜ
ŜƴǇƭŀŎŜŘŜǎǇǊƻǇƻǎƛǘƛƻƴǎ
ǆƴƻǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜǎŦƻǊǘŜǎŜǘ
ŀŘŀǇǘŞŜǎŀǳȄŘŜƳŀƴŘŜǎ
ŘŜƭŀŎƭƛŜƴǘŝƭŜƘŜȄŀƎƻƴŀƭŜ
ŜǘƛƴǘŜǊƴŀǘƛƻƴŀƭŜΦ

!ŦƛƴŘΩŞƭƛǊŜƭŜǎƳŜƛƭƭŜǳǊŜǎƻŦŦǊŜǎǆƴƻǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜΣ
ǇƭǳǎƛŜǳǊǎŎǊƛǘŝǊŜǎƻƴǘŞǘŞǇǊƛǎŜƴŎƻƳǇǘŜǇŀǊƳƛƭŜǎǉǳŜƭǎΥ
ǇŜǊǎƻƴƴŀƭƛǘŜȳΣǇǊƛȄκǉǳŀƭƛǘŜȳΣŘƛǾŜǊǎƛǘŜȳŘŜƭΩƻŦŦǊŜΣŘȅƴŀƳƛǎƳŜŜǘ
ŀǇǇǊƻŎƘŜǆƴƻǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜΦ
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Editions de la Route des Vins en 2020

OENOTOURISME en Bergerac-Duras

La Route des Vins Bergerac Duras
Démarchevolontaireet collective, la Route

desVins est un réseaude 130 domaineset

châteaux des vignobles de Bergerac et

Duras,unis pour faire découvrirla vigne, le

vin, le métier de vigneron mais aussi la

culture, le patrimoine et lôartde vivre en

PérigordAgenais.

Passionnéset passionnants,les vignerons

Route des Vins sôengagentà réserver le

meilleur accueil aux visiteurs sur leur

propriété. A cettefin, ils ont signéunecharte

qui garantitla possibilitédedégusterdansde

bonnesconditionsdesvins de qualité et de

vivre un momentdô®changeinoubliableavec

lesacteursduvignoble.

Quelquesheuresou quelquesjours, touristes

et visiteurssontinvitésà vivre au rythmedu

vignobleavecles vigneronsde la Routedes

Vins BergeracDuras!

Le Mag nϲ8 : Un été haut en couleurs, 
le spécial été pour séduire et guider nos visiteurs
247« Unété haut en couleur», sorti début juin : cenouveaunuméro
du Mag 247 met à ƭΩƘƻƴƴŜǳǊƭΩǆƴƻǘƻǳǊƛǎƳŜΣla biodiversitéet les
différentes activités proposéespendant ƭΩŞǘŞsur le vignoble de
Bergeracet Duras!

Ce numéro a été distribué dans tous offices de tourisme des
départements24 et 47, maisonsdesvins,hôtels, restaurantset autres
point touristiquesdesservispar le réseauEchappéeBelle,ainsiǉǳΩǳƴ
grandnombreàLascaux.

2020

bƻǘǊŜǎǘǊŀǘŞƎƛŜŘŜ
ŎƻƴǘŜƴǳǎΣƭŜŘƛǎǇƻǎƛǘƛŦ
tŞǊƛƎƻǊŘ!ǘǘƛǘǳŘŜŀƛƴǎƛǉǳŜ
ƭΩƻŦŦǊŜƻŜƴƻǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜŘŜ
ƴƻǘǊŜǾƛƎƴƻōƭŜǎŜ
ǘǊŀŘǳƛǎŜƴǘǇŀǊŘŜǎƻǳǘƛƭǎŘŜ
ŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴƳǳƭǘƛǇƭŜǎ
ǇƻǳǊǎŜǊǾƛǊŀǳȄŀǘǘŜƴǘŜǎŘŜ
ƴƻǎƻǇŞǊŀǘŜǳǊǎŜǘŀǳǎǎƛŘŜǎ
ƴƻƳōǊŜǳȄǘƻǳǊƛǎǘŜǎ
ǇǊŞǎŜƴǘǎǎǳǊƭŜǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜΦ

5ƻŎǳƳŜƴǘŀǘƛƻƴŎƻƴǎƻƳƳŀǘƛƻƴǊŜǎǇƻƴǎŀōƭŜŜǘōǊƻŎƘǳǊŜǎǇŞŘŀƎƻƎƛǉǳŜǎǇƻǳǊǇŜǘƛǘǎŜǘƎǊŀƴŘǎΥ
±ƛƴϧ{ƻŎƛŞǘŞŞŘƛǘŜŎƘŀǉǳŜŀƴƴŞŜŘŜƭŀŘƻŎǳƳŜƴǘŀǘƛƻƴǇƻǳǊƭŜǎŜƴŦŀƴǘǎόaƻƴvǳƻǘƛŘƛŜƴΣƳƻƴǇŜǘƛǘ
ƧƻǳǊƴŀƭΣƛƴŎƻƭƭŀōƭŜǎύΣŜƴŦǊŀƴœŀƛǎŎƻƳƳŜŜƴŀƴƎƭŀƛǎΣƳŀƛǎŀǳǎǎƛǇƻǳǊƭŜǎǇƭǳǎƎǊŀƴŘǎŀŦƛƴŘŜŦŀƛǊŜŘŜƭŀ
ǇŞŘŀƎƻƎƛŜǎǳǊƭŀǾƛƎƴŜŜǘƭŜǾƛƴΣǉǳŜƭΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴǊŜƭŀȅŜŜƴǊŞƎƛƻƴΦ5ŜǎǊŜǇŝǊŜǎŘŜŎƻƴǎƻƳƳŀǘƛƻƴ
ǊŜǎǇƻƴǎŀōƭŜǎǎƻƴǘŀǳǎǎƛŘƛǎǇƻƴƛōƭŜǎΣƭŀǇǊŞǾŜƴǘƛƻƴŦŀƛǘŀǳǎǎƛǇŀǊǘƛŜŘŜƴƻǘǊŜƳŞǘƛŜǊΗ

Le GUIDEDE LA ROUTE DES VINS
| 92 pages organis®es par zone dõattractions touristiques  | Carte d®tachable incluse | Fran­ais/Anglais |  

Distribution: offices du tourisme, a®roport, points touristiques ¨ forte affluence, maisons des vins, op®rateursé

Et réédition de tous les outils de communication de la 
Route des Vins distribués par les réseaux de 
ƭΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴ Ŝǘ Ł ŘƛǎǇƻǎƛǘƛƻƴ ŘŜǎ ƻǇŞǊŀǘŜǳǊǎ Υ
La CARTEDE LA ROUTEDES VINS reste bien sûr également
disponible seule pour les opérateurs souhaitantƭΩǳǘƛƭƛǎŜǊsans le
guide, éditée en françaiset en anglais. /ΩŜǎǘƭΩƻǳǘƛƭindispensable
pourƭΩŀŎŎǳŜƛƭà la propriétéou sur lessalons,marchésgourmandsΧ

La CARTE DES APPELLATIONS est disponible enfrançais et en 
ŀƴƎƭŀƛǎΣ ŀƛƴǎƛ ǉǳΩŜƴ ǇƻǎǘŜǊΦ
Le FLYER ANIMATIONS ROUTE DES VINS, reprenant toutes les ani-
mationsŘŜ ƭΩŞǘŞ ǎǳǊ ƭŀ ǊƻǳǘŜ ŘŜǎ Ǿƛƴǎ ǇǊƻǇƻǎŞŜǎ ǇŀǊ ƴƻǎ ǾƛƎƴŜǊƻƴǎ!
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LA COMMUNICATION PAR SECTION

OENOTOURISME en Bergerac-Duras

tƻǳǊŎƘŀǉǳŜ{ŜŎǘƛƻƴμ.ŜǊƎŜǊŀŎμaƻƴōŀȊƛƭƭŀŎμ5ǳǊŀǎμtŞŎƘŀǊƳŀƴǘμaƻƴǘǊŀǾŜƭμμwƻǎŜǘǘŜŜǘ{ŀǳǎǎƛƎƴŀŎμ

ƭΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴŀǇǇƻǊǘŜǎƻƴǎƻǳǘƛŜƴŁƭŀ/ƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴǎƻǳǎŘƛǾŜǊǎŀƴƎƭŜǎΥ

ÅwŞŘŀŎǘƛƻƴŘŜŘƻǎǎƛŜǊŘŜǇǊŜǎǎŜǇƻǳǊŎƘŀǉǳŜƎǊŀƴŘŜŀǇǇŜƭƭŀǘƛƻƴ
Å¢ƻǳǊƴŀƎŜŘŜŦƛƭƳǇƻǳǊŎƘŀǉǳŜƎǊŀƴŘǘŜǊǊƻƛǊ
Å9ǾŞƴŜƳŜƴǘǎŜǎǘƛǾŀǳȄ
Å.ŀǊŁǾƛƴŞǇƘŞƳŝǊŜǎΧ

{ǳǊƭΩŞǘŞнлмфΣŀŎǘƛƻƴǎŜǘŞǾŞƴŜƳŜƴǘǎƴΩƻƴǘǇŀǎƳŀƴǉǳŞΧǇŀǊǘƛŎƛǇŀƴǘŁƭŀƳƛǎŜŜƴǾŀƭŜǳǊ
ŘŜǎǘŜǊǊƻƛǊǎŎƾǘŞŎƻƴǾƛǾƛŀƭƛǘŞŜǘǇŀǊǘŀƎŜΗ
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Retour sur les ®v®nements de lõ®t® 2019

OENOTOURISME en Bergerac-Duras
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Retour sur les événements phares 2019
OENOTOURISME en Bergerac-Duras
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Retour sur les ®v®nements phares 2019
h9bh¢h¦wL{a9 Ŝƴ .ŜǊƎŜǊŀŎπ5ǳǊŀǎ
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Retour sur les événements phares 2019
OENOTOURISME en Bergerac-Duras
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COMMUNICATION & Promotion RELATIONSPRESSE

[Ŝǎ wŜƭŀǘƛƻƴǎ tǊŜǎǎŜΣ CǊŀƴŎŜ

wŞƎǳƭƛŝǊŜƳŜƴǘΣ ǳƴ ǾƛƎƴŜǊƻƴ ŘŜ .ŜǊƎŜǊŀŎ ǊŀŦƭŜ ƭŜ tǊƛȄ ŘΩ9ȄŎŜƭƭŜƴŎŜ Řǳ /ƻƴŎƻǳǊǎ DŞƴŞǊŀƭ !ƎǊƛŎƻƭŜ ǇƻǳǊ ƭŜ {ǳŘπ
hǳŜǎǘ όŀǘǘǊƛōǳŞ ŀǳ ŘƻƳŀƛƴŜ ŀȅŀƴǘ Ŝǳ ƭŜ Ǉƭǳǎ ƎǊŀƴŘ ƴƻƳōǊŜ ŘŜ ƳŞŘŀƛƭƭŜǎ ςŘŜ Ǉƭǳǎ Ƙŀǳǘ ǊŀƴƎπǎǳǊ ǘǊƻƛǎ ŀƴǎύ Τ 
ŎŜǘǘŜ ŀƴƴŞŜΣ ƛƭ ǊŜǾƛŜƴǘ Ł /ȅǇǊƛŜƴ ŘΩIŀǳǘŜŦŜǳƛƭƭŜ Řǳ /ƘŃǘŜŀǳ ƭŜǎ {ŀƛƴǘƻƴƎŜǊǎŘŜ IŀǳǘŜŦŜǳƛƭƭŜŜǘ ƭŀ ŘƛǎǘƛƴŎǘƛƻƴ 
ƭǳƛ Ŝǎǘ ǊŜƳƛǎŜ ǇŀǊ ƭŜ tǊŞǎƛŘŜƴǘ ŘŜ ƭŀ wŞǇǳōƭƛǉǳŜΣ ƭǳƛπƳşƳŜΣ Ł ƭΩƻŎŎŀǎƛƻƴ ŘŜǎ мрл ŀƴǎ Řǳ /D! Ŝǘ ŘŜǎ нл ŀƴǎ Řǳ 
tǊƛȄ ŘΩ9ȄŎŜƭƭŜƴŎŜΦ ! ǎŀƭǳŜǊ Ŝǘ Ł ǊŜƭƛǊŜ Řŀƴǎ {ǳŘπhǳŜǎǘ Řǳ но ƧŀƴǾƛŜǊ нлнлΥ
ƘǘǘǇǎΥκκǿǿǿΦǎǳŘƻǳŜǎǘΦŦǊκнлнлκлмκноκǳƴπǾƛƎƴŜǊƻƴπŘǳπōŜǊƎŜǊŀŎƻƛǎπǎŀƭǳŜπǇŀǊπŜƳƳŀƴǳŜƭπƳŀŎǊƻƴπ
тлфтфртπмфулΦǇƘǇ

Pour les médailles obtenues ces trois dernières années au concours général agricole de Paris, 
/ȅǇǊƛŜƴ ŘΩIŀǳǘŜŦŜǳƛƭƭŜ ŀ ǊŜœǳ ƭŜ ǇǊƛȄ ŘΩŜȄŎŜƭƭŜƴŎŜ ŘŜǎ Ǿƛƴǎ Řǳ {ǳŘ-Ouest.

«CŞƭƛŎƛǘŀǘƛƻƴǎΣ ǎƻȅŜȊ ŦƛŜǊ ŘŜ ǾƻǘǊŜ ǘǊŀǾŀƛƭ Ŝǘ ŘŜǎ Ǿƛƴǎ ŘΩŜȄŎŜƭƭŜƴŎŜ 
que vous faites, continuez comme cela.» 
Ces mots ont été prononcés par le président de la République, 
9ƳƳŀƴǳŜƭ aŀŎǊƻƴΣ Ł ƭΩƛƴǘŜƴǘƛƻƴ ŘŜ /ȅǇǊƛŜƴ ŘΩIŀǳǘŜŦŜǳƛƭƭŜΣ Řƻƴǘ 
la famille produit du vin à Saint-Cernin-de-Labarde, en 
.ŜǊƎŜǊŀŎƻƛǎΦ /ΩŞǘŀƛǘ Ł ƭΩƻŎŎŀǎƛƻƴ ŘŜ ƭŀ ǊŜƳƛǎŜ ŘŜǎ ǇǊƛȄ 
ŘΩŜȄŎŜƭƭŜƴŎŜ Řǳ ŎƻƴŎƻǳǊǎ ƎŞƴŞǊŀƭ ŀƎǊƛŎƻƭŜ ŘŜ tŀǊƛǎΣ ǾŜƴŘǊŜŘƛ 
17ƧŀƴǾƛŜǊΣ ŀǳ ƳƛƴƛǎǘŝǊŜ ŘŜ ƭΩ!ƎǊƛŎǳƭǘǳǊŜΦ

Les événements marquants relayés par la Presse

Un vigneron du Bergeracois 
salué par Emmanuel Macron

Juin 2020

Petits plats en équilibre, ça tourne !

Une équipe de 20 personnesa donc tourné sousla houlette de LaurentMariotte pendant trois semainesquarante recettes
essentiellementà basesŘΩƛƴƎǊŞŘƛŜƴǘǎPérigord,dont pour exemples: LemagretdeƭΩŞǘŞΣle melon au granitéde Monbazillac,le
sorbet fraisebasilic. Deuxrecettesont été réaliséesen duo avecles chefslocauxVincentArnould (le VieuxLogis)et Stéphane
Cuzin(laTabledu Marché).
Côtédécors,le tournagemettait en valeurnospaysages,avecen pointŘΩƻǊƎǳŜdessessionsen extérieurau Châteaude Bironet
auChâteaudeMonbazillac.
Tousles membresdeƭΩŞǉǳƛǇŜΣlogésdansun gîte au Nord de Bergeracont eu loisir de dégusteret ŘΩƛƭƭǳǎǘǊŜǊde leurs recettes
toutes lesappellationsdeBergeracDuraspendantlestrois semainesde tournage.
Ce tournage coïncidait avec une campagnede promotion de la destination Dordogne Périgord, à ƭΩƛƴƛǘƛŀǘƛǾŜdu Conseil
Départementalet du CDT: un spotde20secondesmettant en scènenotre beauterritoire a été diffusépendantdeuxsemainesà
partir du 8 juin surFrance2 et TV5.

tŜǘƛǘǎǇƭŀǘǎŜƴŞǉǳƛƭƛōǊŜΣŎΩŜǎǘǳƴŜǎŞǊƛŜŘΩŞƳƛǎǎƛƻƴǎǉǳƻǘƛŘƛŜƴƴŜǎǎǳǊ
¢CмƻǴƭΩŀƴƛƳŀǘŜǳǊǾŜŘŜǘǘŜ[ŀǳǊŜƴǘaŀǊƛƻǘǘŜƳŜǘŜƴŜȄŜǊƎǳŜŘŜǎ
ǊŜŎŜǘǘŜǎǉǳƛŦƻƴǘǊƛƳŜǊōƛŜƴşǘǊŜŜǘōƻƴǾƛǾǊŜΦ
9ƴǇŀǊǘŜƴŀǊƛŀǘŀǾŜŎƭŜ/ƻƴǎŜƛƭ5ŞǇŀǊǘŜƳŜƴǘŀƭŜǘƭŜ/ƻƳƛǘŞŘǳ
¢ƻǳǊƛǎƳŜ5ƻǊŘƻƎƴŜtŞǊƛƎƻǊŘΣƭΩL±.5ŀǇŀǊǘƛŎƛǇŞŀǳǘƻǳǊƴŀƎŜŘΩǳƴŜ
ǎŞǊƛŜŘŜǊŜŎŜǘǘŜǎǇƭŀŎŞŜǎǎƻǳǎƭŜǎƛƎƴŜŘŜƭŀtŞǊƛƎƻǊŘ!ǘǘƛǘǳŘŜΦ

https://www.sudouest.fr/2020/01/23/un-vigneron-du-bergeracois-salue-par-emmanuel-macron-7097957-1980.php
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Les Relations Presse, France
Les ®chos de notre vignoble et ses ®v®nements sont tout au long de lõann®e 
largement repris dans la Presse régionale et nationale.

Pour lõanecdoteé

wǳōǊƛǉǳŜ ζƛƴǎƻƭƛǘŜη π!ŎǘǳŀƭƛǘŞ Řǳ нс ǎŜǇǘŜƳōǊŜ нлмф Υ aƻǊǘ ŘŜ WŀŎǉǳŜǎ /ƘƛǊŀŎ

!ŎǘǳŀƭƛǘŞƻōƭƛƎŜΣƭŀǇǊŜǎǎŜǊŞƎƛƻƴŀƭŜǎŜŦŀƛǘƭΩŞŎƘƻŘŜǎǎƻǳǾŜƴƛǊǎŜǘŀƴŜŎŘƻǘŜǎŘŜŎŜǊǘŀƛƴŜǎǇŜǊǎƻƴƴŀƭƛǘŞǎǉǳƛƻƴǘŎƾǘƻȅŞ
ƭΩŀƴŎƛŜƴtǊŞǎƛŘŜƴǘΦtŀǊƳƛŜǳȄΣtŀǘǊƛŎƪ{ŜǊƳŀŘƛǊŀǎΣŎƘŀǊƛǎƳŀǘƛǉǳŜǇǊƻǇǊƛŞǘŀƛǊŜŘŜǎŦŀƳŜǳȄƧŀǊŘƛƴǎŘǳaŀƴƻƛǊŘΩ9ȅǊƛƎƴŀŎΣ
ŀǾŀƛǘƭƛŞŀƳƛǘƛŞŀǾŜŎƭΩŀƴŎƛŜƴtǊŞǎƛŘŜƴǘŜǘǎƻƴŞǇƻǳǎŜΣǇŀǎǎƛƻƴƴŞŜŘŜƧŀǊŘƛƴǎΦLƭǊŀŎƻƴǘŜǉǳŜWŀŎǉǳŜǎ/ƘƛǊŀŎǎŜǾŀƴǘŀƛǘŘŜ
ǎŜǊǾƛǊŘǳ.ŜǊƎŜǊŀŎƭƻǊǎǉǳΩƛƭƭŜǊŜŎŜǾŀƛǘŁƭΩ9ƭȅǎŞŜΗ9ȄǘǊŀƛǘŘŜƭΩƛƴǘŜǊǾƛŜǿŘŜtŀǘǊƛŎƪ{ŜǊƳŀŘƛǊŀǎǎǳǊCǊŀƴŎŜ.ƭŜǳΥ
ϦLƭƳŜŘƛǎŀƛǘŁǘŀōƭŜΥζwŜƎŀǊŘŜȊΣƧŜǎŜǊǎŘǳǾƛƴŘŜ.ŜǊƎŜǊŀŎΗη
wŜǾƻƛǊ ƭΩŀǊǘƛŎƭŜ ŎƻƳǇƭŜǘ Υ ƘǘǘǇǎΥκκǿǿǿΦŦǊŀƴŎŜōƭŜǳΦŦǊκƛƴŦƻǎκǇƻƭƛǘƛǉǳŜκƳƻǊǘπŘŜπƧŀŎǉǳŜǎπŎƘƛǊŀŎπƭŜπǇǊƻǇǊƛŜǘŀƛǊŜπŘǳπ
ƳŀƴƻƛǊπŘπŜȅǊƛƎƴŀŎπǎŜπǊŀǇǇŜƭƭŜπŘŜπǎŜǎπǾƛǎƛǘŜǎπмрсфрмпспр

https://www.francebleu.fr/infos/politique/mort-de-jacques-chirac-le-proprietaire-du-manoir-d-eyrignac-se-rappelle-de-ses-visites-1569514645
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Les Relations Presse, en région

La RVF, Spécial VINS ABORDABLES
Nousavonsaccueillila journalisteKarineValentin, missionnéepar la RVFdansle cadrede la sélectionSud-Ouest
pour une dégustationàƭΩŀǾŜǳƎƭŜles 9 et 10 mars2020. Cereportageest paru dans le numéro de mai de la RVF
consacréà un tour desvignoblesde Franceavecunesélectionde vinsabordables*

* BarêmeŘŜ ƭŀ w±C Υ ŘŜ ф ϵ Ł му ϵ ƳŀȄƛƳǳƳ ǎŜƭƻƴ ƭŜǎ ŀǇǇŜƭƭŀǘƛƻƴǎ Ŝǘ ƭŜǳǊ ŎƻƴŘƛǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘΦ

La Sélection pour le Guide Hachette 2021

Ladégustationpour la sélectiondeƭΩédition 2021du GuideHachette a eu lieu le 27 Févrierà la Maisondes
Vins de Duras,organiséepar ƭΩL±.5en partenariat avec la rédaction du Guide Hachette. Une quarantaine
ŘΩƻǇŞǊŀǘŜǳǊǎont participéle matin et/ou ƭΩŀǇǊŝǎ-midi pour dégusterles366 échantillonsrépartisen 22 jurys (et
on les remercie au passage !). Guy Brunetaud, journaliste de Sud-Ouest est venu faire un
reportage: https://www .sudouest.fr/ 2020/ 03/ 02/ 366-vins-bergerac-duras-en-competition-7263032-3683.php

!ƭŀǎǳƛǘŜŘΩǳƴŞŎƘŀƴǘƛƭƭƻƴƴŀƎŜŀǳǇǊŝǎŘŜ{ƻǇƘƛŜaŜƴǳǘΣƭŀǊŞŘŀŎǘǊƛŎŜŜƴŎƘŜŦ

ŘŜ/ǳƛǎƛƴŜŜǘ±ƛƴǎŘŜCǊŀƴŎŜΣƭŀŎǳǾŞŜζŘŜǎtƛŜŘǎŜǘŘŜǎƳŀƛƴǎηŘǳ
/ƘŃǘŜŀǳ/ƻǳǊǘƭŜǎaǶǘǎŀǇŀǊǘƛŎƛǇŞŁǳƴŘŞƧŜǳƴŜǊŀƭƭƛŀƴŎŜƳŜǘǎπǾƛƴǎŀǳ
ǊŜǎǘŀǳǊŀƴǘ5ǊƻǳŀƴǘŁtŀǊƛǎŜǘŀŞǘŞŘŞƎǳǎǘŞŜǇŀǊtƛŜǊǊŜ!ǊŘƛǘƛΣ!ƴǘƻƛƴŜtŞǘǊǳǎ
όŘƛǊŜŎǘŜǳǊŘǳƎǊƻǳǇŜ¢ŀƛƭƭŜǾŜƴǘύŜǘƭŀŎƘǊƻƴƛǉǳŜǳǎŜƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛǉǳŜ¢ƛƴŀaŜȅŜǊΦ
hƴǊŜǘǊƻǳǾŜƭŜǊŞǎǳƭǘŀǘŘŜŎŜƳŀǘŎƘόŀƳƛŎŀƭΗύŘŜǎǉǳŀǘǊŜŎǳǾŞŜǎǇŀǊǘƛŎƛǇŀƴǘŜǎ
ŘŀƴǎƭΩ!ǊǘƛŎƭŜŘŞŘƛŞŘŜ/ǳƛǎƛƴŜŜǘ±ƛƴǎŘŜCǊŀƴŎŜŘŜƳŀǊǎнлнлΦ

tŜǘƛǘŎƭƛƴŘΩǆƛƭΣŘŀƴǎŎŜƳşƳŜƴǳƳŞǊƻŘŜƭŀw±CΣƭŜ
ƧƻǳǊƴŀƭƛǎǘŜCŀōƛŜƴIǳƳōŜǊǘŦŀƛǘƭΩŞŎƘƻŘŜƭΩƛƴƛǘƛŀǘƛǾŜ
ǘƘŞŃǘǊŀƭŜŜǘƻǊƛƎƛƴŀƭŜŘΩ!ƴǘƘƻƴȅ/ŀǎǘŀƛƴƎΣ5ƻƳŀƛƴŜ
ŘŜDǊŀƴƎŜbŜǳǾŜΣǉǳƛŀǊŜƭŜǾŞƭŜŘŞŦƛƭŀƴŎŞǇŀǊƭŜ
¢ƘŞŃǘǊŜŘŜƭŀDŀǊƎƻǳƛƭƭŜǇŜƴŘŀƴǘƭŜŎƻƴŦƛƴŜƳŜƴǘΦLƭŀ
ƛƳǇǊƻǾƛǎŞǳƴŜǎŎŝƴŜǎǳǊƭŜǘƘŝƳŜŘΩǳƴ/ȅǊŀƴƻŘŜ
.ŜǊƎŜǊŀŎŀƳŀǘŜǳǊŘŜaƻƴōŀȊƛƭƭŀŎΣƭŜǘŜƳǇǎŘΩǳƴŜ
ǇŜǘƛǘŜǾƛŘŞƻōƛŜƴǊŜƭŀȅŞŜǎǳǊƭŜǎǊŞǎŜŀǳȄǎƻŎƛŀǳȄΦ

Les journalistes Jacques Dupont et Olivier Bompasont sélectionné6 cuvées de notre vignoble dans le spécial vins 
ŘΩŞǘŞ Řǳ ƳŀƎŀȊƛƴŜ le Point(diffusion: 340000 ex).Sur les 100 cuvées sélectionnées parmi tous les vignobles de 
France pour ce reportage, la cuvée Monbazillac Ravindradu Château Haut Bernasse (du vigneron Romain Claveille) 
est la seule à obtenir la note suprême de 18/20!  Fierté!
Cette sélection de cuvées fait suite à un échantillonnage «Ǿƛƴǎ ŘΩŞǘŞη ŘŜ ƭΩL±.5 ŀǳǇǊŝǎ ŘŜǎ ƧƻǳǊƴŀƭƛǎǘŜǎΦ

https://www.sudouest.fr/2020/03/02/366-vins-bergerac-duras-en-competition-7263032-3683.php
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Les Partenariats 

Grands Evénements

COMMUNICATION & Promotion FRANCE

Le Critérium de France UNCP en novembre

[ŀ CƻƛǊŜ ōƛƻ ŘŜ .ŜǊƎŜǊŀŎΣ Ŝƴ ŘŞŎŜƳōǊŜ 

Cõestplusieursdizainesdõexposants
danstouslesdomainesdelõagriculture
biologique,delõ®cohabitatetdes
produits®coloqiques.
Chaqueann®e,de nouveaux
producteurssonts®lectionn®s.Lorsde
cette15̄me®dition,onyretrouvaitles
standsdenosop®rateursenvinbio.

Nousavonsété partenairesdu premier Critérium Cyclisteavec la remise des
trophées deƭΩ¦b/t(retransmispar FrancetélévisionSport), à Bergerac. Un
évènement inédit et ŘΩŜƴǾŜǊƎǳǊŜorganisépar ƭΩ¦b/t(Union Nationale des
Coureursprofessionnels)en collaboration avecƭΩŞǉǳƛǇŜdu COFTB(Comité
ŘΩhǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴdu TourdeFranceà Bergerac).

PascalChanteur,PrésidentdeƭΩ¦b/t(et bergeracoisŘΩŀŘƻǇǘƛƻƴύqui officie sur
Sud Radio en tant que chroniqueur Cyclismea fait venir la chaine qui a
délocalisétoutessesémissionsen direct surun jour et demi.
A commencerpar sonémissionde finŘΩŀǇǊŝǎ-midi lesVraiesVoix vendredi29
Novembre,qui a eu lieu en direct deQuaiCyranoavecle journalisteChristophe
Bordet et son équipe. Deux séquencesde 25 minutes ont été consacréesà
notre vignobleaucoursdes3 heuresdedirect à la MaisondesVins:
- Deux vigneronsautour du thème du vin bio à Bergerac-Duras : Muriel
Landat(Domainedu Siorac)et GabrielCuisset(ChâteauGrinou)
- Lesalliancesmetsvinsautour du foie graspour lesfêtesavecƭΩƛƴǘŜǊǾŜƴǘƛƻƴ
du chefHugoBrégeondu BistroŘΩŜƴFaceà Bergerac.

Nousavonsété partenairesdu lancementdu Cognacen Périgordproduit à SainteAulaye, au nord-ouest de la
Dordogne. LaMairie de SainteAulayeaǆǳǾǊŞpour conserverles vignesen AOPCognacet produire une cuvée
bien identifiée Périgord. Pour parfaire le positionnement haut de gamme de la cuvée et son appartenance
périgourdine,la prestigieuseMaisonCamus,partenairedu projet, a souhaitéun deuxièmevieillissementdansdes
barriquesayantcontenudu Monbazillac. Leflaconafficheainsi fièrement la mention « Monbazillaccaskfinish ».
Commetoute productionde niche,les médiasen raffolent et aprèsde nombreuxsupports,ŎΩŜǎǘle mag de Sud-
Ouestqui consacraitdanssonéditionŘΩƻŎǘƻōǊŜun articleà la renaissancedeceterroir.

Lesamedi,aucoursdeƭΩŞƳƛǎǎƛƻƴhebdomadaireIn Vino (pré-enregistréeen studioà Paris) le journalistevin DavidCobbold,
que nousavionséchantillonnéau préalablea sélectionnéune dizainede cuvéesàƭΩŀƴǘŜƴƴŜassortiesde jolis commentaires
surnotre terroir. Pourréécoutercette séquence: https://www .sudradio.fr/emission/in-vino-287/ (àpartir de la Minute 19).
Egalementun interviewdu vigneronThierryBaudrydu ChâteauLarchère(àPomport)dansla matinaledeSudRadio.

Et bien sûr, par ce partenariat,ƭΩƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴa illustré des vins de Bergeracet Durasle dîner de galaqui a réuni 500
personnesdu mondedu vélo.

https://www.sudradio.fr/emission/in-vino-287/


Partenaires officielles du 28ème Festival du Film de Sarlat,
nos appellations y sont les gueststars !
9ƴ ǘŀƴǘ ǉǳŜ ǇŀǊǘŜƴŀƛǊŜǎ ƻŦŦƛŎƛŜƭǎ ζ Ǿƛƴǎ ηΣ ƴƻǎ ŀǇǇŜƭƭŀǘƛƻƴǎ ǎƻƴǘ Ł ζƭΩŀŦŦƛŎƘŜ η Υ

ωLors des repas des festivaliersdu mardi au samedi dans les 11 restaurants partenaires.
ω!ǳ ŘƞƴŜǊ ŘŜ ƭŀ ŎŞǊŞƳƻƴƛŜ ŘΩƻǳǾŜǊǘǳǊŜmardi 12 novembre (150 personnes avec 
ƭΩŞǉǳƛǇŜ Řǳ ŦƛƭƳ tǊƻȄƛƳŀΣ ŘΩ!ƭƛŎŜ Winocouret les acteurs Eva Green et Matt Dillon).
ωAu dîner de clôture au Centre Culturelsamedi 16 Novembre (300 personnes); et lors 
de la projection du film «Papi Sister» de Philippe Guillard, avec Gérard Lanvin, Olivier 
Marchal, Camille Aguilar.
ωLors des apéros foie-grasŀǳ ŎƛƴŞƳŀ wŜȄ ŀƴƛƳŞǎ ǇŀǊ ƭΩŞǉǳƛǇŜ ŎƻƳ ŘŜ ƭΩL±.5 ŀǾŀƴǘ 
ƭΩŀǾŀƴǘ-première officielle du mercredi au vendredi ς120 à 150 festivaliers.
ωBar VIPΥ ƴƻǎ ŀǇǇŜƭƭŀǘƛƻƴǎ ǎŜǊƻƴǘ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ǇǊŞǎŜƴǘŜǎ Ł ƭΩŜǎǇŀŎŜ ±LtΣ Ŝƴ Ŧƛƴ ŘŜ ǎƻƛǊŞŜΣ 
Ł ƭΩ!ƴŎƛŜƴ 9ǾşŎƘŞΣ ŀǳȄ ŎƾǘŞǎ ŘŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎ ŘŜ ƭŀ 5ƛǎǘƛƭƭŜǊƛŜ tŞǊƛƎƻǳǊŘƛƴŜΦ

[Ŝǎ ±ƛƴǎ ŘŜ .ŜǊƎŜǊŀŎ 5ǳǊŀǎ Ł ƭΩŀŦŦƛŎƘŜ 

au Festival du Film de Sarlat

La cible :
ÅImpacter les 700 festivaliers présents (professionnels du 
ŎƛƴŞƳŀΣ ƧƻǳǊƴŀƭƛǎǘŜǎΣ ǇŀǊǘŜƴŀƛǊŜǎΧύ ǇƻǳǊ ǾŞƘƛŎǳƭŜǊ ƴƻǘǊŜ 
image dans le milieu du cinéma et de la culture.
ÅEntretenir notre image auprès des restaurateurs sarladais 
et de leur clientèle locale et touristique : 11 établissements 
renommés seront aux couleurs des Vins de Bergerac Duras 
ǇƻǳǊ ƭŜ ŦŜǎǘƛǾŀƭ Ŝǘ ƭŜ ǊŜǎǘŜ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜΧ hƴ ƴΩŜǎǘ ƧŀƳŀƛǎ ǘǊƻǇ 
prophète en son pays ! Et les restaurateurs du Périgord noir 
ne sont pas tant sollicités par les vignerons bergeracois, nous 
dit-on parfois !

[Ŝǎ ƻōƧŜŎǘƛŦǎ Υ
/ƻƴŦƻǊǘŜǊ ƴƻǘǊŜ Ǉƻǎƛǘƛƻƴ ŘŜ ǇŀǊǘŜƴŀƛǊŜ ƻŦŦƛŎƛŜƭ ŘŜǎ ƎǊŀƴŘǎ 
ŞǾŝƴŜƳŜƴǘǎ ǎŀǊƭŀŘŀƛǎ ǘƻǳǘ ŀǳ ƭƻƴƎ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ Ŝǘ ƛƳǇŀŎǘŜǊ ƭŜǎ 
ƳŞŘƛŀǎ Ŝǘ ǇǊŜǎŎǊƛǇǘŜǳǊǎ ǇǊŞǎŜƴǘǎΦ [ŀ ŎƛǘŞ ƳŞŘƛŞǾŀƭŜ 
ǇŞǊƛƎƻǳǊŘƛƴŜ ǇŀǊƳƛ ƭŜǎ ǎƛǘŜǎ ƭŜǎ Ǉƭǳǎ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜǎ ŘŜ ƴƻǳǾŜƭƭŜ 
!ǉǳƛǘŀƛƴŜ ǎŜ ŘƻǘŜ ŘΩǳƴŜ ǎǘǊŀǘŞƎƛŜ ŀƳōƛǘƛŜǳǎŜ ǇƻǳǊ ōƻƻǎǘŜǊ ƭŜ 
ǘƻǳǊƛǎƳŜ ƘƻǊǎ ǎŀƛǎƻƴ Υ CŜǎǘƛǾŀƭ Řǳ CƛƭƳ Ŝƴ ƴƻǾŜƳōǊŜΣ aŀǊŎƘŞ ŘŜ 
bƻšƭΣ CşǘŜ ŘŜ ƭŀ ¢ǊǳŦŦŜ Ŝƴ ƧŀƴǾƛŜǊΣ CşǘŜ ŘŜ ƭŀ bƻƛȄ Ŝƴ ŦŞǾǊƛŜǊΣ 
{ŀǊƭŀǘ CŜǎǘΩhƛŜŜƴ ƳŀǊǎΣ WƻǳǊƴŞŜ Řǳ ¢ŜǊǊƻƛǊ Ł ƭΩ!ǎŎŜƴǎƛƻƴΧ

[Ŝ CŜǎǘƛǾŀƭ Řǳ CƛƭƳ ŘŜ {ŀǊƭŀǘ Ŝƴ ŎƘƛŦŦǊŜǎ Υ
Åтлл ŦŜǎǘƛǾŀƭƛŜǊǎ όŞǉǳƛǇŜǎ ŘŜ ŦƛƭƳΣ 
ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ ŘŜ ƭΩŀǳŘƛƻǾƛǎǳŜƭΣ ƳŞŘƛŀǎύ
Åтрл ƭȅŎŞŜƴǎ ǎŜŎǘƛƻƴ ŎƛƴŞƳŀ
Åмс ŞǉǳƛǇŜǎ ŘŜ ŦƛƭƳ ǇǊŞǎŜƴǘŜǎ Ŝƴ ǇǊƻƧŜŎǘƛƻƴ 
ŀǾŀƴǘπǇǊŜƳƛŝǊŜ
Åс ƭƻƴƎǎπƳŞǘǊŀƎŜǎ Ŝƴ ǎŞƭŜŎǘƛƻƴ ƻŦŦƛŎƛŜƭƭŜ
Åрл ŦƛƭƳǎ ǊŞǇŀǊǘƛǎ ǎǳǊ мнл ǎŞŀƴŎŜǎ

Notre partenariat :
Å11restaurantspartenaires
Å192 bouteilles serviessur les déjeunerstoute la
semaine(800repas)
Å210 bouteilles servies sur les dîners toute la
semaine(800repas)
Å120 bouteilles pour la soirée de clôture (350
invitésfestivalierset partenairessarladais)
Å40 références de toutes les appellations
bergeracoisesdu stockoutil misesenavant
ÅUn total de 870 bouteilles sur ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜdu
dispositif(utilisationdesréférencesdu stockoutil).

COMMUNICATION & Promotion RELATIONSPUBLIQUES& 
PARTENARIATS

Ici, à gauche sur la photo, 
ƭΩŀŎǘŜǳǊ Ŝǘ ǊŞŀƭƛǎŀǘŜǳǊ 
Michel Blanc surpris en 
ǇƭŜƛƴŜ ŘŞƎǳǎǘŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ 
Bergerac rouge !

La 28e édition du Festivaldu film
de Sarlata réuni 6.500 spectateurs
(hors lycéens), du 12 au 16
novembre. Unchiffreenhaussepar
rapportà l'édition2018.

- 68 -



-69-

Partenariats 2020 : 

les nouveaux rendez-vous 

COMMUNICATION & Promotion FRANCE

Foire aux vins du BPFC à Campréal (Bergerac)

Le Bergerac Périgord Football Club a entamé une politique
dõanimationsles soirs de match pour diversifier son offre
destinée à son public .

À lõoccasiondu match Bergerac/AS Saint-Etienne (B), le
Samedi 22 Février à 18h au Stade de Campréal , le BPFC
souhaite proposer un événement inédit : une foire aux vins
100% Vins de Bergerac, en partenariat avec la Fédération des
Vins de Bergerac -Duras et le réseau de distribution Le Bihan .

À cette occasion, un pass « Foire aux Vins » était
disponible pour accéder à cet espace réceptif,
comprenant lõentr®eau stade, lõacc¯sà la foire
avec une offre all inclusive, disponible à la
vente en ligne, à un point kiosque de Bergerac
mais également sur place . Il sõagissaitdõune
offre proposée aux supporters et partenaires du
club . Pour cela le club a pu compter sur la
participation de viticulteurs locaux pour mettre
en avant leurs produits et les proposer à la
vente auprès des participants .

PlusǉǳΩǳƴŜsoiréefootballςBPFCvsst Étienneà 18hς/ΩŜǎǘune soirée
festive qui ǎΩŜǎǘtenue ce 22 février 2020, le BPFCayant décidé
ŘΩƻǊƎŀƴƛǎŜǊsapremièrefoire auxvins!
Différents Châteauxétaient représentés(La Tilleraie, le domaine du
GrandMarsalet, le ChâteauHaut-LamoutheΧ)

1ère édition de la Fête de la Truffe

et Marché au Gras à Bergerac
[ŀaŀƛǊƛŜŘŜ.ŜǊƎŜǊŀŎƻǊƎŀƴƛǎŀƛǘŜƴŎŜŘŞōǳǘŘΩŀƴƴŞŜнлнлǎŀǇǊŜƳƛŝǊŜŦşǘŜŘŜƭŀǘǊǳŦŦŜŀǎǎƻŎƛŞŜŁǳƴƳŀǊŎƘŞŀǳ

ƎǊŀǎŜǘŀǳȄǾƛƴǎǎƻǳǎƭŜŎƻƴŎŜǇǘζCŀƛǘŜǎŘǳtŃǘŞǘǊǳŦŦŞηΣƭŜǎŀƳŜŘƛммƧŀƴǾƛŜǊнлнлŜƴǇƭŜƛƴŎǆǳǊŘŜǾƛƭƭŜΦ
5ŜǳȄǎǘŀƴŘǎƎǊŀǘǳƛǘǎŞǘŀƛŜƴǘǇǊƻǇƻǎŞǎŁŘŜǳȄǇǊƻŘǳŎǘŜǳǊǎŘŜǎŀǇǇŜƭƭŀǘƛƻƴǎōŜǊƎŜǊŀŎƻƛǎŜǎόŎƘŀǇƛǘŜŀǳŘŜоҎоƳ
ŦƻǳǊƴƛǎǇŀǊƭŀaŀƛǊƛŜŘŜ.ŜǊƎŜǊŀŎŀǾŜŎǇƻƛƴǘǎŜŀǳŜǘŞƭŜŎǘǊƛŎƛǘŞύΦ
!ǳǇǊƻƎǊŀƳƳŜŘŜŎŜǘŞǾŞƴŜƳŜƴǘΣоŀƴƛƳŀǘƛƻƴǎǇƘŀǊŜǎƻƴǘŎŀǇǘŞƭΩŀǘǘŜƴǘƛƻƴŘǳǇǳōƭƛŎΥ
ωфƘллŁмрƘллΥ[ŜaŀǊŎƘŞŀǳȄǘǊǳŦŦŜǎΣŀǳDǊŀǎŜǘŀǳȄǾƛƴǎ
ωфƘллŁммƘллΥƭΩ!ǘŜƭƛŜǊŘŜŎƻƴŦŜŎǘƛƻƴŘŜǇŃǘŞόǎǳǊƛƴǎŎǊƛǇǘƛƻƴύ
ωммƘллŁмоƘллΥ5ŞƳƻƴǎǘǊŀǘƛƻƴŘŜŘŞŎƻǳǇŜŘŜŎŀƴŀǊŘǎƎǊŀǎŜǘŘŞƎǳǎǘŀǘƛƻƴŘŜŎǳƛǎƛƴŜŁƭŀǘǊǳŦŦŜΣŦƻƛŜƎǊŀǎŜǘǾƛƴǎΦ



-70-

COMMUNICATION & Promotion EVENEMENTIEL 
OPÉRATIONGRANDPUBLICLa Périgord Attitude

Denombreusesanimationsculinaireset dégustationsdesproduits emblématiquesdu Périgordont été
proposéesà un public très jeune, le tout dansune ambiancefestive.
Foie gras du Périgord,Vins de Bergerac-Durasmais aussiNoix, Poulet, Châtaigne,Agneauet autres
trésorsdu Périgordétaient à l'honneur !

eudi 28 novembre,ƭΩLƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴet Terre de Vins invitaient les amateurs lillois à découvrir les vins de
Bergerac& Duras dans le cadreŘΩǳƴŜGrande Dégustation qui a déjà fait ses preuves à Paris comme à
Bordeaux. Les accords avec les spécialités gastronomiques du Périgord étaient une fois encore mis à
ƭΩƘƻƴƴŜǳǊ.

AprèsPariset Bordeaux,la désormaistraditionnelleGrandeDégustationBergerac& Durasarriveà Lille le 28 novembre
2019. Une quarantainede référencesde vins étaient présentées(Rouge,BlancSec,BlancMoelleux,BlancLiquoreux,
Rosé). À leurscôtés,lesfilièresdu Périgordont présentéleursproduitsdu terroir pour de délicieuxaccordsgourmands:
Canard/ FoieGrasdu Périgord,Agneaudu Périgord,Noix du Périgord,Marrons du Périgordont été mis àƭΩƘƻƴƴŜǳǊ
durantcette soiréerésolumentgourmande.

J

La particularit® de cette ®dition : Un public lillois tr¯s 

jeune venu ¨ la rencontre du P®rigord !



/haa¦bL/!¢Lhb ϧ tǊƻƳƻǘƛƻƴRELATIONSPUBLIQUES& 
PARTENARIATS

[Ŝǎ ŞǾŞƴŜƳŜƴǘǎ {ŀǊƭŀŘŀƛǎΧ

Les Vins de Bergerac Duras, guestsstars de la Fête de la 
Truffe à Sarlat 2020 !
Les Vins de Bergerac Duras sont partenaires officiels de la Mairie de Sarlat depuis la 
première édition de cet événement, qui est devenu un grand rendez-vous de la haute 
gastronomie et où nos vins brillent aux côtés des étoilés. Cette année encore, nos 
vins ont été en lumière sur de multiples événements et 10 vignerons ont participé sur 
ǇƭŀŎŜ ǘƻǳǘ ŀǳ ƭƻƴƎ ŘŜǎ ǘǊƻƛǎ ƧƻǳǊǎ ŀǳ ǘǊŀǾŜǊǎ ŘΩǳƴ ŘƛǎǇƻǎƛǘƛŦ ǊƛŎƘŜ Ŝƴ ƳƻƳŜƴǘǎ ŦƻǊǘǎ Η

la Fête de la Truffe à Sarlat 2020 

Inattendu :
Le tant attendu parrain de
ƭΩŞŘƛǘƛƻƴ2020, Christophe
Muller, plus jeune MOFde
Franceet chef exécutif de
la maison Paul BocuseΧ.
ƴΩŜǎǘpas venu ! en raison
de ƭΩŀƴƴƻƴŎŜde la
rétrogradation très
médiatisée du restaurant
qui fut 3 étoiles Michelin
pendant plus ŘΩǳƴdemi-
siècle. Cette information a
crééun vrai séismedansle
milieu des chefs et le chef
des brigades de Paul
Bocusea décidéde resterà
ƭΩŞŎŀǊǘdes médias et
renoncé à venir à Sarlat.
Christian Têtedoie, chef
étoilé lyonnaiset président
de la plus importante
association de chefs
(association des maîtres
cuisiniers de France) ƭΩŀ
remplacé.
Et une trentaine de chefs
étoilés et MOF dont les
membres du jury du
trophée Rougié : Serge
Vieira, (2 étoiles), François
Adamski, Hervé Busset,
Didier Casaguana(Château
les Vigiers), Jean-Marie
Gautier (Hôtel du Palais
Biarritz), Fabien Lefebvre,
Bernard Leprince, Pascal
Bardet (le Gindreau à
Catus), Vivien Durand,
Fabrice Prochasson,
DominiqueToulousy, Laury
Zioui ό[Ωeveil des Sens à
Bruxelles) et autant de
journalistes et bloggers«
art de vivre » ont été
accueilliset ont cotoyénos
vigneronset noscuvéessur
les3 jours.

Côté grand public,
le Trophée Rougié:
[Ω!ŎŀŘŞƳƛŜCulinaire qui réunit les foie gras
Rougié, la MaisonPeybère(truffe) et la Mairie
de Sarlat a réédité le prestigieux trophée
culinaire Rougié pour les jeunes chefs des
écoles hôtelières de France. Au cours ŘΩǳƴŜ
remisedu trophée superbementmiseen scène
et commentéepar le chef Damien(fondateur
de 750g), a été dévoilé le vainqueur : Nicolas
Adam,jeunechefissudeƭΩLƴǎǘƛǘǳǘPaulBocuse.
ÅStandscroustoussur la placede la Liberté les
samediet dimanche(11h à 14 h) : il ǎΩŀƎƛǘde
standsoù les chefsde la région préparent des
bouchéesà la truffe en vente pour le public
samediet dimanchematin.
A leurs côtés, les vignerons de Château
Poulvèreet ChâteauMoulin Garreauont servi
plusieurscentainesdeverreschaquejour.
ÅDes ateliers de dégustation : 3 ateliers de
dégustation alliances mets-vins de Bergerac
DurasŘΩǳƴŜheure animés par la journaliste
KarineValentin (missionnéeparƭΩL±.5ύont eu
beaucoupdesuccès.

/ƾǘŞ ǇǊŜǎŎǊƛǇǘŜǳǊǎ Υ

[ŜǎǊŜǇŀǎ±LtόǊŞǳƴƛǎǎŀƴǘŎƘŜŦǎΣ
ƧƻǳǊƴŀƭƛǎǘŜǎŜǘǇŀǊǘŜƴŀƛǊŜǎύǇƻǳǊƭŜǎǉǳŜƭǎ
ƴƻǳǎŀǾƻƴǎŦŀƛǘŀǇǇŜƭŁǇŀǊǘƛŎƛǇŀǘƛƻƴŀǳ
ǇǊŝǎŘŜǎǾƛƎƴŜǊƻƴǎΥ

Å[Ŝ5ƞƴŜǊŘŜǇǊŜǎǎŜŀǳ/ƘŃǘŜŀǳŘŜ
{ŀǳǾŜōƻŜǳŦŁ !ǳōŀǎΣǇǊƛǾŀǘƛǎŞǇƻǳǊ
ƭΩƻŎŎŀǎƛƻƴǾŜƴŘǊŜŘƛмтWŀƴǾƛŜǊόмллƛƴǾƛǘŞǎύ
π ǾƛƎƴŜǊƻƴǎǇŀǊǘƛŎƛǇŀƴǘǎΥ[ǳŎƛƭŜŜǘ
{ǘŞǇƘŀƴŜ5ǳƳƻǳƭƛƴŘǳ/ƘŃǘŜŀǳ/ƭǳȊŜŀǳΦ

Å[Ŝ5ŞƧŜǳƴŜǊŁƭŀDǊŀƴƎŜŘŜƭŀ[ƛƎƴŞŜŁ
{ŀǊƭŀǘΣǎŀƳŜŘƛмуƧŀƴǾƛŜǊόмллǇŜǊǎƻƴƴŜǎύπ
ǾƛƎƴŜǊƻƴǎǇŀǊǘƛŎƛǇŀƴǘǎΥ.Ŝƴƻƞǘ.ƻǊŘŜǊƛŜΣ
/ƘŃǘŜŀǳtƻǳƭǾŝǊŜŜǘCǊŀƴŎƪ5ŜŎƻǳǊƻǳȄΣ
/ƘŃǘŜŀǳŘŜtŜȅǊŜƭΦ

Å[ŜŎƻŎƪǘŀƛƭŘƛƴŀǘƻƛǊŜŀǳŎƘŀǇƛǘŜŀǳŘǳ
/ŜƴǘǊŜ/ǳƭǘǳǊŜƭǎŀƳŜŘƛмуWŀƴǾƛŜǊόнрл
ǇŜǊǎƻƴƴŜǎύπǾƛƎƴŜǊƻƴǎǇŀǊǘƛŎƛǇŀƴǘǎΥ
[ŀǳǊŜƴŎŜŜǘtƘƛƭƛǇǇŜaŞǘƛŦŜǘΣ5ƻƳŀƛƴŜ
IŀǳǘaƻƴǘƭƻƴƎŜǘ[ŀǳǊŜƴŎŜŜǘ9ǊƛŎ
CŀǳŎƘŜǳȄŘǳ5ƻƳŀƛƴŜaƻǳƭƛƴDŀǊǊŜŀǳΦ

Å[ŜŘŞƧŜǳƴŜǊŁ ƭŀaŀƛǊƛŜŘŜ{ŀǊƭŀǘ
ŘƛƳŀƴŎƘŜнлƧŀƴǾƛŜǊόулǇŜǊǎƻƴƴŜǎύπ
ǾƛƎƴŜǊƻƴǇŀǊǘƛŎƛǇŀƴǘΥtƛŜǊǊŜπWŜŀƴ{ŀŘƻǳȄΣ
/ƘŃǘŜŀǳ/ƻǳǊǘƭŜǎaǶǘǎΦ

/ƾǘŞ ŎƘƛŦŦǊŜǎ Υ
млǾƛƎƴŜǊƻƴǎ ǇǊŞǎŜƴǘǎ ǎǳǊ ƭΩŞǾŝƴŜƳŜƴǘ

орŎƘŜŦǎ Ŝǘ ahC
нлƧƻǳǊƴŀƭƛǎǘŜǎ Ŝǘ ōƭƻƎƎŜǊǎƻƴǘ ǇŀǊǘƛŎƛǇŞ Ł ƭΩŀǘŜƭƛŜǊ

ŘŞƎǳǎǘŀǘƛƻƴ ±ƛƴǎ ŘŜ .ŜǊƎŜǊŀŎ ϧ 5ǳǊŀǎ ǇƻǳǊ ƭŀ ǇǊŜǎǎŜ
фрǇŀǊǘƛŎƛǇŀƴǘǎ ŀǳȄ ŀǘŜƭƛŜǊǎ ŘŞƎǳǎǘŀǘƛƻƴ ŀƴƛƳŞǎ ǇŀǊ YŀǊƛƴŜ ±ŀƭŜƴǘƛƴ

прǊŞŦŞǊŜƴŎŜǎ όŘŜ нр ŘƻƳŀƛƴŜǎύ ŘŞƎǳǎǘŞŜǎ ǎǳǊ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜ ƭΩŞǾŝƴŜƳŜƴǘΣ ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ ǇƻǳǊ 
ƭŜǎ п ǊŜǇŀǎ ±LtɅό/ƘŜŦǎΣ ǇǊŜǎǎŜΣ ǇŀǊǘŜƴŀƛǊŜǎΣ ǇŜǊǎƻƴƴŀƭƛǘŞǎ ŘŜ ƭŀ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛŜύ μ ƭŜ 5ƞƴŜǊ ŘŜǎ 

ŎƘŜŦǎ μ ƭŀ {ŀƭƭŜ ŘŜ ǇǊŜǎǎŜ μ ƭŜ ¢ǊƻǇƘŞŜ wƻǳƎƛŞμ ƭŜǎ !ǘŜƭƛŜǊǎ ŘŞƎǳǎǘŀǘƛƻƴǎ μ ƭŜǎ {ǘŀƎŜǎ ŎǳƭƛƴŀƛǊŜǎ 
μ  ƭŜǎ ŎƻŦŦǊŜǘǎπ¢ǊƻǇƘŞŜǎ Υ tǊƛȄ WŜŀƴ wƻǳƎƛŞΣ tǊƛȄ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ ǇǊƛƳŞΦ 

Les temps forts du dispositif




