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SALON GULFOOD DUBAI :

la Nouvelle-Aquitaine a la conquéte d’un marché stratégique
Huit entreprises agroalimentaires régionales accompagnées par
I’Agence de I’Alimentation Nouvelle-Aquitaine (AANA)

26 au 30 janvier 2026 — Dubai World Trade Center & Dubai Expo City (Emirats Arabes Unis)

A Poccasion de la nouvelle édition du salon Gulfood, ’Agence de I’Alimentation Nouvelle-Aquitaine
accompagne une délégation de 8 entreprises agroalimentaires régionales.

Rendez-vous incontournable du calendrier export, ce salon professionnel constitue une vitrine majeure
sur les tendances de consommation au Moyen-Orient et aux Emirats arabes unis, premier marché du
Golfe pour les produits frangais. L’édition 2026 marque une nouvelle phase de développement avec une
implantation sur deux sites d’exposition, dont le Dubai Expo City.

Le marché émirati: une opportunité pour les )
entreprises agroalimentaires frangaises LE MARCHE AGROALIMENTAIRE
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tracables. Cette dynamique s’inscrit dans un E:‘
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— La France confirme son statut de partenaire stratégique pour la zone



https://www.gulfood.com/
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Directeur de 'AANA.

De la Nouvelle-Aquitaine a Dubai : 8 entreprises régionales sur la scéne internationale
Une délégation de huit entreprises néo-aquitaines fera le déplacement a Dubai. Réparties sur trois halls
(Meat, Beverage, WorldFood), elles valoriseront la diversité et I’excellence de leurs savoir-faire (cf. détails
en annexe). Parmi elles :
e Domaine de Malescot (33) : Spécialiste du miel gastronomique, I'entreprise dévoile cing nouvelles
références originales, dont un miel a la truffe et un miel « Pumpkin Spice ».
« C’est la premiere fois que notre entreprise participe au Gulfood. Nous avons hédte de voir lesquels de nos
produits plairont aux acteurs de ce nouveau marché que nous n’avons pas encore développé. [...] Nous
sommes convaincus que nos références ont un fort potentiel sur un marché particulierement dynamique et
porteur pour les produits a base de miel. » — Clara Charle
e Maitre Prunille (47) : Leader des fruits secs, I'entreprise mise sur sa nouvelle identité de pack
multilingue pour renforcer sa lisibilité a I'international.
« Le Gulfood est un salon incontournable. Notre refonte packaging est un marqueur fort de notre stratégie
export. » — Alizée Delsol
e Ogeu (64) : La maison béarnaise vient tester ses gammes premium de soft drinks, d’eaux minérales
et de vins sans alcool, tout en posant les bases de leur développement sur le marché Middle East.
« Le Gulfood sera l'occasion de mettre en avant plusieurs nouveautés stratégiques, particulierement
adaptées au marché Middle East [...] Ces innovations reflétent notre volonté d’apporter des produits
différenciants, cohérents avec les standards élevés du marché. » — Marine Da Silva Alvarez

Rendez-vous avec le collectif néo-aquitain du 26 au 30 janvier
sur le salon Gulfood (Dubai World Trade Center et Dubai Expo City).

\‘_ AB Contact presse

@mmmmw Marie Lacour-Darribére
NOUVELLE-AQUITAINE

Tout le programme de nos salons, nos événements, 96-32-58-73-97

et bien plus encore : lab-alimentation-nouvelle-aquitaine.fr m.darribere@aana.fr



https://domainedemalescot.fr/
https://maitreprunille.com/
https://ogeugroupe.com/ogeu-international/
https://www.lab-alimentation-nouvelle-aquitaine.fr/
mailto:m.darribere@aana.fr

A propos de I’Agence de I’Alimentation Nouvelle-Aquitaine
L’Agence de I'Alimentation Nouvelle-Aquitaine (AANA) fédere les acteurs de I'agriculture, de I'agroalimentaire, de la viticulture et des filieres maritimes

de la premiére région agricole de France et d’Europe.
Ses actions s’articulent autour de quatre défis : accompagner les démarches qualité, développer I'image et la notoriété des produits régionaux,

soutenir les entreprises dans leur développement économique et impulser des projets collaboratifs sur I’alimentation de demain.
Labellisée « Engagé RSE — niveau confirmé » par ’TAFNOR, 'AANA s’inscrit dans une démarche collective, responsable et innovante.
En savoir plus : 8526000

Annexe : Liste des 8 entreprises néo-aquitaines présentes au Gulfood 2026
AQUITAINE SPECIALITES (33)

CAPEX (Centrale d’Achat Pour I'EXport) (33)

DOMAINE DE MALESCOt (47)

MAITRE PRUNILLE - Groupe FRANCE PRUNE (47)

OGEU INTERNATIONAL (64)

SAINT DALFOUR (47)

VALADE (19)

WEF DISTRIBUTION SASU (40)



http://www.aana.fr/
https://www.lab-alimentation-nouvelle-aquitaine.fr/wp-content/uploads/2024/12/FICHE_IDENTITE_AANA042024.pdf
https://www.lab-alimentation-nouvelle-aquitaine.fr/wp-content/uploads/2024/12/FICHE_IDENTITE_AANA042024.pdf
https://www.aquitainespecialites.fr/
https://www.capex-france.com/
https://domainedemalescot.fr/
https://maitreprunille.com/
https://ogeugroupe.com/ogeu-international/
https://www.stdalfour.fr/
https://www.groupe-valade.fr/fr/
https://www.linkedin.com/company/world-wide-food-distribution-ltd-/?originalSubdomain=fr

